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II. Gelenekselden Dijitale Uluslararast Medya Arastirmalari Sempozyumu-IMS 2020

etkinligimize hos geldiniz.

Gilintimiizde iletisim teknolojilerindeki hizli gelisim, medyanin teknik ve igerik yapisini
yeniden sekillendirmektedir. Dijital dilin 6nerdigi yeni anlayislar, farkl tiirlerdeki anlatilarin
niteligini ve paylasimini gelistirerek, ¢ogaltmaktadir. Dijital iletisim ¢agina uyum saglamak,
birey ve toplum olarak belirli pratiklerin hayatimiza girmesini gerekli kilmistir. Bu noktalardan
hareketle; eski ve yeni haber tasarimindan, gorsel kimlik {izerine diisiinmeye; medya okur-
yazarligindan marka iletisimindeki degisimlere, genel medya sdyleminden transmedya alanina

kadar birgok konudaki gelisme, giindelik yasam pratiklerimizi degistirmektedir.

Bu yapisal déniisiimler, Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi olarak bizi, zamana taniklik
etmek ve konu iizerine ortak diisiinme paydalari olusturmanin miimkiin olup olmadigini
sorgulamak i¢in Sempozyumumuz'u ger¢eklestirmeye yonlendirmistir. Diislincemize gore,
medyadaki nitel ve nicel doniisiimlerin nasil gerceklestigini, bu doniisiimlerin etkilerini,
bireysel ve toplumsal agidan olasi sonuglarin1 gbéz Oniline sermek, akademisyenler,

aragtirmacilar ve 6grenciler i¢in bilylik 6nem tagimaktadir.

Sempozyumumuz'da, gelenekselden dijitale evrilen medya araciligiyla, bilginin iiretimi,
paylasimi ve alimlamasi ile gozlemlenebilir siiregler iginde birey ve toplum dinamiklerinin
degisimine dair bilgiler elde edilmesi miimkiin olacaktir. Bu c¢ercevede, bilgilendirme,
eglendirme, kamuoyu olusturma, kiiltiirel devamlilig1 saglama gibi iglevleri ile medyanin,
alimlayan olarak birey ile kiiltiir arasindaki iligkinin kurulmasinda son dénemdeki yapisini
ortaya koymak ve bu yapiya yonelik dogru anlam ¢atisini olusturmak, etkinligimizin

hedeflenen sonuglar1 arasindadir.

Bu dogrultuda, II. Gelenekselden Dijitale Uluslararas1 Medya Arastirmalari
Sempozyumu-IMS 2020°de .yogun bilgi aligverisi ortamini saglayan siz degerli katilimcilara

sahsim, sempozyum ekibim ve Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi adma tesekkiir ediyorum.

IMS Diizenleme Komitesi adina
Prof. Dr. Dilek TAKIMCI
(Komite Bagkani)

Vil



BILDIRI OZETLERI/
/ABSTRACTS



DIiJITAL PLATFORMLARDA DiZi URETIM VE DAGITIMIN
OLANAK VE SINIRLILIKLARI:
“SIFIR BIiR: BIR ZAMANLAR ADANA”

ibrahim Tarkan DOGAN
Ozet

Internet, web2.0 ile birlikte pek ¢ok alanda oldugu gibi televizyon yaymciliginda da déniisiime
neden olmustur. Yeni medya, dizi ve film iiretim ve dagitiminda iiretici kullanicilar ve dar biitgeli
yapimlar i¢in video paylasim siteleri {izerinden yayin ve dagitim aglarindaki tekellerin kirilmasina —
kismen- olanak saglamistir. Televizyona fliretilen dizilere alternatif olarak; internet iizerinden yayin
yapan dijital platformlara iiretilen diziler, giderek daha fazla ilgi gérmektedir.

“Safir Bir” dizisi, bagimsiz iiretim 6rnegi olarak yayin hayatina YouTube’ta baglamis, gosterilen
ilgi ve etkilesim nedeniyle aldig1 tekliflerden BluTv nin teklifini kabul ederek yayina BluTv’de devam
etmistir. Televizyonda yayinlanan dizilere alternatif bir model olan internet dizileri arasinda “Sifir Bir”
dizisinin {iretimi bu anlamda 6nemlidir ve ¢calismaya konu olmustur.

Aragtirmanin amaci; dizinin maliyet problemlerine ragmen ¢ekilerek YouTube’ta aldig1 yogun
etkilesimin ardindan maddi problemlerini ¢ézecek BluTv’ye gecisinin incelenerek, yapim ve iiretim
pratikleri iizerinden bir degerlendirmeyle siireci etkileyen olumlu olumsuz durumlar ortaya koymak ve
literatiire katki yapmaktir.

Aragtirmanin yontemi; dizinin yapim-¢ekim ve oyuncu kadrosundan kisilerle yapilacak
derinlemesine goriismelerin nitel analinizi yapmaktir.

Bulgular:

e Tiirkiye 6zelinde muhafazakarlasan toplum gizgisinin ve RTUK kisitliliklarinin yarattig
Ozgiin dizi formati talebi alternatif tiretim modeli olarak dijital dizi yayinciligim
yayginlagtirarak yapim sayisini artmistir.

e Dizi, YouTube’ta yaymm hayatina baslamis ve sagladigi basariyla ticretli dijital
platformlardan BluTv’ye ge¢mistir. Bu 6zelligiyle diger yerli yapimlardan ayrilan dizinin
yonetmenine gore dizi BluTv’de daha fazla izlenmektedir.

e YouTube siirecinde bekledikleri destegi alamadiklarini belirten Taskin’a gore, evde video
ireten 12 yasindaki cocuga saglanan olanaklardan fazlasina sahip olamamiglardir.
YouTube, Fuchs’un Google iizerinden yaptig1 degerlendirmeyle ortiisen bir bigiminde
kullanicilarinin emegini sémiiren bir sistemin 6znesi haline gelmistir.

e Oniimiizdeki dénemde internet dizi yayinciligi daha da ilerleme kaydederek televizyonun
yerini alacaktir.

Anahtar Kelimeler: Dizi, Internet, Dijital, YouTube, Yaymcilik

POSSIBILITIES AND LIMITATIONS OF SERIES PRODUCTION AND DISTRIBUTION ON
DIGITAL PLATFORMS: “ZERO ONE: ONCE UPON A TiME IN ADANA”

Abstract

Internet has transformed television broadcasting as it did many other areas with web2.0 New
media has enabled - partially - to break the monopolies in broadcasting and distribution networks over
video sharing sites for producers and producers in the production and distribution of TV series and
movies. As an alternative to TV series; series produced for digital platforms broadcasting over the
internet attract more attention every day.

*(")gr. Gor., Istanbul Gelisim Meslek Yiiksekokulu, Gorsel-sitsel Teknikleri ve Medya Yapimciligi Béliimii
Radyo- Televizyon Programciligi Programi, tarkandogan.td@gmail.com.tr



The TV series “Zero One” started its broadcast life on YouTube as an example of independent
production, accepted the offer of BluTv, one of the offers it received due to the interest and interaction
shown, and continued its broadcast life on BluTv. The production of "Zero One" series among internet
series, which is an alternative model to TV series, is important in this sense and has been the subject of
study.

The purpose of the study is to examine the film's transition to BluTv, which in turn solved its
financial problems after the immense interest it received on YouTube, despite the budget problems, and
to reveal the positive and negative situations that affect the process and contribute to the literature by
evaluating the production and production practices.

The method of the research is to conduct a qualitative analysis of in-depth interviews with the
producers and the cast of the series.

Findings of the research; Turkey' s growing conservatism in society has increased the number
of production lines and restrictions of RTUK popularizing the range of digital broadcasting as an
alternative production model in turn allowing for more productions. The series started broadcasting on
YouTube and successfully switched from paid digital platforms to BluTv. The series is watched more
on BluTv, according to the director of the series, which differs from other domestic productions with
this attribute. According to Taskin, who stated that they didn't get the support they expected during the
YouTube process, they did not have more opportunities than those provided to a 12-year-old child who
makes videos at home. YouTube has become the subject of a system that exploits the labor of its users,
overlapping with Fuchs' assessment of Google. In the coming years, internet serial broadcasting will
progress further and replace television.

Keywords: Series, Internet, Digital, Broadcasting



YENI MEDYA MECRALARINDA HABER TASARIMINA YONELIK
KARSILASTIRMALI BiR INCELEME

Baris YETKIN
Ozet

Internet teknolojisi iizerine kurulu bir yap1 olan yeni medya, geleneksel medya mecralarimi
yayincilik ve icerik anlaminda doniistiirmistiir. Basili, gorsel ve isitsel yayimlar olarak kabaca
smiflandirilabilecek geleneksel medya hitap ettikleri insan duyu organlan kadar etkili olabilirken yeni
medya ise internet, coklu ortam ve etkilesimlilik ile bir¢ok boyuta sahiptir. Medya ve daha fazlasini
barindiran tiim bu boyutlar, sadece yaymecilik anlayisin ve iiriinlerini doniistiirmekle kalmaz, okuyucu
profillerinde dramatik degisimlere neden olur.

Doniigiim varsayimindan hareket eden bu caligmada, yeni medya platformlarindaki haber
iceriklerinin 6zelliklerinin neler oldugu, haber tasariminin nasil olmasi gerektigi islenmektedir. Gelisen
teknoloji ile birlikte habercilerin sahip olmalar1 gereken becerilere ve bu ydnde kendilerini
donatabilecekleri araglara da deginilmistir. Boylece hem medya alanindaki profesyonellere hem egitim
kurumlarindaki akademisyenlere 6zet bir temel kaynak olmak amaglanmistir.

Calismada, karsilagtirmali betimsel bir yontem belirlenmistir. Geleneksel ile yeni haber
tasarimlar1 arasinda benzer olgular olmalarina karsin yap1 ve tipoloji farkliliklar1 bulunmaktadir. Bu
nedenle s6z konusu karsilagtirma, aymi olgularin farkli gorliniimlerinin belirlenmesi bigiminde
yapilmistir. Haber Tasarim Dernegi (Society for News Design) tarafindan her yil diizenlenen
yarigmalarda dereceye giren {li¢ haber ile Tiirkiye’de yayimlanan ti¢ haber aragtirmanin 6rneklemini
olusturmaktadir. Amaca yonelik belirlenen haberler, (a) gorsel haber toplama bicimleri, (b) teknoloji
kullanmimlari, (c) disiplinli gérsel kurgu ve sunumlar, (d) hedef kitle odakli oykiileme ve yayinlama
bigiminde dort 6lgiit lizerinden incelenmistir. Bdylece, mevcut durumda, haber tasarimlarinda ortaklagan
ve farklilagan yonlerin neler oldugu belirlenmeye ¢alisilmistir.

Elde edilen bulgular, Tiirkiye’deki haber tasarimlarinin tam anlamiyla islevsellik, erisilebilirlik,
anlagilabilirlik, etkilesimlilik ve estetiksellik niteliklerinin tiimiine sahip olamadigini géstermektedir.
Arastirma sonuglarma gore, yeni medya mecralarinda yayimlanan haberlerin ne tasarim olarak yeni
medya mecralarina uyumlu oldugu ne de yeni okuyucu tipinin isteklerini karsilayabilecek niteliklere
tam ulastig1 soylenebilir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Habercilikte Doniisiim, Haber Tasarimi

A COMPARATIVE EXAMINATION OF NEWS DESIGN IN NEW MEDIA MEDIA
Abstract

New media, a structure based on internet technology, has transformed traditional media
channels in terms of publishing and content. While traditional media, which can be roughly classified
as printed, visual and audio broadcasts, can be as effective as the human sense organs they address, the
new media has many dimensions with the internet, multimedia and interactivity. All these dimensions,
which include media and more, not only transform the understanding of publishing and products, but
also cause dramatic changes in reader profiles.

In this study, which is based on the transformation assumption, what are the features of news
content on new media platforms and how the news design should be. With the developing technology,
the skills that journalists should have and the tools they can equip themselves in this direction are also
mentioned. Thus, it is aimed to be a summary source for both media professionals and academics in
educational institutions.
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In the study, a comparative descriptive method was determined. Although there are similar facts
between traditional and new news designs, there are differences in structure and typology. For this
reason, the comparison was made in the form of determining different views of the same phenomena.
The three news that are awarded in the competitions held annually by the Society for News Design
(SND) and the three news that are published in Turkey constitute a sample of the research. The
purposeful news has been analyzed on four criteria: (a) visual news gathering forms, (b) use of
technology, (c) disciplined visual editing and presentations, (d) audience-oriented storytelling and
publishing. Thus, in the current situation, the common and different aspects of news designs are tried to
be determined.

The findings shows not to have all of the functionality, accessibility, intelligibility, the
interactivity and aesthetic qualities literally design of their news in Turkey. According to the results of
the research, it can be said that the news published in the new media channels in Turkey are neither in
design compatible with the new media channels, nor have they reached the qualifications that can meet
the demands of the new reader type.

Keywords: New Media, Transformation In Journalism, News Design



LUKS MARKALARIN MODA TASARIMLARINDA KULLANILAN
DIJITAL MEDYANIN GORSEL ILETIiSIM SEMBOLLERIi: EMOJILER

Gozde YETMEN'
Ozet

Liiks markalarin tasarimcilar1 ve pazarlama stratejistleri, dijital medya kanallarindan marka
iletisimleri konusunda liiks tiiketim sektdriinde yavas ama yenilik¢i adimlar atmaktadir. Dijital medya,
markalarin hedef kitleleri ile interaktif iletisim kurmalarimi saglayan benzersiz bir avantaj sunmaktadir.
Arasgtirmanin amaci; dijital medya icerisinde kullanilan ikonlar ve emojilerin liikks moda iiriin
tasarimlarina olan etkisini incelemek, marka iletisimlerinde nasil kullandiklarini aktarmak ve bu
baglamda dijitallesmenin Onemini vurgulamaktir. Bu arastirmada, dijital medyada genis kitlelerin
kullandig1 gorsel iletisimin sembolik dili olan ikonlar ve emojilerin modaya yansimalari ele alinacaktir.
Chanel, Karl Lagerfeld (EmotiKarl), Versace, Comme Des Gar¢ons (Play), Kenzo x H&M
(Emotikenzos) ve Tiirkiye’de Beymen (Bemoji) gibi markalar kendilerine 6zgii ikon ve emojileri igeren
aplikasyonlar yaratmis ve uygulama magazalarinda paylasima sunmuslardir. Chanel, Versace, Anya
Hindmarch, Acne Studios, Jeremy Scott, Philipp Plein, Opening Ceremony, Kenzo X H&M, Coach gibi
markalar ise ikonlar1 ve emojileri desen olarak hazir giyim moda {irlin tasarimlarinda konsept olarak
kullanmislardir. Dijital medyada bu tasarimlarin gorsel ileti olarak paylasilmasi, paylasimlarla modanin
hizla yayilmas1 ve giincelligini korumasi dijital medyanin moda {izerindeki giiciinii ortaya koyar. Nitel
arastirma yontemi kullanilan bu aragtirmaya; dijital veri istatislikleri, markalarin perakende ve ¢evrimigi
satig raporlari, sektorel arastirma raporlari, defile gorselleri, resmi web siteleri, akademik makaleler,
bilinen ve sektorde kabul géren moda web sitelerinde yayimlanan makaleler, gazete ve dergilerin web
sayfalarinda yaymlanan sektorel makaleler gibi elektronik kaynaklar ve yabanci kitaplar kaynak teskil
etmektedir. Arastirmanin sonucu; dijital medyanin geleneksel (Baby Boomers & Gen X) ve yeni
jenerasyon (Millennials & Gen Z) hedef kitleleri nasil etkilediginin anlagilmasina katki saglamakta ayni
zamanda tasarimcilarin dijital medyay1 tasarim stratejileri olusturmada dogru kullanmalara yardimci
olmaktir. Bu baglamda tasarim konseptini biitiinsel bir dijital tiiketici stratejisi ile entegre etmek,
markanin popiilerligini korumasi i¢in kapsamli bir marka iletisimi yaklasimini saglamaktir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Medya, Marka lletisimi, Liiks, Moda Tasarimi, Emoji.

LUXURY BRANDS' VISUAL COMMUNICATION SYMBOLS
OF DIGITAL MEDIA ON FASHION DESIGNS: EMOJIS
Abstract

Designers and marketing strategists of luxury brands are taking slow but innovative steps in the
luxury consumer industry on brand communications through digital media channels. Digital media offer
a unique advantage that allows brands to build interactive communication with their target audience.
The purpose of this study is to examine the effects of icons and emojis used in digital media on luxury
fashion product designs, to convey the way they are used in brand communications and to emphasize
the importance of digitalization in this context. Within the body of this study, the reflections of icons
and emojis, which is the symbolic language of visual communication used by large masses in digital
media, are discussed. Some brands such as Chanel, Karl Lagerfeld (Emotikarl), Versace, Comme Des
Garcons (Play), Kenzoxh H&M (Emotikenzos) and in Turkey Beymen (Bemoji) have created
applications containing their own unique icons and emoji and presented their share in app stores. Brands
such as Chanel, Versace, Anya Hindmarch, Acne Studios, Jeremy Scott, Philipp Plein, Opening
Ceremony, Kenzo X H&M and Coach have used icons and emojis, as patterns in ready-to-wear fashion
product designs. The sharing of these designs as visual messages in digital media, the rapid spread of
fashion through sharing and keeping up to date reveals the power of digital media over fashion. The
qualitative research method used in this research. Data were collected from electronic data, such as
digital data statistics, retail and online sales reports of brands, sectoral research reports, fashion shows,
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official websites, academic articles, articles published in well-known and accepted fashion websites,
sectoral articles published on the web pages of newspapers and magazines and foreign books. The
findings of the study revealed how digital media affect traditional (Baby Boomers & Gen X) and new
generation (Millennials & Gen Z) audiences, while at the same time it showed how designers can use
digital media correctly in designing design strategies. In this context, integrating the design concept with
a holistic digital consumer strategy ensures a comprehensive brand communication approach to maintain
the brand's popularity.

Keywords: Digital Media, Brand Communication, Luxury, Fashion Design, Emoji.



SAGLIK ILETiSiMi BAGLAMINDA
DIJITAL VIDEO TEKNOLOJILERININ KULLANIMI

Yigit ACIK
Ozet

Saglik iletisimi ¢ok disiplinli bir alandir ve Amerika Birlesik Devletleri’nde 1970’ten itibaren
popiiler olmaya baslamistir. Bu alanin iilkemizdeki tanmirlig1 yenidir. Dijital video teknolojileri, tip
alaninda teshis, tedavi ve egitim amaciyla yogun olarak kullanilmaktadir. Tip alaninda bir egitim
modeli olarak  dijital =~ video kameralarla  goriintillenen = operasyonlar  internet  aracilifi
ile bir noktadan bagska bir noktaya ya da ayni anda pek ¢cok noktaya es zamanli olarak iletilebilmektedir.
Bugiin bircok ameliyat, dijital video teknolojileri kullanilarak hasta konforunu arttiracak sekilde
gerceklestirilebilmektedir. Cerrahlarin endoskopik kameralar kullanarak ameliyat yapmalar1 bu duruma
iyi bir ornektir. Bu kameralarla kaydedilen yliksek ¢oziiniirliikli dijital goriintiiler hem kaydedilmekte
hem de yaymnlanabilmektedir. Bu uygulamalar, iletisim fakdiltelerinde verilen egitimin bir pargasidir.
Dolayisiyla bu alanda yetismis iletisim uzmanlarina ihtiyag duyulmaktadir. Bu g¢aligmada saglik
alaninda gorsel ve isitsel teknolojilerin  kullanimina iliskin  6rnekler incelecek ve  bu
ornekler lizerinden ileriye doniik olarak iletisim sektoriinde ortaya cikacak firsatlar iizerine bir yol
haritasi gizilecektir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Video, Saglik iletisimi, Teletip, Gérsel ve Isitsel Teknolojiler

USE OF DIGITAL VIDEO TECHNOLOGIES
IN HEALTH COMMUNICATION CONTEXT
Abstract

Health communicaton is a multidisciplinary field and It has become popular in United States of
America since the 1970s. The recognition of this field in our country is new. Digital video technologies
are used extensively in the medical field for diagnosis, treatment and education. As an educational model
in the medical field, operations viewed with digital video cameras can be simultaneously transmitted
from one point to another or to many points simultaneously via the internet. Today, many surgeries can
be performed using digital video technologies to increase patient comfort. A good example of this is the
surgeons performing surgery using endoscopic cameras. High resolution digital images recorded by
these cameras can be recorded and broadcast. These practices are part of the education provided in
communication faculties. Therefore, communication experts trained in this field are needed. In this
study, examples of the use of audiovisual technologies in the field of health will be examined and a
roadmap will be drawn on the opportunities that will emerge in the communication sector, based on
these examples.

Keywords: Digital Video, Health Communication, Telemedicine, Audiovisual Technologies
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MEDYA OKURYAZARLIGI VE DOGRULUK KONTROL
MERKEZLERI ILiSKiSi: “TEYIT.org” ve “DOGRULUK PAYI”
ORNEKLERI UZERINDEN BiR DEGERLENDIRME

Yasar Onur TATLICIOGLU
Ozet

Cesitli kanallardan icerik akisinin hiz kazandig1 giiniimiiz medya sisteminde, igeriklere iliskin
anlamlandirma siireci 6nem kazanmis durumdadir. Bu dogrultuda; medya araciligiyla aktarilan
iceriklerin ger¢ekliginin sorgulanabilmesi amaciyla medya okuryazarlig1 edinimi deger tasimaktadir.
Ozellikle; kurgu teknolojilerinin gelismesi, manipiilasyonun kolaylagmasi ve yeni medya teknolojileri
ile beraber kaynagin anonim hale gelebilmesi gibi gergeklikler 1s181inda bilginin gilivenilirligi
sorgulanabilmektedir. Bu baglamda ortaya ¢ikan medya okuryazarligi kavrami ise ¢alismanin odak
noktalarindadir. Medya okuryazarligi siirecine katki sunan kuruluslar olarak 6ne ¢ikan dogruluk kontrol
merkezleri ise ¢alismanin bir diger odak noktasidir. Bu kapsamda “Teyit.org” ve “Dogruluk Pay1”
Ornekleri; medya okuryazarlig: literatiirii ile iliskilendirilerek bu baglamda bir ¢alisma tasarlanmustir.
Caligmanin ylriitiilmesindeki amag¢ ve dayanak olarak ise dogruluk kontrol merkezlerinin medya
okuryazarligi anlamindaki roliiniin iletisim bilimi perspektifinden literatiire kazandirilmas: gerekliligi
belirleyici olmustur.

Calisma yontembilim ve kuramsal taban olarak; nitel paradigma perspektifinden Silver’in
medya okuryazarlig1 ¢caligmasinin temellendiriciliginde insa edilmistir. Calisma kapsaminda; dogruluk
kontrol merkezlerine iliskin kamu nezdindeki farkindaligin yeterli diizeyde olmadigi bilgisine
ulagilmistir. Buna karsin; oOzellikle sosyal medyada hizli bir sekilde yayilabilen kurmaca
gerceklikler/haberler, dogruluk kontrol merkezleri tarafindan incelenerek kamuya gerekli bilgilendirme
paylasimlar yapilabildigi goriilmektedir. Bu baglamda; dogruluk kontrol merkezlerinin, faaliyetleri ile
medya okuryazarlig1 stirecine katki yaptig1 bilgisine ulagildigindan da s6z edilebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Yeni Medya Okuryazarligi, Medya Okuryazarlig
Egitimi, Teyit.Org, Dogruluk Pay1.

RELATIONS BETWEEN MEDIA LITERACY AND FACT-CHECKING PLATFORMS: A
REVIEW ON “TEYIT.org” AND “DOGRULUK PAYI” SAMPLES

Abstract

In today's media system, where the content flow through various channels accelerates, the
meaning-making process regarding content has gained significant importance. In this direction, media
literacy acquisition becomes quite valuable in order to question the authenticity of content transmitted
through the media. Especially, the reliability of information can be questioned in the light of realities
such as the development of fiction technologies, the ease of manipulation and the anonymity of the
source with new media technologies. In this context, the concept of media literacy is at the focal point
of the study. Accuracy control centers, which are prominent as organizations contributing to the media
literacy process, are another focus of the study. In this context, a study was designed in relation between
Teyit.org and Truth Share Examples and media literacy. The purpose and basis for conducting a study
in this direction was the necessity of bringing the role of accuracy control centers in terms of media
literacy from the perspective of communication science to the literature.

As a methodological and theoretical base, the foundations of this study were built from the
perspective of a qualitative paradigm in the basis of Silver's media literacy work. In the scope of the
study, it was reached that the public awareness about accuracy control centers is not sufficient. Despite
that, it is seen that fiction truths / news that can be spread rapidly especially in social media are examined
by the truth control centers and necessary information can be shared with the public. In this context, it
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can also be concluded that the accuracy control centers contribute to the media literacy process through
their activities.

Keywords: Media Literacy, New Media Literacy, Media Literacy Education, Teyit.Org,
Dogruluk Payi.



GRAMAFONDAN SERVERLARA MUZIiGIN DUNYADA DAGITIMI
Mihalis KUYUCU"

Ozet

Dijital diinya tiim sektorleri degistirmistir. Yeni dijital diinya sayesinde yeni bir diinya ortaya
cikmistir. Degisen sektorlerden biri de miizik dagitimi olmustur. Kayit endiistrisinin ortaya ¢ikmasindan
once sadece konser salonlari vasitasiyla ulastirilan miizik artik ulusal ve kiiresel dijital miizik
platformlar1 ile dagitilmistir. Bu calismada miizigin dagitimi dijital doniisim perspektifinde ele
alinmistir. Calisma miizigin dijital doniistim sayesinde nasil gelenekselden dijitale doniistiigiiniin altin
cizmektedir. Calismada ulusal dijital miizik platformlar1 fizy , Muud ve kiiresel dijital miizik
platformlar1 Amazon, Apple Music ve Spotify drnekleminde dijital miizik platformlar1 miizigin dijital
dagitimina vurgu yapmaktadir. Calismanin sonucunda dijitallesmenin 2000li yillarla beraber miizigin
dagitimia olan ani ve radikal etkisi ve bunun miizik sektoriine olan etkisine dikkat ¢ekilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Miizik, Dijital Miizik, Miizik Dagitimi, Dijital Doniisiim, Spotify, Apple
Music

FROM GRAMOPHONE TO SERVERS
THE DISTRIBUTION OF MUSIC IN THE DIGITAL WORLD

Abstract

The digital world changed all the sectors. A new world was established with the new digital
world. One of the markets that had a radical change was faced in the distribution of music. Music which
was distributed only in the concert halls before the recording period is now distributed with local and
international digital platforms. In this paper the history of the distribution of music was explored from
the perspective of digitalization. The research is underlining how the digital world changed the music
distribution from traditional to digital. In the paper the local digital music distribution platforms fizy,
Muud and the global music digital platforms Amazon, Apple Music and Spotify will be illustrated as
digital music platforms. The paper concludes how the digitalization caused to a radical sudden change
in the music world in the 2000s

Keywords: Music, Digital Music, Music Distribution, Digitalization, Spotify, Apple Music
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MEDYA UZERINDEN GUNDELIK BiR PRATIK OLARAK BiREYCi
IMAJLARIN YUKSELISI

Koray CANKAYA'
Ozet

Kiiresellesme mevhumu ile 1990’larda yiikselise gegen internet yonelimli enformasyon
diizleminde elektronik iletisim ve tiikketime dayali bilgi akis1 meydana gelmektedir. Bu akisin elektronik
sinyaller yoluyla kiiresel dlgekte hizlanmasiyla biitiinlesik bir diinya olugmaktadir. Elektronik iletisim
sistemlerinin yarattig1r diinya ile basmakalip pratikler arasinda bir iligki bulunmaktadir. Giindelik
pratiklerde tiim eylemlerin sekilci olarak icerik ve manadan yoksun olmasi s6z konusudur. Bu durum
giiniimiizde Bauman’m akiskan gozetim teriminde ifade bulan simgesel olarak ¢evresel onay kiiltiiriiniin
cezbedici onaylanma endisesi ile paralellik gostermektedir. Erken modern donem panoptikon’un yerini
sosyal medyada ifsa edilen mahrem yasamlarin onay goriilmemesi korkusu almaktadir. Bu endise
kdiltiirii akigkan gdzetim terimi ile paralel olan sinoptikona dayali onaylanmama korkusuna bagli olan
denetime doniismektedir. Tiim bu denetim kiiltiirii enformasyon sistemine bagl olarak 6zgiin kiiltiirel
degerler ile insani iligkilere dayali duygusal iliskileri elektronik diizlemde basmakalip hale
getirmektedir. Bu baglamda imaj kaliplarinin dongiisii bireyci gosteris ve rekabete dayali giindelik
pratiklerin yansimasi olarak yeni medya kimliklerinde yer alan imajlara yansimaktadir.

Calisma fenomenolojik bir bakis acisiyla yeni iletisim sistemlerinin ekonomik, kiiltiirel,
ekonomi politik ve davranigsal yoniinii post-yapisalc1 bir bakis cercevesinde ele almaktadir. Bu
baglamda ilgili literatiir gz 6niinde bulundurularak yeni medya ve toplumsal pratiklerin fenomenolojik
yOnii arasindaki iligki analiz edilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Akiskan Gozetim, Postmodernizm, Sanal Gergeklik, Bireycilik

RISE OF INDIVIDUAL IMAGES AS A DAILY PRACTICE
THROUGH NEW MEDIA
Abstract

Electronic communication and consumption-based information flow are formed on the internet-
oriented information level which has increased in the 1990s due to globalization. An integrated world is
formed by accelerating this flow on a global scale through electronic signals. There is a relationship
between the world created by electronic communication systems and stereotyped practices. In everyday
practice, all actions are deprived of content and meaning as formalist. This is in parallel with the
symbolic concern of the appealing approval of the culture of environmental approval, which is
expressed in Bauman's fluid surveillance term. Early modern panopticon is replaced by the fear of non-
approval of the intimate lives disclosed in social media. This culture of concern turns into control based
on the fear of disapproval based on synopticon, which is parallel to the term fluid surveillance.
Depending on the information system, all this culture of control stereotypes the emotional relations
based on original cultural values and human relations on an electronic level. In this context, the cycle of
image patterns is reflected in the images of new media identities as a reflection of individualistic
pretentiousness and competitive daily practices.

The study examines the economic, cultural, economic, political and behavioral aspects of new
communication systems from a phenomenological perspective within a post-structuralist pererspective.
In this context, considering the relevant literature the relationship between the new media and the
phenomenological aspect of social practices is analyzed.

Keywords: Liquid Surveillance, Postmodernism, Virtual Reality, Individualism
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AILE ARSIVINDEN FOTOGRAF KiTABINA:
DIiJITAL YERLILERLE ANALOG FOTOGRAFLARDAN
ANLATI KURMA PRATIKLERI

Naz ONEN
Ozet

Calisma, aile albiimiine ait fotograflar kullanilarak, yeni bir anlat1 olusturmak iizerine yiiriitiilen
fotograf kitabt yapimi atdlye deneyimi ve atdlye sonrasinda katilimcilarla yapilan odak grup
gorlismesiyle sekillenmistir. Bu baglamda ¢aligma, teknolojik gelismeler sonrasinda dogan bir kusak
olarak kimi teorik g¢ergevelerden hareketle “dijital yerli” olarak ifade edilebilecek katilimcilarin,
giiniimiizde artik terk edilmeye yiliz tutmus aile alblimii pratigi icerisinde hareket ederken ne gibi
hatirlama ve anlatma pratikleri sergiledigi, analog malzemeyle ¢alisirken nasil iliskiler kurdugu ve
stireci nasil deneyimledikleri iizerinden dijital ¢agda analog malzemeyle anlati insa etmenin maddesel
ve diisiinsel boyutlarini tartismaya agmayr hedefler. Katilimeilarin fotografik icerige ve analog
malzemeye yaklasimi, anlatilar1 inga ederken ve hikayeleri kendi cocukluk deneyimleriyle aile iligkileri
iizerinden kurmaya calisirken ne gibi kirilmalar ve acgikliklar yaratildigi, fotografin hatirlamayla
kurdugu iliski ve alblimlerin aile imgesine dayanak olusturma islevleri iizerinden 6zglirlesmis ve
bagimsiz bir anlati kurabilmenin olasiliklari, bu ¢alismanin arastirma sorulari arasinda yer almaktadir.

Kodak reklamlarinin yeniden {iretime tesvik ettigi ideal aile imgesinden, instagram kiiltiirii ve
algoritma cagina degin fotografin kaydetme ve yansitma islevi neredeyse degismemistir. Fotograf,
seylerin belirli zamanlarda kameranin hemen 6niinde oldugu gibi yasandiginin kanit1 niteligindedir ve
gerceklikle iliskilendirilir. Vernacular olarak adlandirabilecegimiz semsiye kavram altinda yer alan aile
alblimii, buluntu fotograf ve hemen hemen herkesin iiretebildigi, giindelik hayatin neredeyse her anina
sokulan imgeler; belirli donemlere ve deneyimlere iligkin birer arastirma sahasi olma 6zelligini tasir.
Fotograf, bakan kisinin algis1 ve fotograftaki 6znelerle kurdugu iliski icerisinde farkli anlamlar
tagimaktadir. Kisisel aile arsivlerimizle veya clizdanimizda tasidigimiz bir fotografa bakmakla, antika
pazarinda karsilastigimiz imgelerle kurdugumuz iliski farklidir. Bu ¢alisma, fotografin artik neredeyse
tamamen dijital olarak tretildigi ve tiiketildigi bir ¢agda analog fotografin olasiliklarin1 kovalarken,
kendi aile alblimiimiize nasil bakabilecegimiz ve bu analog malzemeyle aramizda kurulabilecek
entelektiiel bir mesafeden yeniden gorsel bir anlat1 iiretebilme olasiliklarimiz iizerine, tiretilen igeriklerin
kapsamu, atdlye gozlemleri ve katilimcilarin deneyimlerinden hareket eden bir tartisma yiiriitiir.

Anahtar Kelimeler: Aile Albiimii, Kisisel Arsivler, Dijital Yerliler, Analog Fotograf, Fotograf
Kitab1

FROM THE FAMILY ARCHIVE TOWARDS THE PHOTO BOOK:
NARRATION PRACTICES OF DIGITAL NATIVES FROM ANALOG PHOTOGRAPHS
Abstract

This study was shaped by the experience of the workshop on making a photo book for creating
a new narrative using photographs belonging to the family albums in addition to the focus group
discussions with the participants after the workshop. In this context, this research focuses on a generation
born after the technological developments which can be expressed as “digital natives” based on some
theoretical perspectives. It aims to open the discussion on the material and intellectual dimensions of
constructing narratives with analog material in the digital age based on how they experienced the
process. It questions participants' approach to photographic content and analog material, what kind of
breaks and openings were created while building the narratives while trying to establish stories through
their own childhood experiences, and it examines the possibilities of establishing a free and independent
narrative based on the family image functions of albums.

*Ars. Gor., Baskent Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Iletisim ve Tasarimi Boliimii, nazonen@baskent.edu.tr
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From the age of the ideal family image encouraged by Kodak advertisements to reproduction,
towards the instagram culture and algorithm era, the photograph's recording and projection function has
remained almost unchanged. Photography seems like the evidence that things happen at certain times,
just as in front of the camera, and is associated with reality. Under the concept Vernacular as an umbrella
term, which we can name as family albums, found footage and images that can be produced by almost
everyone and inserted into almost all parts of the everyday life; the Vernacular has the feature of being
a research area for specific periods and experiences. Photography has different meanings in the
perception of the viewer and it also depends on the relationship someone establishes with the subjects
in the photograph. Looking at a photo we carry in our personal family archives or in our wallet is
different than the relationship we have with the images we encounter in the antique market. In this era,
when the photography is now almost entirely digitally produced and consumed, the workshop
observations and the experiences of the participants conducts a moving discussion while pursuing the
possibilities of analog photography, on how we can look at our own family albiim and on the possibilities
to reproduce a visual narrative from an intellectual distance that can be established with this analog
material.

Keywords: Family Album, Personal Archives, Digital Natives, Analog Photography, Photo
Book
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GELENEKTEN DIJITALE ILETISIMIN DEGISEN YUZU:
DIJITAL GOCMENLERE GORE DIJITAL CAGDA ILETISIM

Faruk TEMEL
Ozet

Teknolojik alanda yasanan ilerlemeler, iletisim yontem ve bigimlerini degisime ugratirken yeni
kiiltiir olusumlarina da sebep olmaktadir. Nitekim Iletisim araglarma bagl olarak sekillenen yasam
bicimleri so6zli kiiltiir, yazili kiiltiir, basili kiiltiir ve dijital kiiltiir gibi tanimlamalar1 da beraberinde
getirmektedir. Siiphesiz hizli bigimde degisimin ve c¢esitliligin yasandig1 dijital kiiltlir iletisim
bigimlerini ve yontemlerini de diger kiiltiirlerden oldukga farkli kilan 6zellikler barindirmaktadir. Bu
ozellikler, teknigin ve araglarin ¢ok daha etkin oldugu bir durum igermekle birlikte gelenek ve modern
kodlarin gatigmasini da goriiniir kilmaktadir. Hem dijital ¢ag Oncesini yasayan hem de dijital cagda
yasayan baby boomer neslini olusturan dijital go¢cmenler, gelenek-modern catigmasinin goriiniir
unsurlari olarak belirmektedir. Bu anlamda dijital ¢ag ve dncesinde yasanan iletisim bigimlerine iligkin
degisimi anlamlandirmak acisindan, gelenekten dijitale degisen iletisim bigimlerine dijital gogmenlerin
bakis1 6nem tasimaktadir. Nitekim dijital gdgmenlerin dijital ¢agda ve dncesindeki iletisim bigimlerine
anlamsal ve teknik acidan bakiglarini tespit etmek caligmanin temel amacii olusturmaktadir. Bu
cergevede 60 yas lizeri 10 kisiyle gerceklestirilen miilakat uygulamasinda katilimcilara dijital ¢ag dncesi
ve buglinkii iletisim bigimleri arasindaki teknik farklar ve anlam-deger agisindan farkliliklar
sorulmustur. Arastirmadan elde edilen bulgular cercevesinde, teknik agidan iletisim kurmanin
basitlestigi ve kolaylastig1 dijital kiiltiirde, iletisimin anlamsal acidan da basitlestigi ve degersizlestigi
sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Go¢men, Iletisim, Modern, Gelenek, Dijital Kiiltiir

THE CHANGING FACE OF COMMUNICATION
FROM TRADITION TO DIGITAL: COMMUNICATION IN THE DIGITAL AGE FOR
DIGITAL IMMIGRANTS
Abstract

Advances in the technological field, change the methods and forms of communication, as well
as new culture formation. As a matter of fact, lifestyles that are shaped by communication tools bring
definitions such as oral culture, written culture, printed culture and digital culture. There is no doubt that
digital culture, where rapid change and diversity is experienced, has features that make communication
methods and methods quite different from other cultures. These features include a situation in which
techniques and tools are much more effective, making the conflict of tradition and modern codes visible.
Digital immigrants, both the pre-digital and the digital generation of baby boomers, appear as visible
elements of the tradition-modern conflict. In this sense, in order to make sense of the changes related to
the digital age and the forms of communication that took place before, digital immigrants' view of the
forms of communication that change from tradition to digital is important. As a matter of fact, the main
purpose of the study is to determine the semantic and technical viewpoints of digital immigrants to the
forms of communication in the digital age and before. In this context, during the interview with 10
people over the age of 60, the participants were asked about the technical differences between pre-digital
age and present communication styles and differences in meaning-value. As a result of the findings
obtained from the research, it has been concluded that in the digital culture, where communication is
simplified and facilitated technically, communication is also simplified and worthless.

Keywords: Digital Immigrant, Communication, Modern, Tradition, Digital Culture
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PAZARLAMA iLETiSIMINDE INFLUENCER’LAR:
ALKOLLU iCKi MARKA ORNEGI

Nokta CELIK
Ozet

Dijital platformlarin giindelik hayata girmesiyle bireylerin maruz kaldigi reklam mesajlarinin
sayis1 her gecen giin artmaktadir. Ozellikle sosyal aglarda cevrimici gecirilen siirenin uzamasi
markalarin tanitim biitgesinde dijitale ayirdiklarn pay1 biylitmektedir. Markalar sosyal aglarda
influencer’lar araciligiyla hem mevcut hem de potansiyel miisterileriyle etkilesim kurmayi
amaglamakta, marka sadakati olusturmayi hedeflemektedir. Tiirk¢e’de dijital kanaat Onderleri,
bilirkisiler ve etkileyiciler olarak anilan bu kisiler kendi sosyal aglan lizerinde yaptiklar1 paylagimlarla
markalarin mesajlarimi takipgileriyle bulusturmaktadir.

Tiim diinyada alkollii igeceklerin satisi ve tanitimina yonelik yasal diizenlemeler bulunmaktadir.
Tiirkiye’de 2013 yilindan bu yana mevcut diizenlemeyle alkollii ickilerin reklam ve tanitimi yasaktir.

Bu calisma alkollii icki markalarinin sosyal aglarda nasil temsil edildigine yakindan bakmay1
ve pazarlama iletisimi ¢aligmalarini influencer’larin Instagram paylasimlari iizerinden incelemeyi
amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Influencer, Pazarlama Iletisimi, Reklam, Instagram, Alkollii Icecekler

INFLUENCERS IN MARKETING COMMUNICATION:
BRAND EXAMPLE OF ALCOHOLIC BEVERAGES
Abstract

Due to the inclusion of digital platforms in daily life, the number of advertising messages that
individuals are exposed to is increasing day by day. Increasing the amount of time spent online,
especially on social networks, expands the digital promotion budget of brands. Brands aim at interacting
with both current and potential customers through influencers on social networks and at building brand
loyalty. Influencers, share the messages of brands with their followers on their social networks.

There are regulations for the sale and promotion of alcoholic beverages all over the world.
Advertisement and promotion of alcoholic beverages have been prohibited under the current regulation
in Turkey since 2013.

The aim of the study is to reveal how alcoholic beverage brands are represented on social
networks and to examine marketing communication through influencers' Instagram shares.

Keywords: Influencer, Marketing Communication, Advertising, Instagram, Alcoholic
Beverages

"Dr., Bagimsiz, noktacelik@gmail.com
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INSTAGRAMDA MARKA DEGERi YARATMAK: REKLAM
FOTOGRAFLARINDA “SIRADANIN” POPULER GORUNUMLERI

Dilek EVIRGEN
(")zet

Marka degeri, tiretici markanin {irlin/hizmetinin kendisine veya miisterilerine sagladig1 degeri
artiran/ azaltan varliklar, sorumluluklar kiimesi olarak tanimlanmaktadir. Marka degerini arttirmak,
glinimiiz reklamcilik stratejileri arasinda en ¢ok dnemsenen amag¢ olmaktadir. Geleneksel medyanin
yerini giderek artan oranda dijital medya ortamlarina birakmasi ile yeni reklam ve pazarlama
uygulamalar1 gelisme gostermis, marka degeri yaratma siireci de tiiketici etkilesimli bir bi¢im
kazanmistir. Bu yeni deger iiretim siirecinde tiiketici/ ‘siradan insan’, marka degerinin hem alicis1 hem
de treticisi olarak yer almakta, marka ile tiiketicisi arasinda karsilikli deger iretimi ve paylagimi
gerceklestirilmektedir. Gorsel paylasim platformu olarak tanimlanabilecek instagram, markalar ve
tiikketiciler arasindaki etkilesimi; fotograflar, videolar, hikayeler, baglantilar, etiketler ve hashtag’ler,
sohbetler, yorumlar ile olusturmakta, deger paylagiminda fotograf kullanim stratejileri 6zel dnem
kazanmaktadir.

Bu c¢alismada, instagram platformunda yiiriitiilen tiiketici etkilesimli marka deger liretim ve
paylasim siirecinin aragtirilmasi amaclanmaktadir. Ug asamali olarak yiiriitiilmesi planlanan ¢alismada,
ilk olarak 6ne ¢ikan ulusal ve uluslararasi markalarin intagram hesaplarindaki marka imaj ve kisilikleri
incelenecek, ardindan markanin tiiketici etkilesimli deger paylasim/iiretim siirecinde iliskin stratejileri
analiz edilecektir. Calismanin son asamasinda da tiiketicinin deger iiretim/paylagimina hangi yontem ve
sOylemlerle katildig1 fotograflar iizerinden arastirilacaktir.

“Instagramda marka degeri yaratma/paylasim siireci, marka-tiiketici etkilesimli olarak
ylriitilmekte, bu etkilesimde siradan insanin gercek yasam pratik ve degerleri siklikla
iiretimde/paylasimda kullanilmaktadir” varsayimi ile hareket edilecek olan ¢alismada, 6rneklem olarak
belirlenen ¢esitli orta-kiicilik-biiyiik 6l¢ekli markalarin instagram hesaplarinda yer alan fotograflar igerik
analizine tabi tutulacaktir. Caligmanin sonucunda; kiigiik ve orta 6lgekli markalarin tiiketici etkilesimli
deger iiretimine katildigi, siradan insan gercek yasam pratiklerini marka degerini arttirma yoniinde
kullandigy, tiiketicinin de bu paylasim kisisel marka degeri iiretme yoniinde islevsel kildigina yonelik
bir bulguya ulasilmasi varsayilmaktadir. Bir diger sonucun da biiyiik 6l¢ekli markalarin tiiketici
etkilesimli deger iiretimine girmedigi, siradan insanin gercek yasam pratiklerini geleneksel reklam
stratejilerine uygun olarak kendi olanaklariyla iirettigi seklinde ortaya ¢gikacag diistintilmektedir.

Anahtar Kelimler: instagram, Reklam Fotografi, Marka Degeri, Etkilesim, Kisisel Marka.

CREATING BRAND VALUE IN INSTAGRAM: POPULAR VIEWS OF
“ORDINARY” IN ADVERTISEMENT PHOTOS

Abstract

Brand value is defined as a set of assets and responsibilities that increase / decrease the value
that the producer brand provides to the product / service itself or its customers. Increasing brand value
is the most important goal among today's advertising strategies. As the traditional media has increasingly
been replaced by digital media, new advertising and marketing practices have evolved and the process
of creating brand value has gained a consumer interactive form. In this new value production process,
the consumer / ‘ordinary person’ takes part as both the user and the producer of the brand value, and the

*(")gr. Gor., Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Gorsel iletisim Tasarimi Boliimii,
dilek.evirgen@hbv.edu.tr
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mutual value generation and sharing is realized between the brand and the consumer. Instagram, which
can be defined as a visual sharing platform, interacts between brands and consumers; photographs,
videos, stories, links, tags and hashtags, chats, comments, and use of photo-sharing strategies are of
special importance.

In this study, it is aimed to investigate consumer interactive brand value production and sharing
process carried out on instagram platform. In the study, which is planned to be carried out in three stages,
firstly the brand image and personality of the prominent national and international brands in the intagram
accounts will be examined and then the strategies of the brand in the consumer interactive value sharing
/ production process will be analyzed. In the last stage of the study, the methods and discourses that the
consumer participates in the production / sharing of value will be investigated through photographs.

The main hypothesis of this work is; “marka brand value creation / sharing process in instagram
is carried out with brand-consumer interaction and real life practices and values of ordinary people are
frequently used in production / sharing”. The photographs in the instagram accounts of various medium-
small-large scale brands identified as samples will be subjected to content analysis. As a result of the
study; it is assumed that small and medium-sized brands participate in the production of consumer
interactive value, that ordinary people use real-life practices to increase brand value, and that the
consumer makes this sharing functional in order to produce personal brand value. Another result is
thought to be that large-scale brands do not engage in consumer interactive value generation and that
ordinary people produce real-life practices in accordance with traditional advertising strategies at their
own expense.

Keywords: Instagram, Advertising Photography, Brand Value, Interaction, Personal Brand.
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DIJITAL MEDYA SOYLEMINDE TOPLUMSAL CINSIYET
IDEOLOJIiSI

Giilsiim Songiil ERCAN
Baran BARIS™®
Ozet

T.C. Cumhurbagkanlig1 2018’in Kasim ayinda “Evdeki siddet hapiste biter” baslikli kamu spotu
hazirlamig ve bu spot TRT de ve diger 6zel kanallarda yaymlanmaya baglamistir; hala da yaymlanmaya
devam etmektedir. Ayni zamanda Youtube kanalina da yiiklenen bu videoya iligkin ¢ok sayida yorum
yapilmis ve yapilmaktadir. Calismamizin amaci, s6z konusu videonun altina yazilan yorumlarda
kadinlara ve erkeklere yiiklenen toplumsal cinsiyet rollerinin sdyleme nasil yansidigimigenel olarak
s0zlii ya da yazili dil kullanim olarak tanimlanabilen sdylemin gii¢, hegemonya ve ideolojiyle iliskisini
inceleyen Elestirel Soylem Coziimlemesi kuram ve yonteminin 6nemli arastirmacilarindan van Dijk’in
Soylem-Biligsel Yaklagimi ¢ergevesinde ortaya koymaktir. Bu yaklasimda biligsel bilesen, toplumsal
bilesen ve sdylem bileseni olmak {izere {i¢ boyut bulunmaktadir. Bilis bileseni tutumlar, ideolojiler,
kurallar ve degerler gibi toplum tarafindan paylasilan bilgilerin ve toplumsal {iyelerin deneyimleri;
toplum bileseni topluluk, grup, kuruluslar ve toplumsal {iyelerin sdylemi; soylem bileseni ise sdylem
araciligtyla giiclin nasil ast grubun aleyhine kullanilmasini icermektedir. S6ylem bilesenini olusturan
yapilardan biri, ideolojik karedir. “Olumlu-Biz” ve “Olumsuz-Onlar” s6ylem temsillerinin ele alindig1
ideolojik kareye gore i¢c grubun olumlu o&zellikleri vurgulanirken olumsuz ozellikleri
vurgulanmamaktadir. Buna karst dis grubunolumsuz o&zellikleri vurgulanirken olumlu o6zellikleri
vurgulanmamaktadir. S6z konusu kamu spotuna yapilan yorumlardan olusan veri tabanimin ideolojik
kare kapsaminda ¢dziimlenmesi giincel veriler iizerinden devam etmektedir. On bulgular,erkeklerin
olumlu 6zelliklerinin kadinlarin ise olumsuz &zelliklerininone ¢ikarilarak kadina yonelik siddetin
mesrulastirildigini ve bu konuda erkegin hakli olarak konumlandirildigini gostermektedir. Bu bulgular,
siddeti mesrulastiran ataerkil ideolojinin kirilmasi i¢in sdylemle birlikte toplumsal ve biligsel bir
degisimin gerekliligi ve bu degisim icin medyayla birlikte diger toplumsal kurumlarin da doniismesinin
gerektigi ortaya koymaktadir.

Anahtar Sézciikler: Dijital Medya, Séylem, Ideoloji, Toplumsal Cinsiyet, Séylem-Bilissel
Yaklasim

GENDER IDEOLOGY IN DIGITAL MEDIA DISCOURSE
Abstract

In November 2018, T. C. Presidency prepared a public spot titled “Violence at home ends in
prison” which began to be broadcast on TRT and other private channels and it still continues. It was also
uploaded to Youtube channel and many comments were made and are still made on it. The aim of our
study is to investigate how the gender roles attributed to women and men reflected in discourse in the
comments written under the said video using the Discourse-Cognitive Approach by van Dijk, a
prominent researcher of the theory and method of Critical Discourse Analysis in which thereflection of
the relationship between power, hegemony and ideologyis analyzed in discourse, defined as the verbal
or written language use in general. The approach has three components: cognitive, social and discursive.
Cognitive component consists of the knowledge, such as attitudes, ideologies, rules, values, and
experiences shared by the community; the social one consists of the discourse of the community, groups,
organizations and social members; and the discourse component consists oftheuse of power against the
subordinate groups through discourse. The ideological square is one of the constructionsofthis
component. According to thismodel in which “Positive-Us”, “Negative-Them” representations are
investigated, the positive characteristics of the inner groupare emphasized, while the negative ones are
deemphasized. On the other hand, whilethe negative characteristicsof the external group are emphasized

"Dog.Dr., Dokuz Eyliil Universitesi, gsongulercan@gmail.com
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the positive onesare not. The analysis of the database consisting of the comments made to the said spot
continues through the updated data. Preliminary findings show the violence against women is
legitimized by emphasizing the positive characteristics of men and the negative characteristics of women
and that men are rightly positioned in this regard. These findingsput forward the necessity of a social and
cognitive change together with discourse to break the patriarchal ideology legitimizing violence and the
transformation of other social institutions together with the media.

Keywords: Digital Media, Discourse, Ideology, Gender, Discourse-Cognitive Approach
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DIJITAL ANLATILARDA ERKEKLIK TEMSILLERI

Baran BARIS
Ozet

Toplumsal cinsiyet caligmalarinin birinci donemi kadin kimligine odaklanirken ardili olan
caligmalarda erkekligin ingasi iizerine de ¢ozlimlemeler yapilmaya baglanmistir. Elde edilen bulgular
edebiyattan sinemaya bir¢ok disiplinde yapilan aragtirmalara katki sunmustur. Erkekligin insas1, sinema
ve televizyonda ele alindiginda bas anlati kisisi olan erkeklerin Connell’in hegemonik erkeklik
kavramiyla acikladig1 erkekligin temsilcileri olduklar1 goriilmiistiir. Bu geleneksel anlatilarda, erkek
anlati kigileri, basta kadinlar olmak iizere yasamlarindaki insanlar {izerinde dogrudan egemenlik kurmus
ya da kadinlarin kurtaricilari olarak konumlandirilarak kahramanlastirilmistir. Caligmamizin arastirma
sorular1 sOyledir: “Dijital anlatilar, farkli erkeklik temsilleri sunabilmekte midir?”, “Bu erkek anlati
kisilerinin eylemleri, Greimas’in eyleyen semasi cergevesinde coziimlendiginde 6zne disindaki
eyleyenler neler olmaktadir?”, “Ozneyi yaptirim asamasinda odiillendiren ya da cezalandiran sonugta
hangi etkenler vardir?”. 2018’de dijital platformda yaymlanan, Onur Saylak’in yonetmenligini yaptigi
Sahsiyet dizisi, erkek siddeti, erkek adalet, erkeklik gibi kavram ve olgular1 sorunsallastirmasi,
yaymlandig1 donem ve yakin zamanda uluslararasi bir 6diil téreninde giindeme gelmesiyle genis bir
izleyici kitlesine ulagsmasi nedeniyle ¢alismamizin veri tabanini olugturmaktadir. Anlatida hegemonik
erkekligin disinda, toplumsal cinsiyet rejiminin erkeklerden bekledigi toplumsal cinsiyet rollerine
uymayan ve ‘“kahraman” olmayan, yenilebilecegi de gdsterilen Agah Beyoglu, Ates Arbay ve Firuz adli
erkek karakterlerin eylemleri, eyleyen semasi1 kapsaminda incelenmektedir. Agah ve Firuz’un kendi
yakinlarin1 korumak amaciyla eyleme gegtikleri; ancak Agah’in anlati zamanindan yirmi yil 6nce,
Firuz’un anlati zamaninda islenen suglara sessiz kalmalar1 sonucu sistemin sahiplerinin giiciinii
pekistirmelerini araci olduklar1 gézlemlenmistir. Bu iki karakterle karsitlik olusturan Ates ise sz
konusu sisteme kargi miicadele etme yolunu se¢mis; ancak miicadelesi, giicli elinde bulunduran iist
grubun engeliyle karsilasmis ve dolayisiyla 6zne, nesnesine ulasamamistir. Ug erkek anlat: kisisinin
eylemlerinin basarisizlikla sonug¢lanmasinda esitsizlik {izerine kurulan ataerkil yapinin dogrudan etkisi
oldugu ortaya ¢ikmistir. Bununla birlikte ataerkil yapmin hegemonik erkeklik disindaki erkeklik
bicimlerine de yaptirimlar uyguladigi goriilmistiir.

Anahtar Sozciikler: Dijital Anlatilar, Gostergebilim, Eyleyenler, Sahsiyet

MALE REPRESENTATIONS IN DIGITAL NARRATIVES
Abstract

While the first phase of gender studies focuses on women's identity, analyzes on the construction
of masculinity have started to be conducted in successive studies. The findings have contributed to the
research conducted in many disciplines from literature to cinema. When the construction of masculinity
is considered in cinema and television, it is seen that the men who are the narratives are the
representatives of the masculinity that Connell explains with the concept of hegemonic masculinity. In
these traditional narratives, the male narratives have directly dominated the people in their lives,
especially women, or have been heroized by being positioned as the saviors of women. The research
questions of our study are as follows: “Can digital narratives present different representations of
masculinity?”, “If we analyze the actions of these men within the framework of the action scheme of
Greimas, what are the actions other than the subject?”, “What are the factors in rewarding or punishing
the subject during the sanction phase?”. The series “Personality”, directed by Onur Saylak, constitutes
the database of our study as it problematizes concepts and phenomena such as male violence, male
justice, masculinity, and when it was published at an international award ceremony. In the narrative,
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besides the hegemonic masculinity, the actions of the male characters Agah Beyoglu, Ates Arbay and
Firuz, who do not conform to the gender roles expected by the gender regime and are shown to be
defeatable, are examined within the scope of the action scheme. Agah and Firuz took action to protect
their relatives; however, it was observed that Agah and Firuz were silent on the crimes committed at
different times and that they were instrumental in strengthening the power of the owners of the system.
Ates, who contradicts these two characters, chose to fight against the system in question; however, his
struggle faced the obstacle of the upper group holding the power, and therefore the subject could not
reach his object. The patriarchal structure based on inequality had a direct effect on the failure of the
actions of three male characters. However, it is seen that the patriarchal structure imposes sanctions on
masculinity forms other than hegemonic masculinity.

Keywords: Digital Narratives, Semiotics, Actants, Personality
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INFOGRAFIKLERIN YENI MEDYA TEKNOLOJILERI KAPSAMINDA
DEGISIM SURECI

Mehmet NUHOGLU
Serafettin DEDEOGLU" "
Ozet

Bilginin gorsellestirilmesi hem bellek, medya ve yeni medya ile baglantili, hem de tarih
teknoloji ve veri ile de ilgilidir. Yeni medya kapsamindaki, iletisim araglar ve bilgi islem gibi birbirini
tamamlayan  teknolojilerin  paralelinde, infografik  anlatim,  gorsellestirme  eyleminin
gergeklestirilebilmesi i¢in teknolojik ilerlemeler gdstermis aynm1 zamanda bu siiregte doniisiimlere
ugramistir. Bu donlisiim  stirecinde infografikler, toplumun her kesiminin bilgiyi kolay
algilayabilmesinde 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Bilginin gorsellestirilmesi makro ve mikro anlamda
herhangi bir vakaya ya da tarihteki bir olaya taniklik edebilmemize yarayan bir arsiv niteligindeki
aragtir. Infografikler, ag toplumunda son yillarda kullanimi artan ve biiyiik veri yiginlarmi daha kolay
okuyabilmeyi saglayan gorsellestirme basa bir deyisle bilgi grafikleridir. Bildiride, “Yeni medya
teknolojileri,”, kullanim olarak “infografik” c¢ercevesinde tekrar ele alinmistir. Arastirmada yeni
medyanin kapsaminda infografiklerin eklektik degisimi incelenecektir. Infografiklerde icerigin baska
bir deyisle bilginin grafik anlamda gorsellestirilmesinin basitlestirmesi dikkat ¢ekici bir konudur. Bu
basitlestirme durumu bilginin gorsellestirilmesi seriiveninde medyadaki teknolojik degisim ve
doniisiimlerle ilintilidir. Glinimiizde benzer grafik kullamimlariyla estetik anlamda gorsel
siradanlagsmalarin meydana geldigi gozlemlenmektedir. Bu anlamda faydacilik, tasarimdan daha 6n
planda konumlanmaktadir. Gorsellestirmelerde kullanilan grafik 6gelerinin basitlestirilmeye baglamasi
yeni medya Tlrlinlerindeki yaygin kullanim araglart olan masaiistii dijital programlar ile
iliskilendirilebilmektedir. Bu sebeple tiiketicilik ve Infografik tasarim {iriinleri kavramlari bu
aragtirmanin en 6nemli sorunsallarini olusturmaktadir. Bu baglamda makale infografigin yeni medya
teknolojileri 6ncesi ve sonrasi temel alinarak 6rneklerle tartismay1 odak merkezi haline getirir.

Anahtar Kelimeler: Infografik, Yeni Medya Teknolojileri, Degisim ve Doniisiim, Estetik.

CHANGING PROCESS OF INFOGRAPHICS WITHIN THE SCOPE OF NEW MEDIA
TECHNOLOGIES

Abstract

Visualization of information is related both to memory, media and new media, as well as to
history, technology and data. In parallel with the complementary technologies such as communication
tools and computing within the scope of the new media, infographic expression has made technological
advances in order to realize the visualization action and at the same time it has been transformed in this
process. In this transformation process, infographics became an important tool for every segment of the
society to perceive information easily. The visualization of information is an archive tool that allows us
to witness any event or event in history, macro and micro. Infographics are visualization in other words
info graphics, which have been increasingly used in the network society in recent years and that enables
easier reading of large data stacks. In the paper, "New media technologies" are reconsidered within the
framework of "infographic" as usage. In the research, the eclectic change of the infographics will be
examined within the scope of the new media. It is a remarkable matter that the content in other words
the visualization of the information in the graphic sense, is simplified. This simplification is related to
technological changes and transformations in the media in the adventure of visualization of information.
Today, it is observed that visual ordinaryization occurs in aesthetic sense with the use of similar
graphics. In this sense, utilitarianism is at the forefront of design. The simplification of graphic elements
used in visualizations can be associated with desktop digital programs, which are common use tools in
new media products. For this reason, the concepts of consumerism and Infographic design products
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constitute the most important problems of this research. In this context, the article makes discussion
with examples based on before and after new media technologies.

Keywords: Infographics, New Media Technologies, Changing Process, Aesthetic.
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GUNDELIK HAYATIN YENIDEN URETIM SURECINDE OYUNUN
TOPLUMSAL iSLEVI VE ANLAMI: REALITY YARISMA
PROGRAMLARI UZERINDE YAPILAN BiR ARASTIRMA

Cem TUTAR'
Ozet

Uretim Teknolojileri temelinde degisen mekdnm ve zamanm orgiitlenmeleri iizerinde
kurgulanan giindelik yasam, donemin ekonomik oldugu kadar kiiltlirel ve tarihsel 6zelliklerini de
yansitan verili bir alandir. Uretim teknolojileri ve iliskilerinin siirdiiriilebilirligi, zamanin ve mekanin
orgiitlenmelerinde belirleyici olurken, siire¢ donemin yiikiinii tizerinde tasiyan bir insan prototipini de
yiirlirlige koymaktadir. Boylelikle siire¢ diyalektik bir etkilesimle hem bir toplumsal organizasyonu
inga etmekte hem de bu siirece uygun olarak insan1 degisime zorlamaktadir. Giindelik olanin rutinlerinin
yarattig1 sikici ve baskici dogasina karsit “hedonik bir tiiketim alani olarak oyun” kiiltiirel bir etkinlik
olup, yasamin dongiisii icinde iglevsel bir oneme sahiptir. Oyun ilkel toplumlardan bu yana ayinsel
etkinlikten, torensel miisabakalara ve sistemin yeniden iiretildigi teknik bir araca evrimlesmistir. Ilkel
toplumlarda oyun giindelik hayatin disinda kiiltiiriin yeniden {iretildigi yaratici bir etkinlik olarak ¢esitli
sembollestirme siireclerini kapsamaktadir. Modernlik diinyay1 rasyonel saiklerle planlarken oyunu bir
bos zaman etkinligi olarak toplumsal dinamizmin diginda tanimlamistir. Postmodern donem ise kiiltiirel
alanda oyunun yeniden kesfedildigi bir donem olmustur. Oyunun cesitleri icinde yarisma programlari
postmodern diinyanin tiiketim degerlerinin ve mantiginin topluma emredildigi ve bireylerin kaniksama
icine itildigi alanlardan biridir. S6z konusu programlar, giindelik yasamin risklerini temsil ederek
rakiplerle yasanabilecek tipik yumusak bir miicadele deneyimi tahsis etmektedirler. Yarigma aninda
bireyler medya dolayimiyla kiiltiirel alanin sembollestirme siirecine katilirlarken, ayn1 zamanda
toplumsal yasamin tipik temsil alanlarmdan biri i¢ginde zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin rekabet
ve kazanma deneyimine cekilmektedir. Boylelikle reality oyun programlarinda yasanan yarigma
deneyimleri, ilkel toplumlardaki yaratici yoniinii kaybetmis gilindelik yasam etkinlikleri icerisinde
bireyin ve toplumsal sistemin yeniden firetildigi bir mantig1 insa eden mekanizmanin araci haline
gelmistir.

Bu calismada Web TV ortaminda yer alan ulusal kanallarm, “Reality Yarigma” programlar
dikkate alinarak amaca yonelik bir 6rneklem olusturulmaktadir. Tespit edilen programlarda “sorulan
sorular alinan yanitlar” veri olarak dikkate alinmakta ve ilgili kuramsal ¢erceve icinde elestirel bir
yaklasimla irdelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Giindelik Hayat, Web TV Ulusal Kanallar1, Reality Programlar, Oyun,
Neoliberalizm

SOCIAL FUNCTION AND MEANING OF GAME IN THE REPRODUCTION PROCESS OF
DAILY LIFE: A RESEARCH ON REALITY GAME SHOWS

Abstract

The daily life, which is built on the organization of changing space and time on the basis of
Production Technologies, is a given area that reflects economic as well as cultural and historical
characteristics of the period. While the sustainability of production technologies and relations is decisive
in the organization of time and space, the process also introduces a human prototype that bears the
burden of period. Thus, the process constructs a social organization through a dialectical interaction and
also forces the human being to change in line with this process. Contrary to the boring and oppressive
nature created by the everyday routines, "the game as a hedonic field of consumption" is a cultural
activity and has a functional importance in the cycle of life. Since primitive societies, the game has
evolved from ritual activity to ceremonial competitions and a technical means where the system is
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22



reproduced. In primitive societies, the game involves various symbolization processes as a creative
activity in which culture is reproduced outside of daily life. While modernity plans the world with
rational motives, it has defined the game as a leisure activity outside the social dynamism. The
postmodern period has been a period in which the game was rediscovered in the cultural field. Among
the types of games, the quiz games have become one of the areas in which the consumption values and
logic of the postmodern world are commanded to society and individuals are pushed into being taken
for granted. These shows represent the risks of everyday life and establish a typical experience of soft
challenge with competitors. During the competition, individuals participate in the symbolization process
of the cultural field through the media, while at the same time being drawn to the experience of
competition and winning within a typical representation fields of social life without any time and space
constraints. Thus, the competition experiences in reality quiz shows have become the means of a
mechanism that builds a logic in which the individual and social system are reproduced in daily life
activities that lost their creative aspect in primitive societies.

In this study, a purpose-oriented sample is created based on the "Reality Quiz" shows of national
channels that are available in the Web TV. The questions asked and answers received in the shows
selected are considered as data and examined with a critical approach within the relevant theoretical
framework.

Keywords: Daily Life, Web TV National Channels, Reality Shows, Games, Neoliberalism
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INSAN SONRASI GELECEK TASVIRLERINDE NETFLIiX
YAPIMLARININ ETKiSi: LOVE, DEATH & ROBOTS DiZiSi ORNEGI

Seda KANBUROGLU
(")zet

Love, Death & Robots; Netflix’te yaymlanan, siborg, trans hiimanizm, post hiimanizm gibi
insan sonrast doneme ait kavramlarin yer aldig1 olas1 gelecek tasvirlerinin anlatildigi bilim kurgu
dizisidir. Dizide anlatilan hikayelerde insan zihninin aktarildig1 makineler, insanin gliniimiizdeki mevcut
formuyla iistesinden gelemeyecegi bircok seyle miicadele etme dzelligi kazanmstir. Insanlik tarihinde
doniim noktas1 yaratabilecek bir degisim olan, bilim ve teknolojik gelismelerin sonucunda ortaya ¢ikan
hiimanizm sonras1 dénem post hiimanizm ve trans hiimanizm’dir. Akl1, bilimi ve teknolojiyi kullanarak
insan bedeninin siirlarini agip bir bakima kabugundan siyrilma evresi olarak da degerlendirilebilen bu
askinlik durumu diisiiniirlerin gelecek tasarimlariyla bazi olasiliklar ¢izmektedir. Bu olasiliklar i¢inde
glinimiiz diinyasinda da mevcut olan sosyo-ekonomik farkliliklar, cinsiyetcilik, iktidar erklerinin
baskicilig1 gibi toplumsal sorunlarin baglica sebeplerinin gelisen teknolojiyle daha da ileri boyutlara
gelebilecek olmasidir. Bu ¢alismada “Love, Death & Robots” dizisinde yer alan insan sonrasi donem
gelecek projeksiyonlari, post hiimanizm ve trans hiimanizm kavramlan {izerinden niteliksel igerik
analizi yontemiyle incelenecek, konuya iligkin gostergeler siralanarak gelecek tasvirlerindeki olumlu ve
olumsuz o6zellikler degerlendirilecektir. Tiim bunlara ek olarak, gelecek tasarimi konusuna iligkin
yaklasimin ciddi ya da mizahi yonleri lizerinde durularak 6rneklerin giiniimiiz insanlarina verdigi olasi
mesajlar irdelenecektir. Bunun sonucunda alaninda yapilan ¢aligmalara tekno kiiltiir, siborglasma, post
insan gibi konular1 igeren literatiire katki saglayacaktir.

Anahtar kelimeler: Post Hiimanizm, Trans Hiimanizm, Siborg, Tekno Kiiltiir

“THE EFFECT OF NETFLIX PRODUCTIONS ON POSTHUMAN FUTURE EXPRESSIONS:
LOVE, DEATH & ROBOTS SERIES”

Abstract

Love, Death & Robots; It is a science fiction series published on Netflix, where possible
descriptions of the future include concepts such as cyborg, trans humanism, post humanism. The
machines in which the human mind is conveyed in the stories told in the series have gained the feature
of struggling with many things that human cannot overcome with their current form. Post-humanism,
post-humanism and trans-humanism, a change that can create a turning point in the history of humanity,
which emerged as a result of scientific and technological developments. This transcendent situation,
which can also be evaluated as the phase of getting rid of the human body from its shell by using its
mind, science and technology, draws possibilities with future projections of the thinkers. Among these
possibilities, the main causes of social problems such as socio-economic differences, sexism, and the
oppression of the powers of power, which are also present in the world today, can be further advanced
with developing technology. In this study, the post-human projections in the "Love, Death & Robots"
series will be analyzed through the qualitative content analysis method through the concepts of
posthumanism and transhumanism, and the positive and negative features in future depictions will be
evaluated. In addition to all these, the serious or humorous aspects of the approach to future design will
be emphasized and possible messages of examples will be examined. As a result, it will contribute to
the studies in the field, including literature, techno culture, cyborg, and post human.

Keywords: Post Humanism, Trans Humanism, Syborg, Techno Culture
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TRANSMEDYA OYKU ANLATIMI VE MAKINIMA
VIDEO OYUN TIiYATROSU

Burcu Nehir HALACOGLU"
Ozet

Transmedya Oykii anlatimi, tek bir hikaye olugturmak ve sunmak i¢in farkli medya aygitlarinin
kullanildig1 birden ¢ok platforma dayali bir eglence deneyimi olarak tamimlanmaktadir. Medya
aygitlariin yarattig1 bu sinerji sonucunda makro bir dykii yapisi, kurgusal bir evren ortaya ¢ikmaktadir.
Bu noktada, transmedya Oykii anlatiminda kullanilan medya aygitlardan biri olan video oyunlarinin,
oyun oynama olgusunun disina ¢ikarak farkli bir 6ykii aktarim metodunun gelisimine de 6n ayak oldugu
dikkat cekmektedir. S6z konusu metot olan makinima, ana 6gesi video oyunlar1 olmakla birlikte, kukla
tiyatrosu, seslendirme, rol yapma, animasyon ve sinema gibi farkli artistik gelenekleri kullanan yeni bir
video lretim teknigi olarak ele alimmaktadir. Ancak ilgili literatiir incelendiginde ¢esitli medya
araclartyla olusturulan bu teknigin taniminin net olarak ortaya konmadigi, ¢ercevesi belirsiz bir ara form
olarak degerlendirildigi goriilmektedir. Bu ¢alismada makinimanin farkl1 medya araglariyla iligkisinin
ortaya konmasi ve makinima performans gosterilerinden ornekler aracilifiyla yeni potansiyellerin
tartisilmasi amaclanmistir. Makinimada, video oyun motorlarinin sundugu olanaklar g¢ergcevesinde,
video oyun mekanlarinin sahne olarak kullanilmasi, oyuncularin bu mekanlarda oyun karakterlerini
kukla tiyatrosuna benzer sekilde canlandirarak yaratici bir performans sergilemesi s6z konusudur.
Sergilenen performanslarin kayda alinarak video formatinda sunulmasinin yanisira, canli performans
gosterileriyle tiyatrovari bir yaklasimin denendigi de goriilmektedir. Dolayisiyla bu calismada
makinima, makro 0ykii yapilariyla iliskilendirilebilecek yeni bir artistik yaklagim olarak ele alinmistir.
Caligmanin sonucunda, makinimanin yeni bir dijital/sanal tiyatro tiirii olusturma potansiyeli tasidigi ve
transmedya Oykil anlatiminda yeni bir medya araci olarak degerlendirilebilecegi ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Makinima, Transmedya Oykii Anlatimi, Video Oyun Tiyatrosu, Sanal
Performans, Video Oyunlart.

TRANSMEDIA STORYTELLING AND MACHINIMA':
VIDEO GAME THEATER
Abstract

Transmedia storytelling is defined as a form of entertainment experience based on multiple
platforms where different mediums are used to create and present a single story. As a result of this
synergy created by mediums, a macro story structure and a fictional universe emerge. It is noteworthy
that video games, which is one of the mediums used in Transmedia storytelling, lead the development
of a different storytelling method as machinima by going beyond the concept of playing games.
Although the main element of machinima is video games, it is considered as a new video production
technique which uses various artistic, theatrical and literary traditions such as puppet theatre, voiceover,
role-playing, animation and cinema. However, when the relevant literature is examined, it is seen that
the definition of this technique created with varied media tools is not clearly defined and it is evaluated
as an intermediate form whose frame is uncertain. Thus, the study is aimed to reveal the relationship
between machinima and different mediums and discuss new potentials with examples from machinima
performance shows. In the case of machinima, video game environments are used as a stage, and players
perform a creative performance by reviving the game characters similar to the puppet theatre within the
limits of possibilities offered by game engines. In addition to recording and presenting the performances
in video format, it is seen that a theatrical approach has been tried with live performance shows.
Therefore, in this study, machinima is evaluated as a new artistic approach that can be associated with
macro story structures. As a result of the study, it was revealed that the machinima has the potential to
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create a new type of digital/virtual theatre and can be considered as a medium that unfolds a Transmedia
story.

Keywords: Machinima, Transmedia Storytelling, Video Game Theater, Virtual Performance,
Video Games.
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BiR ILETISIMSEL ALAN OLARAK SEYLERIN INTERNETI

Semiha ERYOL®
Ozet

Seylerin Interneti kavrami, her an ulagilabilir bilgisayar teknolojileri (ubiquitous computing),
Internet protokolii, algilama ve iletisim teknolojileri ile giindelik hayatta kullamlan cihazlarm bir araya
geldigi ve gergek ile dijital diinyalarin hi¢ olmadig1 kadar birbirine karistig1 yeni bir Internet deneyimi,
yasam tarz1 ve tasarimini hayatlarimiza tagimaktadir.

2025 yilna kadar diinya genelinde 75.44 milyar cihazin Seylerin Interneti'ne baglanmasi
ongoriilmektedir. Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii (OECD) tarafindan hazirlanan rapora gore
ise 2022 yilinda dort kisilik bir ailenin kullandig aletlerin yiizde ellisinin agla baglantili hale gelecegi
vurgulanmaktadir.

Mercedes Bunz ve Graham Meikle (2017); “cevremizdeki seylere sensorler eklemekle ve onlari
agla baglantili hale getirmekle, onlara daha dnce miimkiin olmayan “gérmek”, “konusmak” veya
“insanlar1 izlemek™ gibi yeni beceriler eklemis oluruz” demektedirler. Fiziki seyler (akilli telefonlar,
arabalar, insan bedenleri) ve sanal seyler (Siri veya Alexa gibi sanal asistanlar veya chatbotlar) bu sayede
algilayici aglarda (sensing networks) birlesmektedir. Bu birlesim iletisim alaninda yeni bir boyuta isaret
etmektedir. Bu boyutta kendi kendine karar alabilen, konusan, izleyen, veri toplayan akilli ara¢ gerecler,
bazen bizi en yakin arkadasimizdan daha iyi tanima iddiasinda olan aglar, enerjiyi en verimli sekilde
kullanma niyetinde olan sehir elektrik tiretim tesisleri, sagligimizi bizim yerimize gézeten uygulamalar
gibi insan olmayan ama gittik¢e insani 6zelliklerle donanan “seylerden” ve daha ¢ok yar1 makine yar1
insana (cyborg) doniisen insanlardan s6z edilmektedir.

Seylerin Interneti, sadece aga bagli sensorlerin giindelik nesnelere takilmasi ile ilgili degildir
ayn1 zamanda bu nesnelerin aga baglanarak yeni iletisim tiirleri olarak ifade edilebilen becerileri nasil
kazandig1 ile ilgilidir. Bildirinin amaci; Seylerin Interneti ile “insansi” veya ‘“antropomorfik”
denilebilecek yeteneklerin nasil fiziki ve sanal varliklara eklemlendigi ve bu eklemlenme siirecinde

iletisim kanallarinin ve anlamin nasil degistigi ve doniisime ugradigim tartismaktir. Diger taraftan
Seylerin Interneti ile farkli bir boyut kazanan medya yakinsamasi kavrami da ele alinacaktir.

Anahtar Kelimeler: Seylerin interneti, Medya Yakinsamasi, Dijital Iletisim, Akill1 Nesneler

THE INTERNET OF THINGS AS A COMMUNICATIVE FIELD
Abstract

The concept of the Internet of Things carries a new Internet experience and lifestyle into our
lives where ubiquitous computing, Internet protocol, sensing and communication technologies come
together with everyday objects mixing the real and digital worlds more than ever.

By 2025, 75.44 billion devices worldwide are expected to connect to the Internet of Things.
According to the report prepared by The Organization for Economic Development and Cooperation
(OECD), in 2022, fifty percent of the devices used by a family of four will be connected to the network.

In their work on the subject, Mercedes Bunz and Graham Meikle (2017) say, “by adding sensors
to things around us and making them network-linked, we would add new skills to them such as “seeing,”
“talking,” or “watching people,” which had not been possible before.” Physical things (smartphones,
cars, human bodies) and virtual things (virtual assistants or chatbots such as Siri or Alexa) are thus
united in sensing networks. This combination marks a new dimension in the field of communication.

In this new dimension, smart gadgets collecting data, making decisions, speaking and
monitoring, networks claiming to know us better than our closest friends, cities intending to use energy
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most efficiently, applications looking after our health are mentioned to emphasize “things” gradually
becoming more human.

The Internet of Things is not only about attaching networked sensors to everyday objects, but
also how they connect to the network and acquire skills that can be expressed as new types of
communication.

The purpose of the paper is to examine how the "humanoid" or "anthropomorphic" skills are
added to physical and virtual beings, and how communication channels and meaning change and
transform during this articulation process with Internet of Things. On the other hand, the concept of
media convergence, which gains a different dimension with the Internet of Things, will also be
discussed.

Keywords: Internet of Things, Media Convergence, Digital Communication, Smart Things
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GELENEKSELDEN DiJiTALE
iZMiR°’DE YEREL TELEVIiZYON YAYINCILIGI

M. Cagri INCEOGLU*
. Uriin Yildiran ONK**
Ozet

Tiirkiye’de kamu televizyonculugu tekelinin yikildigi, 6zel kanallarin yurtdisindan yayin
hayatina basladigi 1990 yili aynm1 zamanda Tiirkiye’de yerel televizyonculugun da miladidir. Yerel
televizyon yayinciligl, hem insanin yasadigi yerle baglarmi giiclendirmede, hem kent kimliginin
gelismesini saglamada hem de kamuoyu olusturmada nemli bir yere sahiptir. Ote yandan yasal, siyasal,
ekonomik, teknolojik ve yetigsmis personel baglaminda pek ¢ok sorunla bogusan yerel televizyonlar,
hem Tiirkiye genelinde hem de izmir dzelinde bugiin giicliikle varliklarin: siirdiirebilmektedir. 1990°l1
ve 2000’1li yillarda en aktif donemini yasayan yerel kanallar, gesitli nedenlerle etkinliklerini biiyiik
olgiide yitirmistir. Bu siiregten en ciddi etkilenen kentlerden biri de Izmir’dir. “Izmir’de Yerel
Televizyon Yayincilig1” * bashkli arastirma projesine dayanan bu ¢alisma, 1990-2020 yillar arasindaki
otuz yillik siiregte Izmir’de faaliyet gdstermis olan yerel televizyon kanallarinin idari ve ekonomik
yapilari, yayn igerikleri, teknolojik altyapilar1 ve bunlarin gegirdigi degisimin bir dokiimiinii yapmak
amacindadir. Arastirma sozlii tarih metoduyla elde edilen verilere dayanmaktadir. Yerel televizyonlarin
faaliyetlerinde yasal, ekonomik, toplumsal ve teknolojik engellerin varli1 tespit edilmistir. Buna kargin
giincel teknolojilerin yerel yaymecilar i¢in ayn1 zamanda bir potansiyel barindirdigi goézlenmistir.
Boylece “yerel” olarak adlandirilan bu kanallarin, giiniimiiz internet yayinciligina yonelmesi nedeniyle
“yerel” kavrami da yeniden tartigmaya agilmis olacaktir. Internet’in yerel yaymncilik igin yarattig
firsatlar ve sorunlar degerlendirilerek, yerel igerige olan ihtiya¢ vurgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Yerel Yayincilik, Doniisiim, Teknoloji, Tarih

FROM TRADITIONAL TO DIGITAL
LOCAL TELEVISION BROADCASTING IN IZMIR

Abstract

The year 1990, is the time when the public broadcasting monopoly in Turkey has been
diminished and private television channels have started broadcasting from abroad, as it is the beginning
of local broadcasting in Turkey. Local television broadcasting carries significant importance in
strengthening the people’s bonds to their environment and developing the city identity as well as
moulding public opinion. In spite of this, struggling with legal, political, economic, technological and
trained personnel issues, local television channels hardly survive nationwide and in izmir specifically.
Local channels, which have their most active period during the 1990s and 2000s, lost their effectiveness
due to various reasons. Izmir is one of the most affected cities within this conjuncture. This study relies
on our research project that is entitled “Local Television Broadcasting in izmir”*. The study aims to
demonstrate an account of managerial and economic structures, broadcast content, technological
infrastructure of local television channels in izmir and their transformation from 1990 to 2020. The data
is collected through oral history interviews. As a result, legal, economic, social, and technological
obstacles have been determined in the operations of local televisions. However, it has been observed
that recent technologies bare the potential for local broadcasters. Thus, the concept of “local” is also
opened to discussion due to so-called “local” television channels’ tendency towards internet
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broadcasting. The opportunities and the issues that are emerged by technology will be evaluated and the
need for the local content will be emphasized.

Keywords: Television, Local Broadcasting, Transformation, Technology, History
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EKRANLI TOPLUMUNDA
DIJITALLESEN BIREYSEL BELLEGIN ARACSALLASTIRILMASI

Aysun EYREK KESKIN
Ozet

Kiiltiir endiistrisi icinde yer alan ekran teknolojisi; biiyilk ekranla baslayan yolculugunu
(televizyon, bilgisayar) ekrani avug¢ igine sigacak kadar kiiciilterek (akilli telefon, saat ve dijital
gozlik...) irlin yelpazesini genisletmis, toplumun her kesimi tarafindan kullanimi kolayca
yayginlastirmistir. Ekran sadece goriintiileri seyretmek icin degil, bilgi edinmek, haberdar olmak,
iletisim kurmak ve etkilesimde olmay1 da i¢inde barindirmaktadir. Ekran teknolojilerinin, etki alanlarini
genisletmesinin toplumsal, ekonomik, sosyal ve kiiltiir etkileri de bulunmaktadir. Bu etkilerden biri de
bireysel bellek tizerindeki olumsuz etkisidir.

Akilli telefon, tablet, e-kitap okuyucu, diziistii bilgisayar gibi dijital teknoloji iiriinleri
ekranlarindan, ¢evrimici olunmaya basladig1 andan itibaren sinirsiz bilgi ve imaj akmaktadir. Dijital
ekranlarin sonsuz akisinda, goriintii/bilgiler daha eskimeden, daha yeni goriintii/bilgiler ekranda yer
almaktadir. Bellek kapasitesi ise ekrandan gelen bilgi/goriintii bombardimani altinda yetersiz kalmakta,
sonucunda bellek yitimi olugsmaktadir. Tiiketim kdiltiiriiniin etkisiyle ekrandan akan goriintii ve bilgilerin
"sonsuz akist", insani "enformasyon" ve "ekran oburu"na doniistiirmiis, yasamindan kesitleri ekrana
aktaran insan, bellegini ekrana emanet ederek, bellegini aragsallagtirmistir.

Bu ¢aligmanin amaci, ekranlarin bireysel bellek iizerindeki olumsuz etkisini agiklamaktadir.
Ekran teknolojisi, ekran-toplum iliskisi ve bireysel bellek kavramlarindan hareket edilerek, ekran ve
bireysel bellek arasindaki ters orantili iligkinin elestirel bir yaklagimla ele alinmasi ¢alismanin 6nemini
ortaya koymaktadir. Ayrica, calismada savunulan ekran ve bellek arasindaki olumsuz iliski, yari
yapilandirilmis miilakat teknigi ile elde edilen verilerle desteklenmistir.

Anahtar Kelimeler: Ekranli Toplum, Bellek, Dijital Bellek Yitimi

THE INSTRUMENTALIZATION OF DIGITALIZED INDIVIDUAL MEMORY
IN A SCREEN SOCIETY
Abstract

The display technologies within the cultural industry have expanded its product range and easily
become widespread in every segment of the society by minimizing the big screen (television, computer)
where the journey started as much as to fit into a palm (smartphone, watch and digital glasses). The
screen has also included actions like getting information, communicating, being in interaction other than
watching the images. Far-reaching display technologies have societal, economic, social and cultural
impacts one of which is the negative effect on memory.

Unlimited information and images flow from digital technology product screens such as
smartphones, tablets, e-book and laptops as soon as they become online. In the infinite flow of the digital
screen, newer images/information appear on the screen before the image/information becomes older.
Memory capacity has not sufficient enough storage under the information/images bombardment. As a
result of this, digital amnesia occurs. "Infinite flow" of images and information flowing from the screen
with the effect of consumption culture has transformed the human into information and screen voracious,
and transferring the sections of his/her life and commending his/her memory to screen resulted in
instrumentalization of his/her memory.

The aim of this paper is to explain the negative effect of screen on individual memory. In
accordance with the concepts of display technology, screen-society relationship, and individual
memory, to explain with the critical approach to the inverse relationship between screen and individual
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memory reveals the importance of the paper. Furthermore, the negative relationship between screen and
memory was supported by the data obtained through semi-structured interview technique.

Keywords: Screen Society, Memory, Digital Amnesia
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_ KARSILASTIRMALI BIR INCELEME: EV ICi EMEGIN
GORUNURLUGU BAGLAMINDA YENI BiR TARTISMA ALANI
OLARAK YOUTUBE

Onur AYTAC
) Burgak GOREL"
Ozet

Yeni medya; geleneksel medyadan ayrilan 6zellikleri sayesinde giindeme gelmeyen konular
giindeme getirme ve esitsizlikleri gortiniir kilma baglaminda 6ne ¢ikmaktadir. Yeni medya baghigi
altinda degerlendirilen platformlardan video paylasim sitesi olan YouTube, video odakli bir dijital
platform olmasi nedeniyle belirtilen islevler kapsaminda fonksiyonel olan araglardandir.

Calisma kapsaminda toplumsal cinsiyet esitsizliginin bir yansimasi olarak kadinlara yiiklenen
ev islerinin YouTube aracilifiyla goriiniir kilinmasi incelenmistir. Bu ¢alisma esnasinda betimsel bir
inceleme yapmak amaciyla nitel analiz tercih edilmistir. Ev islerini yapan dort kadimin kendi agtiklari
YouTube kanallarindan kendi giinliik rutinlerini paylastiklar1 videolar, kurduklar1 dijital anlatilar
baglaminda irdelenmistir. Geleneksel olarak siiregelen kadin-erkek esitsizliginin dijitallesen diinyada
goriiniirlestirilerek yeniden tretilip tiretilmedigi sorgulanmistir. Ayrica ev kadinlari olarak adlandirilan
ev disinda bir iste caligmadan ev islerini yapan kadinlarin, agmis olduklar1 kanallar iizerinden abonelik
sayilarini arttirip reklam alarak gelir elde etmelerinin iktisat alanindaki ev i¢i emegin iicretlendirilmesi
tartismasina farkli bir boyut kattig1 disiiniilmektedir.

Kadinlarm evdeki giindelik hayatlarini ve ev i¢i emegi paylastig1 icerikleri domine eden Koreli
kadnlarin videolarindaki minimalist form da dijital anlatiy1 olusturan dgeler bakimindan incelenmesi
gereken bir unsur oldugu i¢in Koreli kadinlar da Tiirkiyelilere ek olarak drneklemde yer almaktadir.
Mukayeseli ¢aligmanin bir bagka karsilastirma alan1 da “ev kadinlari”yla calisan kadimnlar arasinda
olugmaktadir. Ev i¢i emegin piyasada deger kazandigini fark eden ev disinda da ¢aligsan kadinin igerik
iiretimini de ele almak maksadiyla 6rnekleme iki “ev kadini’na ek olarak ev disinda da galigan iki kadin
dahil edilmistir.

Ote yandan, kiiresellesmeyle birlikte birbirlerinden haberdar olan farkli toplumlarin kiiltiirlerini
teknolojik gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan YouTube gibi dijital alanlar araciligiyla aktarmalar1 ve
gostermeleri 6nceki donemlere gore daha olanakli hale gelmistir. Bu agidan yaklasildiginda da g¢alisma
kapsaminda ele alinan dort ayr1 kadinin (iki Koreli — iki Tiirkiyeli) YouTube hesaplar karsilastirma
yapmak bakimindan elverisli bir zemin sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ev I¢i Emek, Kadin, Youtube, Toplumsal Cinsiyet, Kore.

COMPARATIVE RESEARCH: YOUTUBE AS THE NEW AREA FOR VISIBILITY OF
DOMESTIC LABOR

Abstract

New media; It differs from traditional media in terms of bringing issues that are not on the
agenda and making inequalities visible. YouTube, a video sharing site, is one of the tools that are
functional within the scope of the mentioned functions since it is a video oriented digital platform.

Within the scope of the study, it was examined to make the housework uploaded to women
visible through YouTube as a reflection of gender inequality. During this study, qualitative analysis was
preferred for descriptive analysis. The videos where four women doing their housework share their daily
routines through their own YouTube channels were examined in the context of the digital narratives
they established. It has been questioned whether traditionally continuing male-female inequality is
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reproduced by making it visible in the digitalizing world. In addition, the fact that women who do
housework without working outside the home, called housewives, increase the number of subscriptions
and earn income by advertising through the channels they have opened adds a different dimension to
the discussion of the remuneration of domestic labor in the field of economics.

Women's home daily life and domestic content shared by dominates the Korean women
constituting the minimalist forms of digital narratives on video elements. For that reason, Korean women
are added to Turkish women in this study. Another area of comparison of comparative work is that of
women workers with “housewives”, two women working outside the home were included in the
sampling in order to address the content production of women working outside the home who realized
that domestic labor was gaining value in the market.

On the other hand, it has become more possible for different societies who are aware of each
other with globalization to convey and display their cultures through digital fields such as YouTube,
which have emerged as a result of technological developments. When approached in this perspective
the study undertaken as part of four women (two Koreans - two Turkish) YouTube account offers a
fertile ground in terms of comparison.

Keywords: Domestic Labor, Women, Youtube, Gender, Korea.
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HALKLA ILISKiLER EGITIMINDE ETiK VE YENI MEDYA: EGITIM
MUFREDATLARINA ILiSKIiN BiR INCELEME

Niliifer Pinar KILIC"
Ergin Safak DIKMEN"™
Ozet

Akademik ve pratik alanda devam eden halkla iligkiler etigi tartigmalari sonucunda Tiirkiye
Halkla Iligkiler Dernegi ve meslek orgiitleri mesleki ilkelerini hazirlamus; etik akademik literatiirde konu
haline gelmis ve halkla iliskiler egitimi veren fakiiltelerin egitim miifredatlarinda yer almaya baslamstir.
Ancak yeni iletigsim teknolojilerinin gelismesi ve yeni medyanin yaygin olarak kullanilmasiyla birlikte
etik tartigmalara, kisisel verilerin giivenliginin saglanmasi, veri madenciligi, dijital gdzetim gibi boyutlar
eklenmis veya 6zel yasamin gizliligi, telif haklarmin ihlali gibi var olan tartigmalara yeni alanlar
acilmistir. Bu baglamda halkla iligkiler temelindeki etik tartismalarin kapsaminin genigletilmesi
gerektigini ileri siiren calismada fakiiltelerdeki etik konusunu ele alan derslerde yeni medya ile iliskili
konularin yer alip yer almadig1 arastirilmistir. Calismanin temel amaci lisans egitimi veren fakiiltelerde
etik dersinin olup olmadigini belirlemek, varsa igerisinde yeni medya konusunun yer alip yer almadigini
tespit etmektir. Bu kapsamda YOK Lisans Atlasi’nda yer alan ve dort yil lisans egitimi veren halkla
iligkiler (5 tniversite), halkla iligkiler ve tanitim (33 iiniversite), halkla iligkiler ve reklamcilik (30
iiniversite), reklamcilik ve halkla iligkiler (1 {iniversite) boliimlerinin ders miifredatlar1 web siteleri
aracilifryla incelenmis ve etik ile iliskilendirilebilecek dersler igerik analizine tabi tutulmustur. Iki
tanesinin miifredatina ulagilamayan 69 iiniversitenin 9 tanesinde etik dersinin olmadigi; digerlerinde
iletigim etigi, medya ve etik, iletisim hukuku ve etik, halkla iligkiler etigi, halkla iligkiler ve reklamcilikta
etik, mesleki sorumluluk ve etik, etik, is ahlaki ve degerler egitimi gibi farkli adlar ve igerikler altinda
etikle iliskilendirilebilecek dersler oldugu tespit edilmistir. S6z konusu okullarin 14 tanesinin web
sitesinde ders igeriklerinin olmadig goriilmiistiir. Kisa veya ayrmtili ders igeriklerinin oldugu okullarda
ise sadece 13 tanesinin igeriginde yeni medya, sosyal medya veya yeni iletisim teknolojileri baglaminda
etik konularin yer aldig1 goriilmiistiir. Tiirkiye’deki halkla iligkiler alaninda egitim veren fakiiltelerinin
ders miifredatlarindaki eksikligin tespit edilmesi, yeni medya ve etik tartismalarmin genisletilmesi ve
etik derslerinin yapilandirilmasi gerekliligini gézler dniine sermektedir.

Anahtar Sozciikler: Etik, Yeni Medya, Halkla Iliskiler Egitimi

ETHICS AND NEW MEDIA IN PUBLIC RELATIONS EDUCATION: A REVIEW OF
EDUCATIONAL CURRICULA

In consequence of ongoing ethical debate in academic and practical public relations area, Public
Relations Association of Turkey and professional organizations have prepared policies. Ethics has
become the subject of academic literature and started to take place in the curricula of the faculties
providing public relations education. However, with the development of new communication
technologies and the widespread use of new media, dimensions such as securing personal data, data
mining and digital surveillance have been added, or new areas have been opened for existing discussions
in ethics such as privacy, infringement of copyright. In this context, in the study, which suggests that
the scope of public relations on ethical discussions should be expanded, it was investigated whether the
topics related to ethics in faculties included new media-related issues. The primary purpose of the study
is to determine whether there is an ethics course in the faculties offering undergraduate education and if
there is a new media subject in it. In this context, in the YOK Undergraduate Atlas, which provide
undergraduate education for four years curricula the courses of public relations (5 universities), public
relations and publicity (33 universities), public relations and advertising (30 universities), advertising
and public relations (1 university) were examined through websites. And courses that could be
associated with ethics were subjected to content analysis. There were no ethics courses in 9 of 69
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universities, of which two could not be reached in the curriculum. In others, it is determined that there
are courses that can be associated with ethics under different names and contents such as communication
ethics, media and ethics, communication law and ethics, public relations ethics, ethics in public relations
and advertising, professional responsibility and ethics, ethics, business ethics and values education. It
was observed that 14 of the schools in question did not have course content on the website. In schools
with short or detailed course contents, it has been identified that only 13 of them contained ethical issues
in the context of new media, social media or new communication technologies. Detecting deficiencies
in public relations in the education curriculum of the faculties in Turkey shows that new media and
ethics discussions should be broadened and ethics courses need to configured.

Keywords: Ethics, New Media, Public Relations Education
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GORSEL KiMLIiK TASARIMINDA KURGUSAL SENARYOLAR VE
ALGISAL KOPRULERIN INSASI

Ebru YETISKIN DOGRUSOZ®
' Ecehan TOPRAK™
Ozet

Bugiin gelecek nosyonu hegemonik bir endiistriyel tasarim {iriiniine doniigsmiistiir. Bir
endiistriyel {irlin olarak toplumlarin gelecek kavrayisim etkileyen popiiler tasarim-kurgulan bireyler,
topluluklar, kurumlar ve platformlar gibi birbiriyle siki1 b(ag)lar ve yogun etkilesim kuranlar tarafindan
benimsendikge ve tekrar edildikge mnormallestirilmekte, akla uygun hale getirilmekte ve
dogallastirilmaktadir. Hegemonik tasarim-kurgu siireglerinin tekrar frekanst siddetlendik¢e ve
yayildik¢a, ona direng gosterme potansiyeli kirilmakta, kurgu olguya doniismekte ve kurgusal bir olguya
uyum kolaylastirilmaktadir. Bir bagka deyisle gelecek tahayyiilii endiistriyel tasarim kurgulari ile ice ige
geemis bir baglayici nitelige sahip durmaktadir. Oysa gorsel kimlik tasariminda kurgusal senaryolar son
yillarda 6zellikle spekiilatif tasarim uygulamalari1 ve bu alanda yapilan teorik tartismalarla iki boyutlu
tasarim algisini ve gelecek kavrayisini degistirmistir. Bu ¢alismada spekiilatif tasarim ile grafik tasarim
disiplinini bir araya getiren unsurlara odaklanarak, gorsel kimlik tasarimimin gelecek senaryolari
araciligiyla nasil ortaya konabilecegini, kaynak tarama ve ‘ya eger .... olursa’ sorusundan hareketle
gergeklestirilen vaka caligmalar lizerinden analiz ederek tartisacagiz. Boylelikle tasarim alaninin,
icerisine sikistig1 kapitalist ekonomik sistemde miisterilerin problemlerini ¢6zme ekseninden ¢ikarak,
toplumlar i¢in sorunlart duyumsanir kilmaya ve diislinme yollarii c¢ogaltarak cesitlendirmeye
odaklanan bir katalizor iglevi listlenmesi amaglanmaktadir. Sonugta elestirel bir ara¢ olarak bu tasarim
anlayisiin artik toplum, siyaset, teknoloji ve kiiltiir hakkinda kurgusal senaryolar ya da imgelemler
yaratma yoluyla tasarima iligkin geleneksel ve hegemonik algiy1 doniistiirdiigli vurgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Spekiilatif Tasarim, Gorsel Kimlik, Grafik Tasarim, Tasarim Kurgu,
Algisal Koprii, Gelecek

FICTIONAL SCENARIOS IN VISUAL IDENTITY DESIGN AND
THE CONSTRUCTION OF PERCEPTUAL BRIDGE

Abstract

Today the notion of future has transformed into a hegemonic industrial design product. As an
industrial product, popular design-fictions that impact societies’ understanding of future are normalized,
rationalized, and naturalized as they are adopted and repeated by tightly connected and higly interacted
users such as individuals, communities, institutions and platforms. As the frequency of hegemonic
design-fiction processes grows stronger and becomes more widespread, the potential of resistance to it
is broken, fiction turns into a phenomenon and adaptation to a fictional phenomenon is facilitated. In
other words, the imagination of the future has a binding quality intertwined with industrial design
fictions. However, fictional scenarios in visual identity design, especially with speculative design
applications and theoretical debates in this field in recent years have changed the perception of the two-
dimensional design and the understanding of future. In this study, we will focus on the elements that
combine speculative design and graphic design discipline, and discuss how visual identity design can
be revealed through future scenarios by reviewing the literature and case studies asking questions such
as ‘what i’

Thus, by removing the design field from the axis of solving the customers’ problems in the
capitalist economic system where the field is stuck, it is aimed to undertake a function of a catalyst that
focuses on making the problems sensible for societies and diversify the ways of thinking through
multiplying them. As a result, it will be emphasized that today, as a critical tool, this concept of design
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transforms the traditional and hegemonic perception of design by creating fictional scenarios or
imaginations about society, politics, technology and culture.

Keywords: Speculative Design, Visual Identity, Graphics Design, Design Fiction, Perceptual
Bridge, Future
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T.C. AiILE VE SOSYAL POLITiIKALAR BAKANLIGI YOUTUBE
KANALINDA YER ALAN KADINA VE AILEYE YONELIK KAMU
SPOTLARININ iCERIK ANALIZi YONTEMI iLE INCELENMESI

Deniz YUCEER BERKER"
Melis YUCEER™
Ozet

Geleneksel medyaya karsilik bugiin etkinligini her gecen giin artiran internet, mobil telefon gibi
araclar “yeni medya” olarak tanimlanmakta ve bu nedenle yasanan bu siire¢, yapisal bir doniisiim
gostermektedir. Internet teknolojisinin kitle iletisim araglarina entegre edilmesiyle bireysel ve goklu
paylasim imkani1 saglayan sosyal medya mecralarinin olusmasi saglanmistir. Sosyal medya hedefkitleye
ulagsma noktasinda geleneksel medya araglarina oranla ¢ok daha hizli bir sekilde ve ¢cok daha genis
kitlelere ulasma imkani sunmasimin yani sira geleneksel yontemlerden daha ekonomik bir iletisim
imkan1 sunmaktadir. Bu agidan baktigimizda gliniimiizde, devletin kurumlarinin da artik kamu spotlarimi
yaymmlamak i¢in sosyal mecralar tercih ettigi goriilmektedir. Bu sayede, hizli, zaman smirlamasi
olmadan ve daha az zahmetli bir sekilde daha ¢ok bireye ulasma imkanina sahip olmaktadir.

Yeni medya ile bircok kavram degisime ugramistir. Bu durum, arastirmacilart degisen
kavramlar {izerinde caligmaya sevk etmistir. Bu ¢alismada da yeni medya ile degisen ve doniisen
anlamlar kapsaminda kadin ve aile olgularina deginilecek ve icerik analizi yontemi kullanilarak bulgular
analiz edilecektir. Caligma da igerik analizi tercih edilmesinin baglica nedeni; igerik analizinin yazil,
gorsel veya isitsel her tiirlii metne uygulanabilmesi ve verileri daha kolay islenebilen sayisal verilere
doniistiiriilebilmesidir. Igerik analizinde gorsel veri sayisal veriye, sayisal veri de yeniden gorsel veriye
donistiiriilmektedir. Verilerin bu sekilde birbirine dontistiiriilmesindeki temel amag verilerin daha rahat
bir sekilde anlamlandirilmasini saglamaktir. Ayn1 zamanda igerik analizinin, iletigim siirecinde, “kim
kime, ne amagla ve hangi aracla, hangi kosulda ve ortamda, ne sdyliiyor” sorularina cevap bulacak
nitelikte olmas1 bu calisma da kamu spotlarindaki “kadin” ve “aile” olgularinin nasil ele alindigi
konusuna 151k tutacaktir.

Anahtar Kelimeler: T.C Aile Ve Sosyal Politikalar Bakanligi, Yeni Medya, Igerik Analizi,
Kadin, Aile

INVESTIGATION OF PUBLIC SPOTS FOR WOMEN AND FAMILY IN YOUTUBE
CHANNEL OF T.C MINISTRY OF FAMILY AND SOCIAL POLICIES BY CONTENT
ANALYSIS METHOD

Abstract

Tools such as the internet and mobile telephones, which increase their effectiveness every day
in comparison to the traditional media, are defined as “new media” and therefore show a structural
transformation of this process. The integration of Internet technology into mass media has enabled the
creation of social media channels that provide individual and multiple sharing opportunities. Social
media offers the opportunity to reach the target audience much faster and to reach a wider audience
compared to traditional media, and also provides more economical communication than traditional
methods. From this point of view, it is seen that the institutions of the state now prefer social channels
to publish public spots. In this way, it has the opportunity to reach more individuals quickly, without
time limitation and less laboriously.

Many concepts have changed with the new media. This prompted researchers to work
on changing concepts. In this study, women and family cases will be discussed within the context of
changing and transforming meanings with new media and findings will be analyzed using content
analysis method. The main reason for choosing content analysis in the study; content analysis can be
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applied to any written, visual or auditory text and its data can be converted to more easily processed
numerical data. In content analysis, visual data is converted to numerical data and numeric data is
converted into visual data again. The main purpose of converting data in this way is to make the data
more meaningful. At the same time, content analysis can find answers to these questions; “Who says to
whom, with what tool, under what condition and what's said. This study will also shed light on how to
handle with “women” and “family” cases in public spotlight.

Keywords: T.C Ministry of Family and Social Policies, New Media, Content Analysis, Women,
Family
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SOSYAL MEDYA VE MARKA ILETISIMIi: “TURKIYE’NIN iLK BES
MARKASININ SOSYAL MEDYA HESAPLARI UZERINE BIiR
ARASTIRMA”

Fatma AKAR"
Ozet

Gelisen internet teknolojileri ve bu baglamda ortaya cikan sosyal medya olgusu tek yonlii bilgi
paylasimindan cift yonlii ve es zamanl bilgi paylasimina gegilmesine olanak saglamistir. Kurumlar,
sosyal medya mecralarinda hedef kitleleri ile interaktif iletisime gecerek onlardan olumlu veya olumsuz
aldiklar1 geri bildirimler sayesinde yeni iletisim stratejileri gelistirebilmektedirler. Bu yapisiyla
pazarlama iletisimi ve halkla iliskiler agisindan 6nemli bir iletisim kanali olma 6zelligi tagiyan sosyal
medya, Ozellikle de markalar i¢cin 6nemli firsatlar sunmaktadir. Bu ¢alismada, “Brand Finance”
arastirma sirketinin 2019 yilinda yaymladigi ve Tiirkiye’nin en degerli markalarimi listeledigi
“Turkey100” raporunda yer alan ilk bes firmanin (Tiirk Hava Yollar1, Ziraat Bankasi, Garanti Bankasi,
Tiirk Telekom, Turkcell) kurumsal sosyal medya hesaplarinin igerik analizi yontemi kullanilarak
incelenmesi ve bu sirketlerin sosyal medya kullanimindaki etkinlik derecelerinin belirlenmesi
amaglanmustir,

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Marka Iletisimi, Internet Teknolojileri

SOCIAL MEDIA AND BRAND COMMUNICATION: “SOCIAL MEDIA ACCOUNTS A
STUDY ON TURKEY’S TOP FIVE BRAND”

Abstract

Developing internet technologies and the emergence of social media in this context enabled the
transition from one-way information sharing to two-way and simultaneous information sharing.
Institutions can interact with their target audiences in social media channels and develop new
communication strategies through positive or negative feedback received from them. With this structure,
social media, which is an important communication channel in terms of marketing communication and
public relations, offers important opportunities especially for brands. In this study, it is aimed to examine
the corporate social media accounts of the top five companies (Turkish Airlines, Ziraat Bank, Garanti
Bank, Tiirk Telekom, Turkcell) in the “Turkey100” report published by “Brand Finance” research
company in 2019, and to determine the effectiveness of these companies in social media use using
content analysis method.

Keywords: Social Media, Brand Communication, Internet Technologies
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DIZILERIN YENI MECRASI OLARAK INTERNET:
TELEVIZYON DIiZiLERI ILE INTERNET DIiZiLERi ARASINDA
KARSILASTIRMALI BIR ANALIZ

Fatih SOGUT"
Ozet

Cagimizin en onemli kitle iletisim araglarindan biri olan televizyonun izleyiciye sundugu en
popiiler tiirlerden biri televizyon dizileridir. Yapisal olarak icerik mantigini izleyici bagimliligi iizerine
kuran televizyon dizileri tarihsel siirec i¢inde 6nemli degisimler ge¢irmistir. Icerik ve bicim anlaminda
yasanan bu degisimler dizilerin iiretim siire¢lerini de etkilemistir. 90’11 yillardan itibaren biitiin diinyay1
saran internet teknolojisi, televizyon dizilerine de hem igerik hem de bi¢im olarak doniistiirmiistiir.
alternatif internet dizileri ortaya c¢ikmistir. Bu ¢aligmada amagclanan televizyon dizileri ile internet
dizileri agisindan farklar1 ortaya koymaktir. Bu ama¢ dogrultusunda literatiir taramas1 yapilmistir.
Ortaya ¢ikan sonuclara gore internet dizileri ve televizyon dizileri; prodiiksiyon, biitce, oyunculuk ve
hedef kitle acisindan farklilasmaktadir. Internet dizileri, izleyici acisindan dnemli bir alternatif haline
gelmistir. Ayrica internet dizileri, dizi yapimini daha demokratik bir hale getirerek bu alanda yeni
egilimlerin dogmasina 6n ayak olmustur.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, internet, Televizyon Dizileri, internet Dizileri

INTERNET AS A NEW CHANNEL OF THE SERIES: A COMPARATIVE ANALYSIS
BETWEEN TELEVISION SERIES AND INTERNET SERIES

Abstract

Television is one of the most important mass media of our time. One of the most popular genres
that television presents to the audience is television series. Television series, which structurally builds
the logic of content on audience dependence, has undergone significant changes in the historical process.
These changes in terms of content and form have also affected the production processes of the series.
Born in the 90s, internet technology has transformed television series in both content and format.
Alternative internet serials have emerged to television series for the series audience thanks to internet
broadcast television platforms. The aim of this study is to reveal the differences between television series
and internet series. For this purpose, literature was searched. According to the results, internet series and
television series differ in terms of production, budget, acting and target audience. Internet series has
become an important alternative for the audience. In addition, the internet series has made the production
of series more democratic and led to new trends in this field.

Keywords: Television, Internet, Television Serials, Internet Serials
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SOSYAL MEDYA’DA BENLIGIN SUNUMUNA MEADCI YAKLASIM

Merve CETIN DAGDELEN"
Ozet

Genelde lletisimin ve 6zelde iletisimin kitlesel hali olan medyanm, insanoglunun arkaik
donemlerden beri giindelik hayat pratiklerinin igine miidahil oldugu bilinmektedir. Insanoglu hem kendi
benligini anlatmak hem de otekinin benligini anlamak ve hatta Gtekinin onun benligine bakisini
kavramak i¢in iletisime ge¢migtir. Fakat iletisimin kitlesellesmesi ve teknolojik degisimler, medyanin
insanoglunun “ben”ine karst olan yaklasimini etkileme kabiliyetini gelistirmistir. Internetin ve akabinde
sosyal medya araclarmin giindelik hayatimiza girisi ana akim medyanin kabiliyeti dis1 bir ontolojik
varolusu giindeme getirmistir. SOyle ki; ana akim medya araglari salt alimlamay1 gerceklestirebilirken,
yeni medya araglari karsilikl etkilesimi, yani faillerin reaksiyoner bir bi¢imde iletismesini saglamistir.
Dolayisiyla bu kabiliyet faillerin “ben”ine karsi perspektiflerini de hi¢c olmadigi kadar etkilemistir.
Giindelik yasantimizda Facebook, Twitter Instagram gibi cok cesitli sosyal medya araclar faillerin
benligine bakigini etkilemektedir. Sosyal medyanin “ben” algisina yonelik etkisini, olusturulan yeni
benlikleri anlamak adina Chicago Okulu teorisyeni ve mikro sosyoloji kuramcis1t Herbert Mead’i
yardima c¢agirmak kiymetli goriilebilir. Zira Mead faillerin iki tiir beni oldugundan bahseder. Birincisi
bireyin kendi “ben”ine bakisi, ikincisi ise, digerlerinin ona bakisi araciligiyla kendi “ben”ine bakis1 ve
kendi benliginin farkinda olmasidir. Ote yandan bireyin benliginin olusumunun ve gelisiminin iginde
bulundugu sosyal toplum ile ilintili oldugundan bahsetmektedir. Dolayisiyla i¢inde bulundugumuz
donemde bireylerin sosyallesme araci olarak kullandigi sosyal medyanin Mead¢i anlamda benligin
olusumunu ne yonde etkiledigini ortaya koymak sosyal medyaya yonelik yapilan ¢aligmalara katki
saglayabilir. Bu ¢aligma Meadg¢i perspektifi esas alan teorik bir calismadir. Calisma dort béliimden
olugmaktadir. Birinci boliimde, Sembolik Etkilesimcilik ve Mead in Sosyolojisi’nden bahsedilmis, ikinci
boliimde “Benlik” olgusu ve Mead’in “Benlik” anlayigsindan bahsedilerek ¢alismanin kuramsal ¢ercevesi
sekillendirilmistir. Ugiincii boliimde medya, yeni medya ve sosyal medyanin tarihsel olusumu ve
gelisimine yonelik cesitli malumatlara yer verilmistir. Son boliimde ise sosyal medyanin “benlik”
olgusuna etkisi Meadgi perspektiften ele alinarak sosyolojik yorumlamasi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Herbert Mead, Ben, iletisim

THE PRESENTATION OF THE SELF IN THE ERA OF SOCIAL MEDIA:
GEORGE HERBERT MEAD
Abstract

It is known that the media, which is the communication in general and the collective
communication in specific, has been involved in the daily life practices of mankind since the archaic
period. Mankind has started communicating to be able to tell own self, to understand other’s selves, and
even to grasp other’s point of view about own self. But the popularization of communication and
technological changes have improved the ability of the media to influence the attitude of the human
beings towards their own “self”. First, the entry of the Internet and then the social media tools into our
everyday lives has brought an ontological existence beyond the capabilities of the mainstream media.
Namely; while the mainstream media tools are only capable of reception, the new media tools allow
mutual interaction, that is, it made possible the communication between perpetrators in a reactional
manner. Therefore, this ability has affected the perspectives of the perpetrators towards their “selves”
now more than ever. In our everyday life, a wide range of social media tools such as Facebook, Twitter,
and Instagram are influencing the look of the perpetrators towards their selves. Thus, the likes for the
shares and for the selfies have an important role in the formation of the self of the perpetrators. It may
be deemed worthwhile to call the help of Herbert Mead, the theoretician and the micro-sociological
theorist of the Chicago School, to understand the influence of social media on the “I”” perception and the
new ego formation. Because Mead claims that there are two types of self for perpetrators. The first is
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the individual’s perception of his “self”, and the second is the point of view towards own self through
other’s eyes and awareness of his/her self. On the other hand, he mentioned the correlation between the
formation and development of the individual’s self and the social environment. Therefore, suggesting
how social media, which is used as a means of socialization for individuals nowadays, affects the
formation of a Meadistic sense of identity can contribute to the studies conducted about the social media.
This study is a theoretical work, based on Meadistic perspective. The study will consist of four parts. In
the first section, Symbolic Interactionalism and Mead’s Sociology will be discussed and then, in the
second part, the concept of “self” and Mead’s sense of “self” will be discussed and theoretical frame of
the study will be shaped. In the third section, media, new media, and social media, various information
about the historical formation and development of social media will be included. In the last section, the
effects of social media on the phenomenon of “self” will be addressed from Mead’s perspective and it
will be interpreted sociologically.

Keywords: Social Media, George Herbert Mead, Self, Communication
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MEDYADA “YASAM KALITESI”NIN
PLATONIK BiR IMGE OLARAK TEMSILI

Giilten UCAN"
Hakan BAYDUR"™
Ozet

Amac: Medya, toplumsal yasami anlamlandirirken kullandigimiz zihinsel ve sosyal temsillerin
iireticisidir; bu nedenle saglik sorunlarina iliskin bireylerin farkindalik diizeyini yiikseltebilir. Diger
yandan kar ile giidiilenen iiretim dinamikleri nedeniyle kavramlarin i¢ini bosaltarak degerini azaltmak
seklinde de iglev gosterebilir. Caligmanin amaci, yasam kalitesi kavraminin medyada nasil temsil
edildigini betimlemektir.

Yontem: Bu arastirma, betimleme amach niteliksel bir caligmadir. Orneklemi olusturan 148
habere, Google Arama Motoru’nun Haberler Sekmesi’nde tarih araligi 01.08.2018 ile 31.07.2019
seklinde belirlendikten sonra “yasam kalitesi” ve gazete ad1 birlikte taranarak ulasilmistir. 2019 Mayis
ay1 itibariyle Interactive Advertising Bureau (IAB) 6l¢tim sonuglarina gore “online okuru en fazla olan”
gazeteler arasinda ilk ii¢ sirada yer alan Habertiirk, Sabah ve Sozcli Gazeteleri segilmistir. Haberler
Maxqda’e aktarildiktan sonra tlimevarimsal tematik icerik analizi yontemi ile incelenmistir.

Bulgular: Orneklemde yer alan haberlerin 69°u saglikla iliskili iken 79’u ise kentsel yasam
kalitesi ile iliskilidir. Incelenen icerigin 13’ii kdse yazisi ve 5’i roportaj, geriye kalanlarin tiimii ise haber
metinlerinden olusmaktadir. Incelenen metinlerde “yasam kalitesi”nin saglik ve kentsel yasamla iliskili
olmak {iizere iki ana tema altinda kiimelendigi goriilmistiir. Kavram saglikla iligkilendirildiginde ¢esitli
hastaliklarla birlikte ele alinmis, tan1 ve tedavinin basarisini ifade etmek amaciyla kullanilmistir, ancak
smirlart belirsizdir. Haberlerde daha c¢ok hastaliga bagli semptomlarm ortadan kaldirilmasina
odaklanildig1, yasam kalitesinden ise bu siirecin bir yan iriinii olarak bahsedildigi goriilmiistiir. Son
kertede saglikla iliskili olan haberlerin bir kurumun ya da saglik ¢alisaninin tanitilmas1 amacina hizmet
ettigi anlagilmistir. Yasam kalitesi kavrami kentsel yasam ile iligkilendirildiginde gelismis iilkelerde
yasayanlarin sahip oldugu ekonomik olanaklara atif yapmaktadir. Yiiksek sehirler, gorseller ile 6n plana
cikartilarak gipta edilen ve ulagilmast miimkiin olmayan hayali bir yasam yiiceltilmektedir. Her iki
acidan da medyada temsil edilen yasam kalitesinin erisilmeye calisilan ancak asla tam olarak
kavusulamayan platonik bir imge oldugu sdylenebilir.

Sonuc¢: Medyada cergevelenen ve sik¢a kullanilan “yasam kalitesi”, bireyler i¢in hep pesinde
kosulacak ama asla tam olarak varilamayacak platonik bir imge gibidir.

Anahtar Kelimeler: Yasam Kalitesi, Kentsel Yasam Kalitesi, Saglikla Iliskili Yasam Kalitesi,
Medya, Haber

REPRESENTATION OF QUALITY OF LIFE IN THE MEDIA
AS A PLATONIC IMAGE
Abstract

Aim: Media is the producer of mental and social representations that we use to make sense of
social life; therefore it is a useful tool that can increase the awareness of individuals about health
problems. On the other hand, the media can reduce its value by emptying concepts in health-related
issues due to profit-driven production dynamics. The aim of the study is to describe how the concept of
quality of life is represented in the media.

Method: This research is a qualitative study for the description of phenomenological type. After
the date range of 01.08.2018 and 31.07.2019 was determined in the Google Search Engine’s News Tab,
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“quality of life” and newspaper name were scanned together and 148 news items were reached. As of
May 2019, Habertiirk, Sabah and Sozcii Newspapers were ranked in the top three among the “most
online readers" according to the measurement results of the Interactive Advertising Bureau (IAB). After
the news were transferred to the Maxqda, analyzed by inductive thematic content analysis.

Results: 69 of the texts in the sample were related to health and 79 of them were related to urban
quality of life. 13 of the examined texts consisted of columns and 5 interviews, and the rest of the texts
consisted of news texts. In the texts examined, it was seen that the quality of life was gathered under
two main themes: Health and urban life. When the concept is associated with health, it is considered
with various diseases, used to express the success of diagnosis and treatment, but its limits are uncertain.
The news focused on the elimination of symptoms related to the disease, and quality of life was
mentioned as a by-product of this process. In the last instance, it is understood that the news related to
health serves the purpose of introducing an institution or health worker. When the concept of quality of
life is related to urban life, it primarily refers to the economic opportunities of living in developed
countries. Cities with high quality of life are promising an enviable and impossible to reach imaginary
life by bringing them to the fore with their paintings. In both respects, it can be said that the quality of
life represented in the media is a platonic image which is tried to be achieved but never fully achieved.

Conclusion: Although the quality of life framed in the media is used frequently in terms of
quantity, it expresses an uncertain quality. For individuals it is like a platonic image that will always be
pursued but never fully achieved.

Keywords: Quality of Life, Quality of Urban Life, Health-Related Quality of Life, Media, News
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YURTTAS GAZETECILIiGi VE KRiZ ANLARINDA YAYINCILIK:
CIN’DE YASAYAN TURKCE iCERIK URETICILERININ
KORONAVIRUSU SALGINI (COVID-19) HAKKINDA
GERCEKLESTIRDIKLERI YOUTUBE YAYINLARI UZERINE
BiR DEGERLENDIRME

Burak OZYAL"
Ozet

Farkli yapisal ozelliklere sahip sosyal medya platformlar1 profesyonel anlamda gazeteci
olmayanlarim habercilik siireclerine katilimina olanak saglamaktadir. Ozellikle iletisim teknolojilerinin
gelisimiyle birlikte habercilik siireclerinde 6nemi gittikge azalan mekén olgusu kriz anlarinda (savas,
salgin, dogal afet) yeniden 6nemli hale gelmektedir. Bu nedenle olay bolgesinden haber aktarimina
imkan tanmiyan platformlar ve bu platformlar araciligiyla yaymlar yapan igerik iireticileri dnem
kazanmaktadir. Bu baglamda bir haber yayincilig1 platformu olarak Youtube 6ne ¢ikmaktadir. 2019
yilinda Cin’de baslamis olan koronaviriisii salgininda bolgede hastaligin yayilmasini 6nlemek amaciyla
birgok sehrin giris ve ¢ikislart kapatilirken, dogrudan kaynaktan haber akisinda 6nemli sorunlar
yasanmaktadir. Bu nedenle bolgede yasayanlarin Youtube iizerinden iirettikleri haber igerikleri,
dogrudan bolgeden iiretilen igerikler olmalar1 sebebiyle onemli haber kaynaklari arasinda yer
almaktadir.

Bu calisma 2019 yilinda Cin’in Wuhan kentinde baglayan koronaviriisii salgini (Covid-19)
hakkinda bolgeden Youtube araciligiyla Tiirk¢e yaymlar yapan icerik iireticilerinin yayimlarini yurttag
gazeteciligi baglaminda degerlendirmektedir. Calismada en fazla izlenme sayisina ulagan icerikler temel
haber degeri kriterleri {lizerinden analiz edilmistir. Bulgular tartigmali bir kavram olan yurttag
gazeteciligi baglaminda yorumlanmistir. Diger yandan bir haber yayin platformu olarak Youtube un
kriz anlarindaki islevselligi tartismaya acilmistir. Sonug olarak Youtube platformunun aragsal olarak
ozellikle kriz anlarinda yurttas gazeteciligi baglaminda firsatlar sunmakta oldugu sonucuna ulagilmustir.

Anahtar Kelimeler: Kriz Haberciligi, Youtube, Yurttas Gazeteciligi

CITIZEN JOURNALISM AND BROADCASTING IN TIMES OF CRISIS: AN EVALUATION
ON YOUTUBE BROADCASTINGS OF TURKISH CONTENT PRODUCERS LIVING IN
CHINA ABOUT THE CORONAVIRUS OUTBREAK (COVID-19)

Abstract

Social media platforms with different structural features allow non-journalists to participate in
journalism processes. Especially with the development of communication technologies, the
phenomenon of space has become less important in the reporting processes, which becomes important
again in times of crisis (war, outbreak, natural disaster). For this reason, platforms that enable news
transfer from the area and content producers that broadcast through these platforms gain importance. In
this context, Youtube stands out as a news broadcasting platform. In order to prevent the spread of the
disease in the region in the outbreak of coronavirus, which started in China in 2019, there are important
problems in the news flow directly from the source. For this reason, the news content produced by the
inhabitants of the region on Youtube is among the important news sources since they are the content
produced directly from the region.

This study evaluates the broadcastings of content producers who made Turkish broadcasts via
Youtube from the region about the corona virus outbreak (Covid-19) that started in Wuhan, China in
2019, in the context of citizen journalism. In the study, the content that reached the highest number of
views was analyzed based on basic news value criteria. The findings were interpreted in the context of
citizen journalism, a controversial concept. On the other hand, as a news broadcasting platform, the
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functionality of Youtube in times of crisis is to be discussed. As a result, it is concluded that the Youtube
platform offers opportunities in terms of citizen journalism, especially in times of crisis.

Keywords: Crisis Reporting, Youtube, Citizen Journalism
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DiJITAL PLATFORMLARDA DiZi URETIM VE DAGITIMIN
OLANAK VE SINIRLILIKLARI: “SIFIR BiR: BIR ZAMANLAR
ADANA”

Ibrahim Tarkan DOGAN'

GIRIS

Geleneksel medya olarak tanimlanan kitle iletisim araglarindan, internetin kullaniminin
yayginlagsmasi ve kullanim alanlarinin artmasiyla en ¢ok doniisiime ugrayanlarindan birisi televizyon
olmustur. Pasif izleyici konumundan Web2.0 ile birlikte iireten tiiketici (prosumer) konu’muna evrilen
pozisyonuyla bireysel internet kullanicilarinin izleme, begeni, paylasim tercihleri gorsel yayincilikta
etkili olmaya baglamistir. Yeni medya yaym kanallarmdan olan dijital platformlar ve sosyal medya,
alternatif iiretim modeli olarak internet televizyonculugunun da oniinii agmustir.

Geleneksel televizyon yaymeiliginin liretim ve yayin politikalarina kars1 belirleyici bir denetleme
yetkisi bulunan RTUK’iin denetiminden ‘simdilik> bagimsiz olmasimin sonucu olarak, internet
televizyonculugu igin ¢ekilen dizilerin igerigi televizyon ig¢in {iretilen dizilerden kaginilmaz olarak
farklilik gosterir. Hangi ailelerde bulundugu ‘gizli’ tutulan ve 6l¢lim sonuglar1 her zaman tartigsmali
bulunan reyting makinelerinden farkli sonuglarla (izleme/etkilesim sayisi) iiretim big¢imi belirlenen
internet dizileri gorece 6zgiir hikayeleri konu edebilmektedir. Reklam kusaklarinin siirelerinin uzunlugu
da hesaplandiginda televizyonda ii¢ saati asan zamanlamasiyla giderek artan yogunlukta elestirilere
maruz kalan TV dizilerine alternatif olarak; dijital platformlarda yayinlanan internet dizileri bu anlamda
avantajli konumda gosterilebilir. Senaryo anlaminda denetimden bagimsizligin olumlu etkisiyle daha
genis anlatim olanaklarina sahip olan internet dizilerinin takip ve etkilesim sayilart siirekli artan bir
ivmeye sahiptir.

Ucretsiz yayin olanagi sunan YouTube’ta yaymlanmak iizere gekilerek yayin hayatina baslayan
‘Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana’da’ dizisi gordiigii ilgi ve izlenme sayisi ile {icretli yayin yapan
platformlarin dikkatini ¢ekmis, gelen tekliflerden birisinin kabul edilmesiyle BluTv’ye gecis yapilmustir.
Televizyon dizilerine alternatif iiretim modeli olarak ortaya ¢ikan internet dizileri arasinda Tiirkiye’de
cekilen benzerlerinden bu gegisle birlikte ayrilan dizinin izledigi siire¢ degerlendirilirken dizinin oyuncu
yonetmeni Kadri Beran Taskin ve Burgin Borii’niin goriislerine (Cio’nun Annesi roliinde)
bagvurulmustur.

1. ARASTIRMANIN DETAYLARI
1.1 Arastirmanin Problemi:

Geleneksel medya kitle iletisim aract olan televizyon i¢in iiretim modeline alternatif olarak, yeni
medya dijital platformlarindan iicretsiz yayin yapan YouTube’ta yayinlanmak iizere ¢ekilen “Sifir Bir”
dizisinin tcretli dijital yayin platformu BluTv’ye gecis siirecine etki eden unsurlar nelerdir ve nasil
etkilemislerdir?

1.2 Arastirma Sorulari

e Yeni medya ve internet, dizi yayinciligini nasil doniistiirmiistiir?

e Geleneksel yayincilik ile internet yaymeciligi arasinda iiretim ve dagitim agisindan nasil
farklar vardir?

e “Sifir Bir’ dizisi ekibi neden YouTube’ta yaymi se¢mistir?

e  YouTube siirecinin ardindan gelen izlenme basarisinin nedeni nedir?

e BluTv’ye gecisin ardindan teknik, hikaye ve anlat1 ¢izgisinde degisiklik yaganmis midir?
Yasandiysa nasil bir degisikliktir?

e Dizinin gelecegiyle ilgili planlama nedir ve bagka ¢aligmalar yapilacak midir?

e  YouTube ile BluTv arasinda seyirci tepkisi temelinde nasil farklar vardir?

1 Ogr. Gor., Istanbul Gelisim Meslek Yiiksekokulu, Gorsel-Isitsel Teknikleri ve Medya Yapimciligi Boliimii
Radyo- Televizyon Programcilii Programu, Istanbul, Tiirkiye, E-posta: tarkandogan.td@gmail.com.tr



e Internet televizyonculugunun ve dizi yapim siirecinin gelecegi nasil sekillenecektir?
1.3 Arastirmanin Amaci:

Aragtirmanin amact; “Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana’da” dizisi drneginde, YouTube i¢in dizi
iiretim siirecini ve lcretli platforma gecis ile birlikte bu iiretimin ne sekilde evrildigini incelemektir.
Ayrica galismada bu 6rnekte hareketle yeni medya ortaminda icerik iiretiminin geleneksel medyayla
karsilagtirildiginda olanak ve sinirliliklarmin neler oldugu da ortaya konmaya caligilacaktir.

1.4 Arastirmanmm Onemi:

Internetin kullanimmin yaygimlasmasi, Web 2.0’a gegilmesi kullanicinin igerik iireticisi haline
gelmesini saglamistir. RTUK denetimi altinda yayin yapan devlet ve 6zel kanallarin yayin kurallarina
gore daha 6zgiir bir video yayin alan1 saglayan Youtube, Daily Motion vb. dijital platformlara {iretilen
icerikler igerisinde internet dizileri de yaym sansi bulabilmistir. Bu yayin modelinin popiilerliginin
artmasiyla maddi olanaklar1 arttirarak yapim niteligine olumlu katkilar1 g6z ardi edilemeyecek olan
abonelik temelli internet yayin platformlar1 internet televizyonculugunda sz sahibi olmuslardir.

Adana’da ¢ekilerek YouTube’ta yayinlanmaya baglayan “Sifir Bir ‘Bir Zamanlar Adana’da’
dizisi bu platformda olduk¢a popiiler olmasimnin ardindan gelen bir¢ok teklif arasindan kendi yapim
pratiklerine en uygun teklifi secerek BluTv’ye gecis yapmistir. Alternatif {iretim modeli olarak
degerlendirilen yeni medya dijital platformlari i¢in igerik iiretiminin cazibesinin artiginin nedenlerine
ornek olan dizinin basar1 hikayesi bu anlamda incelemeye degerdir ve dnemlidir.

1.5 Arastirmanin Yontemi:
Arastirmanin probleminde ve amacinda sozii edilen platform degisikligi siirecinde yasanan
geligsmeleri ve etki siirecini ortaya koyarak degerlendirebilmek amaciyla, dizinin oyuncu ve yonetmeni
ile derinlemesine goriismeler yapilmustir.

2. YENi MEDYA iLE DEGISEN DiZi YAYINCILIGI
2.1 Yeni Medya Nedir?

Dijital doniisiimiin tiim geleneksel kitle iletisim araclarini kapsayacak sekilde geniglemesiyle,
bilgisayar veri taban1 kullanilmadan gergeklesmeyen medya olarak tanimlanan yeni medyanin kapsami
bu kadarla sinirh degildir.

“Yeni medya” terimi, geleneksel medyadan (kitap, televizyon ve radyo) farkli olarak, sayisal
medyay1, 6zellikle etkilesimsel medyayi, internet aglarimi ve sosyal iletisim medyasini nitelemek igin
kullanilmaktadir. Yeni medya terimi bilgi ve iletisim teknolojileri ile bunlarla baglantili sosyal
baglamlari, iletisim becerilerini arttiran cihazlari, bu cihazlarin kullanilarak gelistirilen iletigim
etkinlikleri ile pratiklerini bu cihazlarla pratikler etrafinda sekillenen sosyal diizenleme veya
orgiitlenmeleri kapsamaktadir.” (Akt. Binark, Lievrouw ve Livingstone, 2007)

Bu kadar kapsamli bir medya toplamindan bahsederken yeni medya kendine 6zgii 6zellikleriyle
birlikte vardir ve kullanicilarina sundugu yeni iletisim bigimini, olanaklar1 ve smirliliklariyla ortaya
koyar.

Geleneksel medyadan tiimiiyle ayrilan temel Ozellikleriyle yeni medya, sagladigi olanaklar
internet agina erisebilen her kullaniciya sunmaktadir. Olumlu ya da olumsuz sonuglartyla var olan ve
‘yeni medyay1 geleneksel medyadan farkli kilan bu 6zellikler, dijitallik, etkilesimsellik, multimedya
bigemselligi ve kullanici tlirevli igerik {iretimi, hipermetinsellik, yayilim ve sanalliktir.” (Binark, Loker,
2011, s.9)

Geleneksel medyanin tiim metin, gorsel ve diger igeriginin sayisallasarak aktarimim niteleyen
dijitallik 6zelligi sayesinde veri kayb1 riskini biiyiik 6l¢lide ortadan kaldiran yeni medya, kullanicilara
begeni, yorum, paylasim imkanlar1 veren etkilesimselligi ve farkli medyalarin bir arada
kullanilabilmesini saglayan multimedya bicemselligi ile dnciiliiniin yerini hizl bir sekilde almistir.

“Iletigim tarihi iizerine azicik dahi bilgisi olan her insan, her yeni diisiinme teknolojisinin,
yenisinden yararlanmak tiizere eskisinden vazgegmeye gerek duydugunu bilir. Tamamen ayni 6lciide
olmasa bile, bir al-ver meselesidir bu. Medya degisimi mutlaka bir dengeyle sonuglanmaz. Medyadaki
degisim bazen yok ettiginden daha fazla sey yaratirken, bazen tam tersi olur.” (Postman, 2018, s.43)

Yeni medyanin yok ettiginden daha fazla sey yaratmasinin kanallar1 olan dijital platformlarda
kullanicilarin  erigebildigi bilgi, kaynak ve metinlerin multimedya bi¢imselliginin yani sira
hipermetinselligi, metinler aras1 gecisgenligi ve sinirsiz verinin ulasilabilir olmasini tanimlar.



“Cevrimi¢i metin herkese agik oldugu ve birtakim baglanti noktalar1 (linkler) kullandig1 i¢in
kullanici, kolayca sayfalar ve metinler icinde ve arasinda hareket edebilir. Hipermetin (hypertext)
dedigimiz bu yeni metin, ¢ok genis, birbirine bagli, tutarli ve sayisiz metnin varligin ifade etmektedir.”
(Binark, 2018, s.21)

Bu 6zelligin yayilima olan direk etkisi, metnin daha fazla etkilesim sayisina ulagmasini saglama
amacina dayali olarak kelime, ses ve goriintiileri de doniistiirme nedenidir.

20. yiizyilda elektronik medya, kiiltiirel kimligin doniismesini etkili bir bigimde desteklemektedir.
Telefon, radyo, film, televizyon, bilgisayar ve tiim bunlarin entegrasyonu olan multimedya, bireyselligin
sekillendirilmesi adina kelimeleri, sesleri ve de goriintiileri yeniden bi¢cimlendirmektedir. (Poster, 2017,
ss.112)

Her giin daha fazla alanda kendine yer bulan yeni medya unsurlar dijital hayatin i¢inde yasayan
giiniimiiz insan1 i¢in vazgeg¢ilmez bir konuma sahiptir. Giinliik hayatin her aninda siirekli temas edilen
bir gereksinim niteligiyle yeni medya genisleme alan1 buldugu her alanda o alani degistirmeye ve
doniistirmeye devam etmektedir.

2.2 internetin Etkisi

1990’larla birlikte teknolojiye bagli olarak, klise ifadeyle ‘bas dondiiriicii’ bir hizla doniigiime
ugrayan kitle iletisim araglarinin djitalleserek yeni medyalagmasinin en biiylik nedeni kuskusuz ki
internetin yayginlasarak diinya niifusunun 6nemli bir boliimiiniin erisebildigi bir aga donligmesidir.
Sanildigindan daha eskiye tarihlenen internetin, ortaya ¢ikisindaki baslangi¢c amaglarindan daha genis
kullanim alanlarina gegisi i¢in 25 yildan fazla bir siire beklemek gerekmistir.

“Internet aslinda eski bir teknolojidir (ilk kez 1969°da Arpanet olarak kullanilmistir), ama
kullanim1 1990’larin ortasindan bu yana katlanarak artmis, yakin donemde yeni kusak kablosuz
iletisimin yayilmasiyla birlikte hizla yiikselise gecmistir. “(Castells, 2016, ss.8)

“Bilgisayar ve internetin kokenleri askeri-endiistriyel komplekse dayanir ve daha sonra
ticarilesmislerdir. ikisi de, sirketler bu teknolojilerin karlihigini kesfetmeden 6nce, ilk olarak savas ¢ikari
icin hizmete sunulmustur.” (Fuchs, 2014, ss.21)

Giliniimiiz medyasimin kullanim bi¢iminin daha net bir sekilde ortaya koydugu gibi, geleneksel
medyanin en biiyiik eksikliklerinden birisi olarak etkilesimsellik gosterilebilir. Internet bu eksikligin
ortadan kaldirilmasini saglamis ve yeni bir iletisim bigiminin dogmasina neden olmustur.

Internetin yayilmasiyla birlikte, gergek zamanda ya da segilmis zamanda, amaglanan iletisim
pratiginin 6zelliklerine bagli olarak bir noktadan digerine iletisim, dar alanli yayin ya da genis alanl
yaym secgeneklerini kullanarak birgok kisinin bircok kisiye mesaj gonderme yetisinin damgasini
vurdugu, etkilesime dayali yeni bir iletisim bigimi dogmustur. (Castells, 2016, ss.92)

Bu etkilesime dayali yeni iletisim bigimi yeni medya kanallari igin tiretilen igerigi etkilemekle
kalmamis olusturulmasinin yontemlerini de degistirecek kadar 6nemli hale gelmistir.

2.3 Tiiketiciden Ureten Tiiketiciye

“Sayisal medyanin onciillerinin amaci, bilgisayar1 eski medyay1 yeni bigimde temsil edecek bir
‘iyilestirme makinesi’ne doniistiirmek degildi. Dijital bilgisayarlarin sagladigi olanaklar1 gozlemleyerek
iletisim ve ifade amagcli, temel olarak tiimiiyle yeni medya bicimleri yaratmak i¢in yola ¢iktilar. Bu yeni
medya bigimleri, insanlara yiizlerce, binlerce yil hizmet etmis olan yazili dil, ses, ¢izim, tasarim planlari,
resim ve fotograf gibi eski medyay1 ‘ham igerik’ olarak kullandilar. Ancak, bu durum yeni medyanin
yeniligine gdlge disiirmedi. Ciinkii sayisal medya geleneksel medyay1 daha 6nce hayal bile edilemeyen
temsili yapilari, yaratim aletlerini ve iletisim segeneklerini yaratmak igin yapi tasi olarak
kullanmaktadir.” (Manovich, 2017, ss.63)

Yukarida bahsi gecen eskinin yerini alan yeninin yok ettiginden fazlasin1 yaratmasi siirecinin en
ideal Orneklerinden birisi olarak yeni medya gosterilebilir. Eskinin medya bigimlerini dijitalligin
avantajlariyla ham icerik ve yapi tasi olarak kullanan iletisimin bu yeni bi¢imi okurun/izleyicinin sadece
alic1 olan roliinii de dogal olarak doniisiime ugratmigtir. Metni sadece okumakla kalmayan kullanici kimi
zaman yazarla ortaklik yaparak metin kurabilme konumuna erigmistir.

Geleneksel kitle iletisim araglarinda sunulan metinlerde okurun rolii genel olarak sadece alict
konumundadir. Alicinin siurl lgiideki geribildirim disinda metinlere ve igeriklere bir etki yapamamast
nedeniyle iletisim siirecindeki roliiniin edilgen oldugu varsayilmistir. Oysa yeni medya ortamlar1 s6z
konusu oldugunda, seyircinin/okurun metni (yeniden) iiretme rolii vardir ve okur, asil yazarlariyla
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birlikte, onlara ortak olarak metni kurabilmekte, bdylece yazar ve okur arasinda bu alanda isbirligi
olabilmektedir. (Binark, 2018, ss.22)

Iletisim biciminin karsilikli etkilesime dogru evrilmesi Web 2.0 ile birlikte gerceklesmis ve
izleyicinin pasif konumdan aktif konuma ge¢mesiyle yeni medyanin kapsaminda yer alan her iletisim
kanalinda tiiketici konumundan {iretici konumuna gegmistir.

“Alvin Toffler (1980) enformasyon toplumunda prosumer terimini tiiretti. Axel Burns (2007) bu
terimi yeni medyaya uyarladi ve kullanicilarm dijital bilgi ve teknolojisinin {iireticisi haline geldigi
iireten tiiketici terimini buldu.” (Netchitailova, 2017, ss.4)

Tiirk¢e kavram olarak ‘iiretiiketici’ konumunda olan yeni kullanic1 bigimi geleneksel medyaya
kiyasla daha aktif bir role biiriinerek iletisim ve topluluk insasinda degisime yol acacak etkinlige
ulagmisgtir.

“Geleneksel kitle medyasindaki izleyici metastyla Internet’teki izleyici metasi arasindaki fark,
ikincisindeki kullanicilarin aym1 zamanda igerik ireticileri olmasi, burada kullanici tarafindan
olusturulan igeriklerin olmas1 ve kullanicilarin siirekli olarak yaratici faaliyette, iletisimde, topluluk
insasinda ve igerik {iretiminde bulunmasidir.” (Fuchs, 2015, ss.13)

Jenkins medya tiiketicisinin bu yeni durumunu ve konumunu geleneksel medya tiiketicisiyle
kiyaslayarak tanimlar. Kullanicinin doniisiime ugrayan medyaya katilim pratiklerini sadece aktif ve
pasif olarak tanimlamak artik yeterli degildir.

“Eger eski tiiketiciler pasif olarak varsayiliyorsa, yeni tiiketiciler aktiftir. Eger eski tiiketiciler
tahmin edilebilir ve duragan ise, o zaman yeni tiiketiciler aglara ve hatta medyaya daha az sadakat
gosterdiklerinden gocebedirler. Eger eski tiiketiciler tek basina bireylerse, o zaman yeni tiiketiciler daha
sosyal bir bigimde baglant1 halindedirler. Eger eski tiiketiciler itaatkar olarak goriilityorlardiysa, o zaman
yeni tiiketiciler medyay1 kendi ellerine alirlar ve direnisgidirler.” ( Jenkins, 2017, ss.40)

Bu direnisin somut sonucu olarak gesitlenen yeni iletisim bigimine dayali yaym kanallarina
sahiplik, medya iireticisi sirketler i¢in 6nemli hale gelmis ve onlar1 harekete gecirmistir.

2.4 Yeni Medyanin Karanlk Yiizii

Yeni medyanin onciilii olan medyadan farkli olarak getirdigi olanaklar kadar sinirliliklar1, emek
sOmiiriisii ve etik sorunlari tartigmalara yol agmaktadir. Caligmanin konusunun kapsami dahilinde
detayli tartisilmasi miimkiin olmayan yeni medyanin bu durumuna deginilmeden ge¢gmek de miimkiin
olmamustir. Internete erisimi olan herhangi bir dijital cihaza sahip herkesin giinliik hayatinda énemli bir
yer tutan yeni medya teknolojileri, kullanicilarinin sosyallesme alanlarini degistirmekte ve geleneksel
olandan kopusu hizlandirmaktadir.

“Yeni medya teknolojilerinin giinliik yasamin her alaninda giderek artan kullanimi bireylerin
sosyallesme bicimlerini etkilemekte, 6zel ve kamusal alan arasindaki geleneksel sinirlari ortadan
kaldirmakta veya zayiflatmaktadir. (Hiiliir, Yasin, 2016, ss.23)

Geleneksel sinirlarin ortadan kalkmasi veya zayiflamasi durumunun toplum igerisinde yarattigi
tartigmalar etkileyen bir diger faktorse, sonradan dijital hayata eklemlenen nesil ile dijitalin icine dogan
nesil arasindaki dijital yasama bakis acis1 farkliligidir.

“Prensky’nin (2001) toplumsal kusaklan teknolojiye dayali olarak karsilastirdigi, dijital yerliler
ve dijital gdcmenler kavramsallastirmasi, teknoloji igine dogan kusaklarin anlama, algilama, uygulama
bicimlerinin dijital teknolojilerle sonradan tanismis olanlardan farkli oldugu, bunun da dijital teknoloji
icerisine dogmus olan kusaklarin sosyalizasyon tecriibelerinin, beynin algilama bi¢imini farklilagtirdig
iddiasi, McLuhan’in “iletisim araglar1 insanin sinir sisteminin uzantisidir” OSnermesini yankilar
goriinmektedir.” (Timisi, 2016, ss.19)

Daha 6nce bahsedildigi gibi dijital medyanin karsiliklilik 6zelliginden yararlanan aktif kullanici
daha fazla etkilesimde bulundugu sosyal medya kanallarina katilimini olusturdugu dijital kimlik ve
benlik iizerinden gerceklestirir. Bu 6zelligin oniinii agan ise Web 2.0 olmustur.

“Varliklarint Web 2.0. teknolojilerine borglu olan Facebook, Instagram, Twitter, YouTube vs.
gibi popiiler sosyal aglar, ayn1 zamanda birer benlik yapilandirma uygulamasi olarak ele alinabilir. Her
biri kendine 6zgii paylagim formlarina —metin, fotograf, video vss.- ya da bagka tiirlii soylersek benlik
sunum bi¢imlerine sahip bu uygulamalar, dijital benligin yapilandirilmasina aracidir.” (Morva, 2016,
$s.59)

Bu yapilandirma siirecinin sanal kimlikler {lizerinden gerceklestirilmesinden kaynakli gergek
hayatta karsilig1 olmayan veya kullanicinin ifade olarak tercih etmeyecegi kullanimlari, sosyal medya
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kanallar1 iizerinden kolaylikla ifade etmesi yeni medyada etik sorunlarin O6nemli bir kismim
olusturmaktadir.

“Yeni medyanin etik sorunlarina iliskin en 6nemli degerlendirme belki de ¢evrimdis1 diinyada
giindelik yasam pratikleri igerisinde karsilagtigimiz etik sorunlarin yeni medya ortaminda yinelenmesi
ve daha kolay gerceklestirilebilmesine olanak taniyan teknik 6zelliklerdir. Yeni medya ortaminda var
olan nefret sOylemi halihazirda geleneksel medyada ve yasamin igerisinde tecriibe edilmektedir, yeni
medya ortaminda yeniden ve kolayca {iiretilen bu sdylemin yayilma hiz1 ise ¢ok biiyiiktiir.” (Binark,
Bayraktutan, 2013, ss.154)

Bir diger sorun telif ve intihal gibi basliklar altinda toplanir. Cevrimdisi hayatta da yasanan
sorunun yeni medya boyutu bu durumun daha kolay gergeklestirilebilmesiyle ilgilidir. Kullanici
kimliklerinin sanalliginin etkisi de yadirganamaz.

“Yeni medya ortaminda var olan kopya, intihal benzeri olaylar ¢cevrimdis1 yasamda da sz
konusudur, ancak c¢evrimici yasam daha kolay gerceklestirilmesini saglamaktadir.” (Binark,
Bayraktutan, 2013, ss.154)

Yeni medyanin getirdigi sorunlarla ilgili bu ¢alismada deginilecek son konu kullanicinin
emeginin sémiiriilmesiyle ilgilidir. Fuchs, {icreti 6denmemis kullanici igerikli iiretimden kaynaklanan
somiirii diizenini Google iizerinden drnekler.

“Google, Internet {ireten tiiketici metalastirmas: ile iki sekilde iliskilendirilebilir: Bir yandan,
Internet agma yiiklenen kullanici tarafindan olusturulan icerikleri indeksleyerek tiim kullanicilar
tarafindan olusturulan icerik iireticilerini meta sdmiiriiciisii olarak somiirmektedir. Ucret denmeyen
kullanicilar tarafindan olusturulmus igerik olmaksizin, Google anahtar sozciikle aramalari
gergeklestiremezdi. Bu nedenle, denebilir ki Google Internet igerigini yaratan tiim kullanicilarini
somiirmektedir.” (Fuchs, 2017, ss.73)

Degerlendirildigi lizere yeni medya olanaklartyla iletisim bi¢imini ve kullanici pratiklerini
degistirirken, diger taraftan sorunlara yol agan etik, telif, somiirii vb. sinirliliklartyla tartismalara konu
olmaya devam edecektir.

3. YENi MEDYA ORTAMLARI iCiN DiZi URETiMi VE DAGITIM PRATIKLERIi
3.1 Uretim Agisindan Yeni Medya Ortam

Geleneksel kitle iletisim araglar1 arasinda en biyiik degisimi televizyonun icadi
gerceklestirmistir. Televizyon ig¢in iiretilen igerikler siirekli bir denetim altinda tutulmus, egemen
sistemin kitle iletisim araglarimi kullanma bigimleri arastirma ve tartigsmalara her zaman konu olmustur.
Tiirkiye’de ilk televizyon deneme yaym ile ilk 6zel kanalin kurulmasi i¢in 50 yila yakin bir siire¢
gerekmistir.

“Tirkiye’de ilk televizyon deneme yaymi 1952 yilinda baslamasina ragmen, 1974 yilina
gelindiginde televizyon yayinlari, yiiz6l¢iimiin ancak %28 ine, niifusun ise %55 ine ulagabiliyordu. 70'li
yillarm ikinci yarisinda artan penetrasyon (niifusa yayginlik), 1984 yilinda ilk renkli televizyon
yayminin yapilmaya baglamasiyla ve ozellikle 1990’11 yillarda 6zel kanallarin kurulmasiyla birlikte
hizlanarak, televizyonun Tiirkiye’deki ailelerin giinliik yasamlarinda vazgecilmezler arasinda yer
almasini saglamigtir.” (Ergiiney, 2017, ss.53)

[zleyicinin miidahalesinin gok smirli oldugu geleneksel medya araglarindan televizyon, 6zel
kanallarin yaym hayatina baslamasiyla hemen hemen her iilkede denetleme kurullarinin olugsmasina
neden olmus, bu kurullar icerikleri belirleyici denetimler ve kurallarla medya yonetimini
gergeklestirmistir. Tiirkiye’de de RTUK bu ydnetimi elinde tutan kuruldur. Medya iireticileri kurullarin
kurallarindan sapmadan en genis kitleye ulasmaya c¢aligmislardir.

Tarihsel olarak, medya iireticileri miimkiin olan en genis niifusa hitap etmeye calismis; 6z-
denetim, iiretilen tiim iceriklerin ailenin her iiyesi i¢in uygun oldugu konusunda emin olmaya c¢aligmis;
ana akim eglenceye dahil edebilecek muhtemel temalar1 genisletmek i¢in yapilan her hamlede ideolojik
miicadeleler ortaya ¢ikmistir. Simdi ise ortak ilgilere hitap eden tarzda bir medyadan, daha fazla bireysel
ilgilere hitap eden yaymlara gecis yapilmaktadir. (Jenkins, 2017, ss.39)

Internetin ve bilgisayarin yaygimlagmasiyla gelisen yeni medya igin igerik iireten medya sirketleri
kullanicilarini ‘mutlu’ edebilmek igin icerik liretim pratiklerini degistirerek dijital ¢agin gereklerini
yerine getirmeye calismaktadirlar. Tiiketicinin igerik liretimine katilmasiyla artan icerikler multimedya
bigimlerinde yayilim gostermektedir. Giinliikk yagsam etkinliklerinde giderek daha fazla zamani isgal



eden dijital platformlara dayali izleme pratikleriyle yeni video {iretim ve yayini televizyonun en biiyiik
rakibini de ortaya ¢ikarmistir.

‘Sifir Bir’ dizisinin yonetmeni Kadri Beran Tagkin bu rekabet ile dizinin konusu arasinda ironik
bir benzetmeye gider. Geleneksel yayncilik ile yeni medya yayincilig1 arasindaki farktan bahsederken;
dizideki cete savaslari gibi kendileri de medya devlerine karsi alternatif tiretim modeli temelinde savas
actiklarimi belirtir:

“En onemli farklardan bir tanesi sanirim siire, bu da senaryodan tutun kullandiginiz ekipmana
kadar bir fark yaratiyor tabi ki. Daha kiiciik bir ekip, daha kiiciik kameralar, daha az 151k, reji vb. diye
uzuyor liste. Tabi ki yari profesyonel basladigimiz icin, isin de bazi yerleri yari profesyonel ¢ikiyordu,
fakat seyirci buradaki samimiyetimizi sevdi, ne imkanlarla yapmaya ¢alistigimizi anladi diye
diistiniiyorum. Yani bizim, kamera arkasi ve oniindeki ekibin hikayesi ile Cio, Savas ve Ozgiir'iin
hikayesi arasinda bir benzerlik var bence, onlar tabancalariyla, bir avu¢ adamla biiyiik ¢etelere savas
agarlarken, biz de kiigiik DSLR kameralaria medya devierine bir savas actik.”

Tim bu teknolojik degisimlerin temellendirdigi hayatin her alanindaki dijital doniistimi
siradanlagtiran sey ise Manovich’e gore, teknoloji kullanicisinin bu duruma gosterdigi mutlu
kayitsizliktir.

Gliniimiizde bilgisayar bilimciler ve medya sirketleri elektronik kitaplar ve etkilesimsel
televizyonlar icat etmekle mesguller; tiiketiciler dijital bicimde dagitilan miizik albiimlerini ve sinema
filmlerini satin almaktan (ya da iicretsiz indirmekten), dijital fotograf makineleri ile ya da cep telefonlar
ile fotograf ve video ¢ekmekten mutlular; ofislerde calisanlar kagida benzeyen pdf formatindaki
dokiimanlar okumaktalar. (Manovich, 2017, ss.48)

Her kitle iletisim alanin1 degistiren bu siirece, dizi yaymeciliginin katilimimin nedenleri olarak
iiretim maliyetleri, denetim mekanizmasimin etkisinden kaynakli siirli senaryo iiretimi ve izleme
pratiklerinin degisimi gosterilebilir. Bu sebeplerle televizyondan internet televizyonculuguna gegen
yapim sirketi sayis1 artmis, ticretsiz dijital platformlarmin yam sira {icretli dijital platformlarda yeni
iiretim modeline finans saglayarak {iretimin artmasini saglamislardir. Televizyon programlarinin ve
dizilerinin gelecegini belirleyen tartismali sonuglar {ireten reyting Ol¢iimlerinin yerini, geleneksel
medyaya gore geribildirim olanaklarini arttiran internet kanallarinin izleyicisinin etkilesim dl¢limleri
almustir.

Geribesleme kullanicilarin sinirh bir etki ile de olsa kitle iletisim araglarina tepkilerini
gostermelerine olanak saglayan bir iiretim bigimini ifade eder. Bu siire¢ John Fiske’ nin de (2003:40-41)
vurguladigi {izere iletisimcinin iletisinin alicinin gereksinimlerine ve tepkilerine uygun hale
getirilmesine yardimci olmanin yaninda alicinin iletisime katildigi duygusuna kapilmasina yardimci
olur. Ancak kitle iletisim araglar1 yapilar1 geregi erisimi ve dolayisiyla geribeslemeyi smirlandirirlar.
(Sezen, 2016, s5.170)

3.2 Dagitim Acisindan Yeni Medya Ortam
Tiirkiye’de tiretilen ve YouTube, dailymotion, Vimeo gibi video paylasim sitelerinde yayinlanan
dizilerin disinda dijital izleme platformlarinda sadece bu platformlara igin iiretilmis dizilerin oldugu
goriilmektedir.
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Tablo.1 “Ucretli Dijital Platformlara Ozel Yapilan Yerli Diziler”

Sayilar1 giderek artan internet dizilerinin, Tiirkiye’de RTUK denetiminden en azindan ‘simdilik’
muaf olmasi bu iiretimin nedenlerinden birisi oldugu aciktir. Calismaya konu olan “Sifir Bir: Bir
Zamanlar Adana’da” dizisi de bu muafiyeti avantaja ¢eviren senaryo yazim ve g¢ekim pratikleriyle
beklenenin iizerinde izleme alarak dijital platform degisikligini gerceklestirmistir.

Onciilii olan geleneksel medyanin dagitim pratiklerinden farkli olarak giiniimiiz yeni medyasinda
iiretilen internet dizilerinin dagitimi dijital platformlar aracihityla olmaktadir. Uretimin devami veya
sonlamast karar1 yaymlayan kanaldan daha bagimsiz bir sekilde almabilmektedir. Gelir kaynagi olan
reklam piyasasinin beklentilerinin karsilanmasi televizyondan farkli olarak igerigi yerlestirilmis
reklamla miimkiin olmaktadir.

Medya oOrgiitlenmeleri, kritik reklam piyasalarin1 hedefleyen istege gore belirlenmis igerigi
tanimlama ve dagitmanin, yeni ve dinamik bi¢imlerini benimseme yolunda ilerlemektedir. Bilgisayar
denetiminde dijital video kayit sisteminin ilerlemesi televizyon kullanicilarinin iicretli reklamlari
kolayca atlayip gegebilecegi anlamina gelir. Icerigin yerlestirilmis reklamla desteklenmesi, ddenmis-
igerigin yerini almaktadir. (Castells, 2016, ss.117)

Kullanic1 davramiglart ve izleme takiplerinin reklamlarin iiretilmesinde ve yaymlanmasi
bicimindeki etkisi internet televizyonculugunda daha belirgindir. Bireysel aboneliklere dayali yayin
yapan dijital platformlar gelirlerinin énemli boliimiinii abonelik ticretlerinden saglamaktadirlar. Bu
durum reklam yayinlama pratiklerini iicretsiz yaym yapan platformlardan farklilastirir. Bireylerin
reklamlar1 yonlendirmesi bigimi daha ¢ok fiicretsiz dijital platformlarin reklam alma ve yayinlama
durumuna etki eder.

Internet {izerinde daha fazla medya iiriinii dagitilip tiiketildikge, daha fazla medya iiriinii sosyal
aglarla ve internette kullanicilarin iirettigi baska igeriklerle i¢ ice gectikge kullanici bireylerin davranig
bigimleri de reklamlarin yonlendirilmesinde daha merkezi bir rol oynar. (Castells, 2016, ss.134)

Tiim bu etkilerden bagimsiz olarak “Sifir Bir” dizisi dagitim kanali i¢in 6ncelikle iicretsiz yayin
yapma olanag1 sunan YouTube’u se¢mis, sonrasinda karsilastigi yogun ilgi tlizerine dagitim kanalini
degistirerek ticretli yayin yapan BluTv’ye ge¢mistir.

TELEVIZYON DiZi YAYINCILIGI INTERNET DiZi YAYINCILIGI
RTUK denetimi RTUK sinirli denetimi
Uzun yayin siireleri Yayin siiresi serbestisi

Kesintisiz izleme olanagi (reklamin igerige

Reklamla boliinen pargali izleme eklemlenmesi)




Tir Kisitlamasi Tir Kisitlamasiz

Yaym periyoduna bagli izleme Istenilen béliimii izleme

Televizyon yayn siiresini takip zorunlulugu | Durdurma, geri alma olanagi

Televizyon ekran1 uyumlu ¢ekim planlari Mobil cihazlara uyumlu yakin ¢ekim planlar

Etkilesim ve geri bildirimlere gore planlama

Reyting sonuglarina gore planlama (izleme, begeni, yorum vb.)

Tablo.2 “Televizyon dizi yayinciligi ile Internet dizi yayimncilig1 arasindaki temel farklar”

4. “SIFIR BIR” DiZiSI ORNEGI

Arastirmanin yapildig1 sirada 5.sezon boliimleri yayinda olan dizi 6. Sezon onaymi da almis
bulunmaktadir. Dizi 6zellikle konusuyla ve gercekei anlatim diliyle dikkat ¢ekmektedir.

Tiirkiye'nin gergekei dizisi olarak dikkati ¢ceken Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da da bir getto
olan Hiirriyet mahallesinde uyusturucu, kadin ticareti ve mahalleye sirtin1 donenlere karsi miicadele
eden Savas, Cio, Ozgiir’diir. Bu iicliiniin en yakin arkadaslari ise dizide 6ne ¢ikan diger karakterler olan
Sarsilmaz ve Anafor'dur. Bu ii¢ yakin arkadasin, bir de yeri geldiginde kendilerine yardim eden, onlarla
suc ortakligi yapan akrabalari ve arkadaslari vardir. Ama temel kadro ¢ogunlukla bu ii¢ kisidir.
Tiirkiye'de issizlik oraninin yiiksek oldugu sehirlerden Adana'nin Hiirriyet Mahallesi gibi bir yerinde
biiyiiyen bu ¢ocuklar bir sekilde yasadisi islere bulasirlar. Hirsizlik, gasp, yaralama gibi suglardan farkl
zamanlarda cezaevine girip ¢ikan bu arkadas grubunun yasadigi mahallede yasadisi islerle geg¢imini
saglayan bir¢ok grup bulunmaktadir. Tabi ki bunlarin aralarinda bir gii¢ dengesi vardir. Dizide grafiti,
rap ve sokak kiiltiirii agirlikli olarak hissedilmektedir. (Kirik, Celebioglu, 2019, ss.531)

Dizinin yonetmeni Kadri Beran Taskin, dizinin fikir asamasinin 7-8 sene Oncesinden itibaren
olugsmaya basladigini belirterek, yasadigi cevrenin, 15 yasindan itibaren izledigi dizilerin ve filmlerin ve
hatta dinledigi Rap miiziginin bu fikre etkisi oldugunu belirtmektedir. Bu uzun olgunlagma siirecinin
ardindan girisimlerde bulunarak yaym hayatina hazirlanan yapim ilk yaymmi YouTube’ta
gerceklestirmistir.

4.1 Sifir Bir Dizisinin Ucretsiz Yayn Platformu YouTube Siireci
4.1.1 Bir Yaymn Platformu Olarak YouTube

Sosyal ag olarak oncelikle video paylasim sitesi olarak kurulan YouTube, kullanicilarina kendi
kanallarin agarak video paylagsma olanagi sunmus ve kullanici tiirevli igerik {iretimini oldukca arttirarak
internet televizyonculugunun yayginlagmasinda énemli bir paya sahip olmustur.

Sosyal aglar igerisinde video paylasimi alaninda ise YouTube belirgin bigimde 6ne ¢ikmaktadir.
Youtube bir video paylasim sitesidir. Herkesin kendine bir kanal acabildigi ve site yonetiminin izin
verdigi videolar paylasarak, kendine bir kitle olusturabildigi bir sitedir. (Koyuncu, 2017, ss.323)

Kullanicilarint {iretici konumuna getiren YouTube, 6nemli bir olanak olarak sunulan 6zelligi ile
iiretilen bu videolar olmadan var olamayacag: agiktir. Kullanicilarinin 6denmemis emegi tizerinden
iretilen igerige aldigi reklamlarla elde ettigi gelirle varligimi siirdiiriir. Fuchs’un Google’in
kullanicilarini nasil somiirdiigii ile ilgili yaptig1 analizin YouTube i¢in de gecerli oldugunu séylemek
yanlis olmayacaktir.

Yine Fuchs’a gore kullanicisi her ne kadar {ireten tiiketici gibi videolariyla platformda var
oluyorsa da daha ¢ok tiiketicidir aslinda.

Kullanicilarinin, online video yayinlari yapabildikleri ve paylasabildikleri ve birbirleriyle kolayca
etkilesime gecebildikleri dijital televizyon formunun yeni hali. Fakat ¢cogu kullanici, Youtube izleyicisi
ve tiiketicisidirler, tireten tiiketici degildirler. Kullanicilar, bazi zamanlarda, ama her zaman degil, igerigi
kendileri tiretirler. ( Akt. Aydogan, Fuchs, 2017, ss.1)

Fuchs, Youtube’m medya iretimi ve dagitimi i¢in kullanicilarin katilmimin seviyelerini
aciklarken Jenkins’e bagvurur. Bahsi gecen seviyeler incelendiginde tiim siirecin kullanicilarla ilerledigi
ve onlarm katilim1 olmadan ger¢eklesemeyecegi anlagilir.



Jenkins YouTube’un “tabana dayali medyanin iiretimi ve dagitimi i¢in” bir site oldugunu ve
YouTube’ta “katilimin ii¢ belirgin seviyede meydana geldigini —bunlar iiretim, segme ve dagitimdir-*
one siirer. (Akt. Fuchs ; Jenkins 2008, ss.275)

Katilmcilarma sagladigi ‘olanaklarin’, somiirii sisteminin nedeni oldugu analizlerine ve
arastirmalarina ragmen yayginligi ve icerik iiretimi siirekli olarak artan YouTube, daha fazla insana
erigim isteyen diinya liderlerinin ve etki alanin1 genisletmek isteyen siyasetin de en sik bagvurdugu yayimn
kanal1 haline gelmistir.

Birkag kisitlayici diizenlemeyle herkes YouTube’da video paylasabilir. Kullanici izlemek istedigi
videoyu secer ve ¢ok genis bir olasiliklar listesi {izerine yorumda bulunur. YouTube’da 6zgiir ifadeye
bask1 uygulanabilir tabi, 6zellikle de telif hakki ihlalleri hukuksal tehditle karsilasir ve kriz durumlarinda
hiikiimetler siyasi ierigi sansiirler. Ne var ki YouTube o kadar yaygindir ki Ingiltere Kraligesi 2007
Noel tebrigini buradan yayinlamayr seg¢mistir. ABD’de 2008’de baskan adaylarinin televizyon
tartigmalar1 ve Ispanya parlamento segimleri de YouTube’da es zamanli yaymlanmis, etkilesim kuran
yurttaglari video yayinlariyla desteklenmistir. (Castells, 2016, ss.104)

Odenmenmis igerik iiretimi emegi bir yana yogun etkilesim alan {iretimlere katkis1 s6z konusu
olmayan durum ‘Sifir Bir’ dizisi i¢in de gegerlidir. Dizinin Yonetmeni Taskin, YouTube’tan
bekledikleri destegi (kiigiik bir teknik destek disinda) alamadiklarini “YouTube bize evinden yayin
yapan 12 yasinda bir ¢cocuktan farkli imkanlar saglamadi” ifadesiyle sdylerken, yogun etkilesim i¢in
aldiklar plaketi giiliimseyerek anlatmaktadir.

4.1.2 Sifir Bir Dizisinin Ucretsiz Yaymn Platformu YouTube’da Yaymlanma
Karan

‘Sifir Bir’ dizisinin yayin hayatima YouTube’ta baglamasi, tiim bu yaygmhig ve etkililigi
diistiniildiigiinde isabetli bir adim olarak goriilmektedir. Yonetmen Tagkin, dizinin ilk olarak yayin
hayatina baglamasina nasil karar verildigini agiklamaktadir:

“O doénemlerde Netflix vb. gibi seyler yaygin degildi. Daha sonralar:t Youtube’'da yayinlanan
internet dizilerinden haberimiz oldu. “Yolunda A.S”, “”Bir Kezban Bir Mahmut” gibi dizilerin maddi
olarak karsilik bulabildigini; yeterince kitle toplarsa sinema filmine bile doniisebilecegi fikri beynimizde
bir w1k yakti o donemlerde. Daha sonra fikrimize yatirim yapacak ve bize bu diinyada olup bitenleri
anlatabilecek insanlarla bir araya geldigimizde dogru bilesenlerin bir araya geldigini anladik ve 6
gilinde 1. sezon 1. boliimii ¢ektik. Kurgusu yaklasik 2 ay siirdii. Bitirdikten sonra ¢evremizde fikrine
glivendigimiz insanlara da seyrettirip olumlu doniisler alinca, bunu bir dizi olarak siirdiirmeye karar
verdik.”

Dizi olarak siirdiirme kararinin ardindan projenin bastan itibaren televizyona alternatif olmasi
yoniindeki tutumlarini devam ettirdiklerini sdyleyen Tagkin, ¢alismanin TV’de yeri olmayacagini
bilerek yola ¢iktiklarini belirtmektedir. Tagkin, “Klip yonetmenligi yaptigim donemlerde de hep
YouTube {izerinden yaym yapma firsati olan rap miizik sanatgilari ile ¢alistyordum. Dolayisi ile zaten
internet yayinciligt zihniyeti ile gelistirdim kendimi” diyerek YouTube tercihine de agiklik
getirmektedir.

Dizinin ikinci sezonundan itibaren diziye Cio’nun annesi roliiyle katilarak toplamda {i¢ sezon 11
boliim dizide yer alan, Adana Devlet Tiyatrosu Sanat¢ist oyuncu Burgin Borii dizinin YouTube’ta
yaymlanmasinin diziye katilma kararini1 olumlu ya da olumsuz etkilemedigini belirtirken asil etkinin
senaryoda oldugu anlatarak; roliiyle ilgili degerlendirmesini sdyle agiklamistir:

“Olumlu karar vermem kolay olmadi. Siddetin, kamn, argonun hakim oldugu bir senaryoydu. Ilk
sezonu bir kag defa izledim (ben 2.sezon diziye dahil oldum). Dizinin icinde géz gore gére kaybolmus
yasamlart gormek beni olduk¢a etkiledi. Bazen bazi seyleri biitiin gercekligiyle gostermek istersiniz;
farkindalik yaratabilmek icin. Iste olumlu diisiinmemin nedeni budur. Cio 'nun annesi roliindeydim. Dizi
genglerin mahallelerinde kendi ¢etelerini olusturup uyusturucu ve fuhusa karst yasadist yollardan
miicadelelerini anlatiyor. Cio’nun annesi bu yasadisi olusumun i¢cinde oglunun ve arkadaslarinin
olmasni istemiyor. Erkek egemen bir dizi oldugu i¢in Cio 'nun annesi karakteri bana gére derinlemesine
islenememigtir. Oyle ki oynadigim karakterin adi bile yok sadece ‘Cio nun annesi"
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4.1.3 Finansman Sorunlari

Televizyona alternatif bir iiretim modeli olarak gelisen internet televizyonculugu icin -6zellikle
YouTube gibi iicretsiz dijital platformlarda yaymlanmak {izere- {iretilen diziler dniine gelen en énemli
problem kuskusuz finansman problemidir. ‘Sifir Bir’ dizisi i¢in de ayn1 durum s6z konusudur.

[lk sezonun finansmamini kendilerinin saglamaya calisgini belirten Taskin, “Ekipman
konusunda, tabii ki baz1 ekipmanlari, teknik destekleri, aksesuarlari, biitcemiz dogrultusunda alabildik
ya da kiralayabildik™ diyerek durumu agiklar. Dizinin gordiigii ilgi lizerine 2. sezon i¢in kendileriyle
irtibata gecen Istanbul’dan bir yapim sirketi araciligiyla aldiklari teknik destekle dizinin goriintii ve
yapim kalitesinin oldukg¢a yiikseldigini belirtmektedir.

Oyuncu secimi ve cast olusturma asamasinda finansman sorunlarini nasil astiklarini soyle
aciklamaktadir: “No-name isimlerle calistik, bunu bilingli olarak yaptik zaten. Kendi cast ¢aligmamizi
yiiriittiik, baz1 6zel roller i¢in tiyatro/oyunculuk deneyimi olan yakinlarimizdan yardim istedik.”

Tiim bu problemleri asarak yaym hayatina YouTube’ ta baslayan dizi beklenenin {izerinde ilgi
gorerek Onemli bir bagar1 ortaya koymus ve iicretli yaym yapan internet televizyon platformlarmin
dikkatini ¢ekerek harekete gegirmistir.

4.2 Sifir Bir Dizisinin BluTv’ye Gegis Siireci

Dizi ile ilgili gecis gorligmelerini bir ajans aracilifiyla yiirliten ekip ortaya konan basarinin
ardindan gelen teklifler arasindan BluTv’yi se¢mistir. Dizinin aslinin korunmasi, senaryoyla ilgili
dokunulmazlik gibi bazi sartlarin yerine getirilmesinin ardindan anlagma saglanmistir.

Yonetmen Tagkin, dizinin yakaladig1 basarty1 bircok sebebe baglarken, bunlar arasinda en ¢ok
plana c¢ikan unsurun dizinin anlati yapisinin daha Once izlenen sinema filmlerine ve dizilere
benzememesi olarak gosterir:

“Insanlarin empati kurabilecekleri bir ¢cok alan vardi. Fakir ¢ocuklarin hikayesini sansiirsiiz bir
sekilde anlatryordu;, tistelik izledikleri TV yapimlarina ve hatta sinema filmlerine benzemeyen bir ritm
ve anlati yapist vardi SifirBir'in. Bunun disinda o donemlerde sosyal medyada da Adana sehrine bir ilgi
vardi zaten. Bunun bir ¢ok nedeni var, sosyolojik taraflart var, sosyal medya kullaniminin, iilkedeki
sosyo-kiiltiirel durumun, bir ¢cok seyin etkisi vardir buna diye diistintiyorum.”

Borii dizinin basarisini yonetmen Tagkin’in diisiincelerine benzer bir bigimde ‘samimi, gergek,
yalansiz dolansiz ve reyting kaygisi olmadan ¢ekilmesine’ baglamaktadir.

YouTube siirecinin ardindan gelen teklifler ve icerigi hakkinda, goriismeleri kendisi yapmadigi
icin ¢ok bilgi sahibi olmadig1 sdyleyen Taskin, BluTv’ye gegisle birlikte teknik ve senaryo igerigiyle
ilgili 6onemli bir degisim yasanmadiginin altin1 ¢izer. Gegis sirasinda onemsedikleri ana konunun
maddiyat olmadigin1 agiklayarak “Igerigimizin ¢izgisine dokunmamalari sart: bizim igin éncelikliydi.
Sag olsunlar o konuda bizi serbest biraktilar” diyerek asil sartlarinin ne oldugundan bahseder.

BluTv’nin dizinin hikayesi, anlati ¢izgisi ile ilgili yapilan istisarelerde kendilerini serbest
biraktigin1 sdyleyen Taskin bunun nedeni olarak ispatlanmis bagsariy1 gosterir. Bu basar1 beraberinde
projeye olan giiveni de getirmektedir.

Izleyici sayisma konusunda nasil bir degisiklik yasandigina dair soruya Taskin’m cevabi sdyle
olmustur:

“Sayiyy1 net olarak bilmemekle beraber, az da olsa bir diisiis olmus olabilir. Fakat su anda
YouTube zamanindan daha ¢ok insanmin BluTv’den izledigini tahmin ediyorum. Kagak yaywmlar
yapilyor, bir kiginin sifresi ile baskalar: seyredebiliyor. 6. sezonu yayina girmek iizere olan bir projeden
bahsediyoruz.”

Dizinin gelecegi ile ilgili 6. sezon olarak devam edecegini a¢iklayan Tagkin bir sinema senaryosu
ile ilgili ¢alistiklarim1 sdylemektedir. Bagka internet dizisi projelerini iizerinde ¢alistiklarini da belirten
Taskim, Tirkiye’deki internet tlizerinden dizi yayinciligi ve gelecegi ile ilgili soruya sdyle cevap
vermektedir:

“Gitgide yayginlastigim gozlemliyoruz. Hem de toplumun farkli kesiminden insanlar, belki bizim
de etkimizle, para vererek internet lizerinden bir seyler seyretme kiiltiiriine alistilar. Daha sonra Netflix
geldi; Puhu TV agildi, Fox Play ve diger medya gruplarimin benzer girisimleri var. Televizyon kullanimi
giderek azalacak diye diisiiniiyorum. Internet yayinciliginin TV nin yerini alacag asikar.”
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SONUC

Dijitallesen yasam ile birlikte geleneksel medyanin dijitalleserek doniismesi kacinilmaz olmustur.
Yeni medya ve Web 2.0 ile birlikte pasif konumdan etkin aktif konuma yiikselen medya tiiketicisi igerik
iireten ve {iretilen icerigi doniistiiren bir role biiriinmiistiir. Odenmemis igerik iiretimiyle séz konusu
olan sOmiirii diizenine ragmen, yeni medya ile birlikte video {iretimi yogunlasarak internet
televizyonculugunu baglatmustir.

Baslangi¢c doneminde dijital platformlarin yaygmlik ve popiilerlik kaygisiyla iicretsiz sundugu
iiretim olanagmin yami sira iicretli yaymn platformlari, bireysel abonelik sistemi ile internet dizi
yaymciliginin baslamasim1  hizlandirmistir.  Tiirkiye 6zelinde giderek muhafazakarlagan toplum
¢izgisinin ve RTUK denetiminin agir kogullarmin yarattig1 6zgiin dizi formati talebi medya iireticilerini
harekete gecirmis ve alternatif tiretim modeli olarak dijital dizi yaymeciligi modeli daha da yayginlasarak
yapim sayis1 artmistir.

Tiim bu doniisiim sistemi igerisinde ‘Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana’da’ dizisi iicretsiz dijital yayin
platformu olan YouTube’ta yayin hayatina baglamis ve sagladigi izlenme basaristyla iicretli yayin yapan
platformlardan gelen teklifler iizerine BluTv’nin teklifini kabul ederek gecis yapmistir. Bu hikayesiyle
diger yerli yapimlardan ayrilan dizinin yonetmenin goriisiine gore -bir abonelik {izerinden ¢ok kisinin
izleme yapmasina dayanarak- dizi BluTv’de daha fazla izleme almaktadir.

Yapim-¢ekim teknik ekipmani bakimindan kendi imkanlariyla ilk sezonu gerceklestiren ekip,
yakalanan basarmin ardindan ikinci sezondan itibaren Istanbul’dan bir yapim sirketinden teknik destek
alinmasindan dolay1, BluTv’ye ge¢isin ardindan biiyiik bir teknik fark yasamamustir. Senaryo ve anlati
cizgisi bakimindan serbest olunmasimin garantisini s6zlesme Oncesi alan ekip, televizyona alternatif
olmak i¢in tirettikleri dizi siirecini 6. sezon planlamasini da yaparak siirdiirmektedirler.

YouTube siirecinde yogun ilgi gérmelerine ragmen bekledikleri destegi alamadiklarini belirten
Taskin’a gore, evde kendi videosunu iireten 12 yasinda bir ¢cocuga saglanan olanaklardan fazlasina sahip
olmadiklarimi belirtmistir. YouTube izleme aldigi videolarin kullanicilari tarafindan iiretilmesi veya
paylasilmasi temelinde varligini korurken, Fuchs’un Google iizerinden yaptigi degerlendirmeyle ortiigen
bir bigiminde kullanicilarmin emegini somiiren bir sistemin 6znesi haline gelmistir.

Bu sOmiirii sisteminden BluTV’ye gecerek maddi gelir kaynagi saglama sansini yakalayan “Sifir
Bir’ dizisinin yonetmeni Taskin’a gore 6niimiizdeki donemde internet dizi yaymciligi daha da ilerleme
kaydederek televizyonun yerini alacaktir.
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YENI MEDYA MECRALARINDA HABER TASARIMINA YONELIK
KARSILASTIRMALI BiR INCELEME

Baris YETKIN'

GIRIS

Teknolojik gelisim siirecinde bireyin gilinlik yasamina her gecen giin yeni kavramlar dahil
olmaktadir. Bu kavramlarin basinda gelen yeni medya giindelik yasama niifuz etmekte ve bireyin
ayrilmaz bir parcasi haline gelmektedir. Birey, diinyay1 algilayisinda farkli bakis acilar1 kazanirken
toplumsal iligkilerini yeniden diizenleyebilmektedir. Marshall McLuhan (2014) 1960’larda yaptig1
calismalarinda, kitalararas1 bolgelerdeki toplumlarin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel iliskilerinin
televizyon araciligtyla yeniden kurdugunu ileri siirer. Ona gore televizyon, “mesaj, aracin kendisidir”
diistincesi ¢ercevesinde hareketli goriintii iceren yayinlariyla zaman-mekan sinirlarini ortadan
kaldirmakta; bdylece diinyay1 “kiiresel koy”e doniistiirmektedir. Glinlimiizde ise, yeni medyanin
cesitlenmesi ve yayginlagsmasiyla diinyanin bir kiiresel kdye doniisiim siireci devam etmektedir. internet
ve sosyal medya, bu siiregte agirlikli olarak gorsel iletisimle kendine hareket alani bulabilmektedir.
McLuhan’in (2014) matbaanin icadiyla olustugunu belirttigi “tipografik insan”1n yeni zaman anlayisinin
sinematik, dizisel ve resimsel nitelikleri, 21. yiizyilda yeni medyayla daha da belirgin durumdadir.

Yeni medyanin en dikkat ¢ekici niteligi, biitiinlestiriciligidir. Yeni medya, geleneksel medyay1
ortadan kaldirip onun yerini almak yerine; tam tersi bicimde onunla birlikte onun c¢esitlenen tim
ozelliklerini biitiinlestirerek kendini var etmektedir. igeriklerin birbirine biitiinlesik halde izler kitleye
sunulmasi, yakinsama (yondesme) kavramiyla agiklanabilir. Henry Jenkins’in (2006, s. 11) deyisiyle
yeni medya, “teknolojileri ayni igerigin pek ¢ok farkli kanaldan akisini ve alig noktasinda pek ¢ok farkl
bicim almasini olanakli” hale getirir. Boylece medyanin yakinsama diinyasinda her énemli Oykii
anlatilmakta, her marka satilmakta, her tiiketici birden cok medya platformuna baglanmaktadir (Jenkins,
2006, s. 3).

Yakinsamanin izler-kitleye kazandirdigi yeni nitelikler, medyanin tiim iceriklerinde oldugu gibi
haberde dramatik bir doniisiimii dayatir. Artik haber iletilerinin yalnizca harflerden ibaret olmadig1 bir
doneme girilmis durumdadir. Yeni donem, iletilerin metin odakli olmaktan ¢ikip video, ses, infografik
(bilgi grafik), illiistrasyon (¢izgi resim), hipermetinlerle (dogrusal olmayan metin) desteklenmis
hareketli metinlere gecisi isaret etmektedir. Oyle ki sz konusu gegis, sanal gerceklik ve arttirilmig
gergeklik boyutlarii bile icerir. Bu nedenlerle, haber tasariminin ne gazete sayfa (diizeni) tasarimi ne
internet haberi yazim teknigi ne de internet sunum teknigi oldugu sdylenebilir. Internet teknolojisini
kullanan yeni medyadaki bu yayimcilik anlayisi, geleneksel medyadan farkliliklar gosterir. Basili, gorsel
ve isitsel yayinlar olarak kabaca siniflandirilabilen geleneksel medya, hitap ettikleri insan duyu organlari
kadar etkili olabilirken internet ise, multimedya (g¢oklu ortam) ve interaktiflik (etkilesimlilik) ile ¢coklu
boyuta sahiptir: Bdylece, tim medya ve daha ¢ogunu i¢inde barindirmakta; yayincilik anlayisini
degistirmektedir.

Yeni medya, mecralarinda her tiirlii bilginin paylasimmi 6n plana ¢ikarir. Igerik paylasimi
kapsami igine giren haber Oykiisiiniin anlatiminda yeni teknikler bulunur. Gelisen interaktif” dykii
anlatimi, hipermetin (yazi, video, goriintii, grafik vb.) ve hiperortam/hipermedya (gesitli medyalar arasi
geciskenlik) benzeri gesitli iletisim yontemleri gibi sira dis1 uyarlama olanaklart sunar. Yeni habercilik
anlayisinin okuyucu duyarliligina odakli olmasi nedeniyle haberlerin aktarimmin daha akici hale
getirilmesi gerekir (Pavlik, 2001, s. 1). Maksimum verimlilik fikrinden kaynaklanan iiretiiketim ile bir
ya da birkag¢ ortamda yayimlanan haber igeriklerinin hizla bulasici (viral) bigimde yayilmasi ve daha
cok kisiye ulagmasi i¢in kullanicilardan yararlanilir.

Bu ¢aligmada, yeni medya platformlarindaki haber iceriklerinin 6zelliklerinin neler oldugu, haber
tasarimmin bu yeni platformlarda nasil olmasi gerektigi islenmektedir. Tasarimlariyla uluslararasi
yarigmalarda dereceye girmis haberler ile Tiirkiye’de hazirlanmis interaktif olarak adlandirilan haberler
karsilagtirmali olarak incelenmektedir. Habercilerin gelisen teknoloji ile birlikte ne gibi becerilere sahip
olmalar1 gerektigi ve bu yonde kendilerini hangi araglarla donatabileceklerine de deginilmektedir.

! Dr. Ogr. Uyesi, Giresun Universitesi Tirebolu Iletisim Fakiiltesi, baris.yetkin@giresun.edu.tr
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Boylece hem medya alanindaki profesyonellere hem egitim kurumlarindaki akademisyenlere 6zet bir
temel kaynak olmak amaglanmaktadir.

1. SAYFA TASARIMINDAN HABER TASARIMINA DEGISIiM

Haber tasarimi kavrami, genellikle gazete sayfa (diizeni) tasarimi ile aym anlamda
kullanilabilmektedir. Ancak birbirileriyle iliskili ve i¢ i¢ce olmalarina karsin ayn seyi ifade etmezler.
Makro 6lgekli bir nitelige sahip olan sayfa diizeni, “gazetelerdeki haber ve yazilarin miimkiin olan en az
cabayla algilanmasini saglamaya yonelik bir islem” olarak tanimlanabilir. Bu tanimlama iginde, haber
ve bilgi iletmeyi kolaylagtirip gazetelerin en giizel diizenle sunulmasi; boylece okumanin zevkli hale
getirilmesi amaclanir (Seker, 2004, s. 3). Genellikle gesitli (1zgara, yapi, hiyerarsi, 6zel dlciitler vb.) yapi
unsurlarn arasindaki iliskiler géz Oniline alinarak estetik kaygilarla bilginin denetlenmesi ya da
diizenlenmesi olarak anlagilmalidir (Ambrose ve Harris 2019, s. 10). Bu diizenlemede tasarimcilar ya
da sanatcilar; birimlerin 6lgiilerini, dengesini, kontrastligini/zitligini, ritmini ve oranlarim gozetirler. Bu
siiregte, bir gazetede seylerin biiyikligli, haberin ne oldugunun temel tanimlanmasini olusturur
(Barnshurst, 1994).

Haber tasarimi ise gerek editoryal gerekse grafik esaslarina ve amaclarma gore gazete sayfasinda
materyal diizenleme siireci (Abrudan ve Prudaru, 2009, s. 57) olarak tanimlanabilir. Bir haberin
aktorlerinin, olaylarmin 6nem sirasina gore siralanmasi, haber Oykiisiiniin rahat okunabilir ve
anlagilabilir olmasi; dolayisiyla aslinda haberin gorsel acidan Ozetlenmesi gereklidir. Yapilan
arastirmalar, okuyucularin genelde gazeteleri okumadiklarini, onlara baktiklarmi; sadece bagliklar
taradiklarini, buralardaki belirli birkag satir1 ve paragrafi okuduklarini ortaya koymaktadir (Barnhust,
1994). Bu belirlenim ayni1 zamanda haber tasarimmin en az sayfa tasarimi kadar 6nemli oldugunu da
gosterir. Ancak haber tasarimi, daha mikro 6l¢ekli, tek bir 6zel haberin sayfada yerlesimi ve bu yerlesim
icerisinde 1ilgili materyallerin kullanimi1 bi¢iminde diisiiniilebilir; bu nedenle, sayfa tasarimi ile
karigtirilmamalidir.

Haber tasarimi, yeni durumda artik enformasyon tasarimi olarak da adlandirilmaya baslanmustir.
Klasik anlamda geleneksel (basili) gazetelerde yer alan haberlerin tasarimlarindan farkli olarak, yeni
medyayla birlikte haber tasarimi olgusu degisime ugrar. Habere ulagsma, arastirma, iletme anlaminda
cesitlenen islemleri kapsayan bu kavram, “daginik enformasyon parcalarinin okunabilir bir formatta bir
araya getirilmesi sanat1” olarak tanimlanmaktadir (Kara, 2005, s. 128).

Diinyada ve Tiirkiye’de internet gazeteciligi ad1 altinda web ortaminda yapilan gazetecilik, ilk
yillarda ¢ok basit diizeyde baglamistir. 1990’11 yillarin web sitelerine bakildiginda basili gazete ve dergi
iceriklerinin agirlikli olarak metin ve birkag gorsel unsurla desteklendigine rastlanir (Birsen, 2013, s.
39; Yildinim, 2013, s. 246; Gruszynski vd., 2016, s. 36). S6z konusu bu basit yayincilik anlayisi, pek
estetik olmayan, duragan bir haber tasarimi bigimindedir. Ancak giincel zaman diliminde ¢evrimigi
ortamlarda yayinlanacak haberler hem geleneksel yayinlardan hem de Web 1.0 ve Web 2.0 internet
haberciliginden farklilasmaya baglamistir. Basit diizeyde icerik kopyalama bi¢iminin ardindan ¢ikan
melez (hibrit) gazetecilikten daha ¢ok beceri isteyen tasarimlari yapabilecek ¢evrimici gazetecilik -
multimedya gazeteciligi ya da John V. Pavlik’in (2001) deyisiyle baglamsallastiriimis gazetecilik-
2010’Iu yillarda gegerli hale gelmistir. Boylece basta igerik olmak {izere haberin tasarimini derinden
etkilemeye baglamstir.

2. HABER ICERIGINDE YENi MEDYA ETKIiSi

Yeni medyanin gazetecilik iizerinde biiylik doniigiimsel etkileri s6z konusudur. Bu etkilenme,
Pavlik’e (2001, s. xiii) gore, (1) haber iceriginin dogasmmin degisimi (2) gazetecilerin i§ yapma
bicimlerinin yeniden diizenlenmesi, (3) basin odasi ve basin endiistrisinin yapisinin degismesi, (4)
kamusal (haber orgiitleri, gazeteciler, okuyucular, kaynaklar, rakipler, reklamcilar, hiikiimetler
arasindaki) iligkilerin yeniden kurulmasi bigimlerinde gergeklesir.

Sayisal teknolojilerdeki gelismenin ve yondesmenin bir sonucu olarak haber iiretim anlayist
degisime ugramustir. Tiimlesik haber odalarinda gorev alan muhabirlerden haberle ilgili cok-becerili ig
ve islemlerin yapilmasi beklenir hale gelmistir. Bu nedenle, bir muhabirin aslinda ayni zamanda hem
yeni medya tasarimcist hem de yayincisi olmasi gerekmektedir (Yildirim, 2013, s. 243-244):

* Internet tabanl etkili arastirma yapma, gerekli verileri segme ve 6zetleme becerisi

» (Cesitli (kamera, yazi, ses kayit cihazi, dijital fotograf makinesi vb.) araglarla haber toplama

becerisi
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» Haber (ses/goriintii/animasyon/grafik vb. 6geleri olusturma/birlestirme amaciyla) kurgusu i¢in
gerekli yazilimlar internet tizerinden kullanma becerisi
= Uretilen igerigi sayisal iletisim ortamlarinda yayinlayabilmek igin web tasarim programlarini
kullanma becerisi
» Kullanicilarin ~ (okuyucularin/izleyicilerin/dinleyicilerin) ~ kolaylikla takip edebilecegi
diizenleme, gazete tasarimina yerlestirme ve etkilesimde bulunma yontemlerini kullanma
becerisi
Yeni donemde pek ¢ok gazeteci hedef kitleye yonelik kisa haber alintilar1 yapma durumundadir.
Temel gercekleri ortaya cikaran, baglamsal kopukluk icermeyen haber 6zetlerinin iiretilmesi gerekir.
Gazeteciler, kisa/0z haber igeriklerinin iiretilmesinde bir olayla ilgili tam bilme gereksinmesi ile hizli
bicimde bilme gereksinmesi arasinda bir denge olusturabilmelidirler. Bu durum, gazetecileri geleneksel
yorumlayici rollerinin disina ¢ikmaya zorlar. Bireylerin bir olayin niye énemli oldugunu ya da etkisinin
ne oldugunu anlama gereksinmelerinin giderilmesi gereklidir. Bu nedenle, gazeteciler daha akici, daha
biitiinsel diisiinceye sahip olmalidirlar; 6ykii anlaticiligiyla olaylarin ve siireclerin belirleyiciligi islevini
yerine getirmelidirler. Ayrica gazeteciler ve gazetecilik kuruluslari, okuyuculara/izleyicilere kars1 daha
duyarh olmalidirlar. Gazetecilerin haber iiretimlerinde daha detayci olmalar1 ve dogrulamaya daha 6zen
gostermeleri gerekmektedir. Yine bu donemde geri bildirimler, 6nceki dénemlerde oldugundan daha
hizly, sert ve diizeltici 6zelliklere sahiptir. Gazeteciler artik, halkin her seyden haberdar olmasini saglama
gorevini yerine getirmek durumundadirlar (Pavlik, 2001, s. 218-219). Gazetecilerin sahip olmasi
gereken niteliklerdeki boylesi degisimler, kacinilmaz olarak, haber igerigi gibi haber tasarimlarini da
etkilemektedir.

3. HABER TASARIMINDA YENI MEDYA ETKISI

Yaygin disiincenin aksine yeni medya genis bir alana sahiptir. Popiiler basinda yeni medya;
internet, web siteleri, bilgisayar multimedyas1 ve oyunlari, CD-ROM’lar, DVD’ler, sanal ger¢eklikler
olarak sunulur. Oysa, var olan medyanin bilgisayarlar igin erisilebilir sayisal verilere (1’lere ve 0’lara)
terciime edilmesidir. Yalnizca, bilgisayar veri kiimesi i¢eren hesaplanabilir grafikler, hareketli imajlar,
sesler, bigcimler, bosluklar ve metinlerdir (Manovich, 2001, s. 19-20). Daha farkli bir anlatimla,
bilisimsel/hesaplamaya dayanan mantikla iletisimsel mantifin yakinsamasi yeni medyanin
karakteristigini olusturur (Siapera, 2011, s. 5). Bu 6zellikleriyle yeni medya; cep telefonlar, dijital
oyunlar, internet ortami, internet ara-yiizeyinde sunulan tiim yazilim hizmetleri, i-podlar, PDA’lar
dolaymmiyla gerceklesen bilgisayar, internet, web siteleri, bilgisayar multimedyasi, oyunlar vb. daha
birgogunu kapsayan iletisimsel bir kavramdir (Binark, 2010). Yeni medyanin sahip oldugu boylesine
cok olan ortam ¢esitliligi, tasarimsal bir ¢ogalmaya neden olur. Yeni medya tasarim siirecinin baglica
platformlart; (a) web tabanli uygulamalar, (b) mobil aplikasyonlar (uygulama yazilimlari), kullanict
odakl1 ¢oztimler i¢eren (c) gorsel igerik tasarimlari, kullanict deneyimini yapilandiran (d) dijital iiriinler
ve arayiizleri, kullanici merkezli (e) dijital iletisim projeleri olmakla birlikte bu ¢esitlilik her gecen giin
artmaktadir (Bedri Eristi, 2018, s. 27). Bu nedenle yeni medya tasarimi, hedef-kitle odakli talepleri
karsilayacak igerikleri sonu gelmez bicimde gelistirmek durumdadir.

Yeni medya, igerdigi tiim ortamlar1 kapsayici niteliklere sahiptir. Everett Rogers’a gore yeni
medyanin, (1) etkilesime girme, (2) kitlesizlestirme (kisisellestirme), (3) eszamansiz olabilme (anlilik)
gibi temel 6zellikleri bulunur. Etkilesim sayesinde, okuyucu/izleyici/dinleyici olarak goriilen bireyleri
kendi kullanicilarina doniistiirme; bu biiyiik kullanici kitlesi arasinda kitlesizlestirme uygulayarak bireye
0zel olarak yonlenebilme; bunlar1 zaman sinirlarinin disinda yigabilecek eszamansizlik becerilerine
sahiptir. S6z konusu karsilikli iletisim kurabilme ve bilgilere/igeriklere aninda ulasabilme nitelikler,
giinlik gazete okuma zorunluluklarini ortadan kaldirmis; artik herhangi bir zamanda tiim bu gibi
islemlerin yapilabilmesi olanakl1 hale gelmistir (2003 ’ten akt. Ispir, 2013, s. 18-21). Bu niteliklerin yani
sira, multimedya, hipermetinsellik, bellek becerileri bulunur (Pavlik, 2001, s. 4).

Geleneksel gazetecilikte yer alan haberlerin yeni medyaya ge¢isi, bu yeni ortamin sahip oldugu
niteliklere uyum saglama zorunlulugunu dayatir. Gazete, radyo, televizyon iceriklerinin, internet tabanli
web sayfasinda yaymlanacak iceriklere ve hatta bunlarm da sosyal medya platformlarina uygun
formatlara doniistiiriilmesi kaginilmazdir. Dijital platformlar; (1) iletisim yontemlerinin genisligi, (2)
hiperortam, (3) yiiksek izleyici katilimi, (4) dinamik igerik olusturma ve (5) kisisellestirme
(gereksinmelere uyarlama) nitelikleriyle gazeteciligi cok boyutlu hale getirir (Pavlik, 2001, s. 4).
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Boylece, uyum saglanabildiginde yeni durumun gazetecilige bir takim olumlu katkilar1 bulunur.
Yeni medya ortamlarinda kagittan ekrana gecisle birlikte klasik anlamda yiiriitiilen gazetecilikteki gerek
sayfa tasariminin gerek haber igeriginin gerekse haber tasariminin sinirh bir alana hapsolma ve yaym
zaman kisithlig1 sorunlar1 ortadan kalkar (Birsen, 2013, s. 40). Bir diger deyisle, kiiciik/dar® gibi
algilanan ekrana gec¢is durumu, hipermetinsellik ve akiskanlik ile gazete sayfa boyutu kavramini ortadan
kaldirir. Bu durum, hareket alaninin daha genis bir boyuta gegis yaptig1 anlamina gelir.

Bilgi mimarisi, tasarim arayiizleri, etkilesimi gibi niteliklerin degisme ugramasi gazetecilerin
mesleki deneyimlerini de etkiler. Ornegin, is organizasyon (tiimlesik haber odalar1 vb.) stratejilerinin
degismesine bagli olarak dijital ve c¢ok-bicimli okuryazarlik becerisine sahip olmalar1 gerekir
(Gruszynski vd., 2016, s. 44-45). Yeni medya ortamlarindaki haberlerde metin, ses, video, grafik ve
animasyonun yani sira, 360 derecelik videolarin kullanilmaya baslanmasi, gazetecileri sahip olduklar
becerilerini arttirmaya zorlar. Bu beceriler, gazetecilerin klasik analog medyadaki kisithiliklarini
asabilecek bigimde her bir haber 6ykiisiinii hazirlayip sunabilecekleri diizeyde olmasi gerektigi anlamina
gelir. Bu noktada, multimedya ile zenginlestirilmis 6ykii anlaticiligi s6z konusu olur (Pavlik, 2001, s.
5).

Haber tasariminin ¢esitli asamalarinda kullanilmak iizere ¢ok sayida yazilimdan yararlanilabilme
olanagi bulunur. Her diizeyde uygulayicilarin etkilesimli haber ya da igerik {iretmek ve yayimlamak i¢in
artik kodlama bilmeleri gerekmemektedir. Gerek haber odalar1 gerekse bireysel ¢aligmalar i¢in kullanici
dostu iicretli/iicretsiz programlara internetten ulasilabilmektedir. /nfogr.am, Storymap, Canva gibi paket
programlar kullanilarak ya da internet siteleri iizerinden interaktif grafiklerin olusturulmasi kolaylikla
yapilabilmektedir.

Teknoloji, gecmiste oldugu gibi tasarimi gazetecilik pratiklerine dahil etmeye devam etmektedir.
S6z konusu yukaridaki etkilesim siirecinde gorsel mesajin gonderilmesi ve alimlanmasinda (a) ikna
edicilik, (b) inandiricilik, islevsel olarak (c) ¢ok yonliiliik 5nem tasir (Bedri Eristi, 2018: 27). Bu noktada
haber igeriginin yalnizca dijital ortamlarda yayimlanmasini1 saglamak yeterli degildir. Ciinkii haberler,
yalnizca gesitli teknolojik platformlar (donanim ve yazilim) tarafindan etkilesimli hale getirmez. Bunun
icin haberlerin yerellestirilmesine ve yorumlanmasina izin veren ¢ok daha “goériinmez”
yapilandirmalarin anlasilmasi gerekir. Bu noktada bilginin gorsellestirilmesi devreye girer (Gruszynski
vd., 2016).

Tasarim, yalnizca bilginin teknik yapilandirilmasi degildir. Ayn1 zamanda maddi ve teknolojik
araglarin sembolik niteligidir. Bu nedenle sosyal ve kiiltiirel etkilesim bi¢imlerine aracilik etmesi
onemlidir. Ayrica, diizenleme ilkeleriyle haberleri malzemelere doniistiirmekte, boylece (web) sayfa
tasarim yapilandirmalarini giiglendirebilmektedir. Bu asamada tasarimda yer alan gorsellestirme’
onemli durumlardan birisidir. Standartlarin ya da egilimlerin vurgulanmasi (hemen ve dogrudan
goriilmeyecek iligkilerin ortaya c¢ikarilmasi) amaciyla materyal yapilarinin olusturulabilmesi igin
gorsellestirmedeki veriler kullanilir (Gruszynski vd., 2016, s. 46). Kullanicilarin habere dahil olmalarini
saglayabilecek etkilesim Ozellikli kaynaklar bulunur. En 6nemli kaynaklarin basinda gelen, Veri
Gorsellestirme Katalogu (The Data Visualisation Catalogue) ve Gorsel Sozliik (The Visual Vocabulary)
gibi malzemelere ¢evrimici ortamlardan ulagilabilmektedir.

Kullanicr etkilesimi igin ¢esitli teknolojilerden yararlanma olanagi bulunur. Bunlardan biri, sanal
gerceklik anlaminda kullanilan VR (Virtual Reality) teknolojisidir. VR, kullanicilara insa edilmis bir
diinyada (1) varlik hissi, (2) canlilik ve (3) etkilegim 6zelliklerini i¢inde barindiran {i¢ boyutlu bir anlatim
ortami sunar. Olusan varlik hissi kullanicilarin kendilerini gergek olmayan ortamin i¢inde hissetmelerine
ve ordaymis gibi davranmalarina neden olur. Normalde haber Oykiileri, bir baslangi¢ (giris/spot), orta
(gelisme) ve bitis (sonug) boliimleriyle kurgulanirlar. Ancak VR, bunun yerine, kullanicilarin sanal
karakterleri somutlastirdigi, sanal alam kesfettigi ve bu alandaki kendi deneyimlerini anladiklar oykii
yasami olarak tanimlanan bir deneyim sunar. Sunulan bu deneyimleme firsati, kullanicilan daldirma
yoluyla haber 6ykiisiine dahil eder. Daldirma islemi, kullanicilarin empati kurmalari, algiladiklarina

2 Twitter igin, haber metninin karakter uzunlugu (280 karakter) ya da gorsel malzeme olarak bir video mu yoksa
fotograf/grafik/sekil kullaniminin tercihi yapilmas: yeterli olmaktadir. Benzer durumlar, Tiirkiye’de yaygin
kullanim olanagina erigmis olan basta Facebook, Instagram vb. i¢in de gecerlidir.

3 Gorsel tasarim etkilerinin ortaya gikabilmesi igin yeni medyaya yonelik, (1) yén, (2) bosluk, (3) denge, (4) orantt,
hiyerarsi, vurgulama ve (5) devamlilik, biitiinliik olmak {izere bes tasarimsal ilkeye (Bedri Eristi, 2018, s. 107-
114) uyulmasi gerektigi goz éniinde bulundurulmalidir.
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giivenmeleri ve buna inanmalariyla sonuglanabilmektedir. Daldirma ile hazirlanan haberler, bu yoniiyle
manipiilatif olma potansiyeli tasirlar. Ciinkii kullaniciyr duygusal sikintilara sokabilir ve diinya
hakkindaki algilarmi yonlendirebilirler (Mabrook ve Singer: 2019, s. 2097-2103). Ornegin, empatik
duygular liretme amaci tasiyan teknolojik daldirma islemi yoluyla kullanicilarin siyasi bir mitingdeki
gostericiler arasindaymis gibi hissetmeleri, bu deneyimlemeyi daha eksiksiz paylagsmalari, anlik
durumlar1 daha derinden anlamalar1 ya da igerikle/konuyla daha ¢ok 6zdeslesmeleri saglanabilmektedir
(Hassan, 2019, s. 2). Boylesine yiiksek diizeyde etkilesimli dahil olmay1 gerceklestiren okuyucunun
haber 6ykiisiindeki kisilerle psikolojik empati kurabilmesi saglanabilmektedir.

Yeni medyada kullanicilarin etkin katilimci olmalari igin iletisim ortamlarinda -tasarlanan
haberlerde- daha ¢cok denetim sahibi olmalar1 saglanmalidir. Ancak bundan da dnemlisi, bilgi aligverisi
amaglandigindan, bu siiregte katilimcilarin iletisimden yarar saglama olanagia kavusabilmeleri igin
iletisim ortaminda bir mekan hissi olusturacak kosullar gereklidir. Bu hissin olusturulmas1* ise mesajlara
etki-tepki verme olanaginin saglanmasiyla gergeklesebilir (Birsen, 2013, s. 43). Bunun sonucu olarak,
tiretiiketici olarak diisliniilen kullanicilar, haber Oykiileri ve karakterleriyle empati kurabildikleri ve
ozdesebildikleri ol¢iide paylagimci olabilirler; haberleri hem yeniden iiretirler hem de onlarin dagiticist
haline gelerek diger kullanicilarin tekrar liretmesini saglarlar.

4. ARASTIRMANIN METODOLOJIiSi

Haber kuruluslarmin dijital ortamlarda yapmis olduklar1 yaynlar Haber Tasarim Toplulugu
(Society for News Design -SND) tarafindan her yil izlemekte ve degerlendirilmektedir. Haber
tasariminda, (a) gérsel haber toplama bigimleri, (b) teknoloji kullamimlart, (c) disiplinli gérsel kurgu ve
sunumlar, (d) hedef kitle odakli oykiileme ve yaymlama vb. Olgiitlerin oldugu yarismayla en iyileri
belirlenmektedir. SND’ye gore, yeni medya ortamlarinda haber tasarimindaki kategoriler sdyledir:

= Dijital haber deneyimi —Gorsel ve teknik olarak yaratici olma
»  Oykii sayfast tasarimi —Dijital dykii anlatiminda 6zgiin illiistrasyon kullanim ve dijital
Oykiilemede multimedya kullanimi
=  Bilgi grafigi —Haritalarin, verilerin ve multimedya (video, animasyon, GIF ya da ses)
kullanimi
»  Ozel olaylar —Herhangi bir haber dykiisii (Diinya kupasi, secimler vb.) i¢in sosyal medya ve
iiriin pargalarinin birlesimi
= Sosyal medya tasarimi —Web sayfalarmin ya da dosyalarinin sosyal medya platformunda
multimedya (video, animasyon, GIF ya da ses) bi¢iminde kullanimi
= Uriin tasarimi —Haber biiltenleri, yerel uygulamalar, dzel boliimler, dahili araglar, tasarim
sistemleri vb. araciligiyla kullanici deneyiminin saglanmasi; kullanici arayliz tasarimina
odaklanilmasi; yenilikg¢i tasarim kullanim
v  Deneyimsel tasarim —Hi¢ denenmemis yenilik¢i tasarimlarin kullanimi
» Portfolyo/Portféy —Bir medya kurulusunun dijital ortamdaki yayminda, Oykii sayfasi
tasarimlari, bilgi grafikleri, sosyal medya kullanimzi; herhangi bir is birlesiminin durumu
Tiim bu kategoriler aslen baslica editoryal hedeflere gondermede bulunurlar. Haber dykiilerinin 6nem
sirasina gore siralanmasini, grafiksel diislincelerin okunabilirliginin saglanmasini, dengeli, goze
carpmayan reklamlara yer verilmesini igerirler.

Bu calismada, Haber Tasarim Toplulugu tarafindan her yil diizenlenen yarismalarda dereceye
giren ii¢ haber ile Tiirkiye’de yayimlanan {i¢ haber aragtirmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Amaca
yonelik belirlenen haberler arasinda yap1 ve tipoloji farkliliklar1 bulunmaktadir. Bu nedenle s6z konusu
karsilastirma, ayni olgularin farkli goriiniimlerinin belirlenmesi bi¢iminde yapilmistir. Boylece
karsilastirilan haber tasarimlarinin bulustugu ve/veya farklilagtig1 noktalar belirlenmeye calisilmistir.

5. BULGULAR
The New York Times gazetesi, Ben C. Solomon imzal1 haberle 2018 yilinda ddiil almistir. Kurgu
ve tasarim agisindan dikkat ¢ekici olan “Yagmura Kars1 Yaris” (Race Against the Rains) baslikli haber

4 Haberlerde hedef kitlelere yonelik olusturulmasi amaglanan, ¢ift yonlii iletisimin ve katilimin saglanmasinin
gereklerinden olan mekan hissi, etkilesimlilik ile saglanabilmektedir.
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(OH-1), Banglades’in giineyinde binlerce miiltecinin Muson yagmurlarina kars1 verdikleri miicadelesini
etkilesimli ve siiriikleyici bir dykiilemeyle anlatmaktadir.

Gorsel 1. The New York Times’a ait 2018’de yayinlanan “Yagmura Kars1 Yaris” adli haber
(Bkz. https://www.nytimes.com/interactive/2018/05/30/world/asia/rohingya-monsoon-bangladesh.html).

(a) Gérsel haber toplama bicimleri: Habercilikte yaygin olan video ve fotograf kameralarinin yani sira,
heniiz yeni devreye girmeye baglayan insansiz hava araglart (drone) bu haberde etkin olarak
kullanilmaktadir. Ayrica olay yerinin tam olarak aktarilabilmesi amaciyla uydu goriintiilerinden de
yararlanilmaktadir. Gorsel ve teknik acidan dijital haber deneyimi agismdan yaratict olarak
degerlendirilebilir.

(b) Teknoloji kullanimlar:: Haberin her asamasinda bilgi iletisim teknolojilerinden yararlanilmaktadir.
Yiiksek ¢oziiniirliiklii kameralar ve insansiz hava araglarindan elde edilen goriintiilerle olusturulan bilgi
toplama asamasi, haritalandirma ve grafik gorlintileme araclariyla olusturulan sunum asamasi
birlestirilmektedir. Bilgisayar teknolojinin sagladigi tasarim araylizlerinin de oldugu goéz Oniinde
bulunduruldugunda gerek dijital haber deneyimi gerek iiriin tasarimi gerek dykii sayfasi tasariminda
yeni teknolojilerin aktif olarak kullanilmaktadir.

(c) Disiplinli gorsel kurgu ve sunumlar: Haberde yer alan video, fotograf, harita gibi gorsellerin yani
sira, Ozgiin illistrasyon, animasyon ve multimedya kullanimlari muhabirin anlatimiyla
biitiinlestirilmistir. Kurgulanan videolar ve diger gorsel malzemeler tam ekran alan kullanimiyla
gergeklestirilmigtir. Haber dykiisiiniin bir kism1 hem muhabirin anlatimi hem de altyaziyla, bir kismi ise
yalnizca altyaziyla verilmektedir. Haber, insansiz hava araglarinin ¢ekimleriyle haber Oykiisiiniin
kahramani olan Rohingya Ailesi’nin yakin planindan uzaklasarak tiim bdlgenin goriintiisiine gegcis
yaparak baslamakta; bir empatik etki yaratmaktadir. Bilgi grafikleri, goriintiiler ve altyazilar dogal ses
efektleriyle desteklenmektedir. Tiim bunlar, okuyucunun haber &ykiistiniin i¢ine tam anlamiyla
girebilmelerini saglamak amaciyla diizenlenmislerdir. Bdylece bir mekan hissi yaratilmis ve
okuyucunun/izleyicinin/dinleyicinin haber oykiisiiniin i¢ine dalmalar1 saglanmaya ¢alisilmistir. Haber
tasarimimin, yogunluklu olarak dijital éykiileme ile gergeklestirildigi ve bilgisayar, tablet, telefon gibi
araglara uyumludur.

(d) Hedef kitle odakli oykiileme ve yayinlama: Haber Oykiisi Banglades’in gilineyinde Rohingya
Ailesi’nden Harun adli kisi {izerinden kurgulanmis olmasina karsin, séz konusu bdlgede yasayan
binlerce insanin -kadinlarin, erkeklerin, gocuklarin, yaglilarin- yasamlarini anlatmaktadir. Bu nedenle,
insanlarin giinlilk yasamlarindan kesitler verilirken kamera, Harun’un (insan) gozii gibi kullanilmas;
genel planlarin yam1 sira detay planlara siklikla bagvurulmustur. Bdoylece, haber Oykiisiiniin
kahramanlariyla 6zdeslesme saglanabilmektedir. Haber Oykiisiiniin akisimin kontrolii tamamen
kullanictya birakilmistir.  Ayrica, Oykiiniin her asamasinda kullanicimin ¢esitli platformlardan
paylasimda bulunabilmesine ya da kaydetmesine olanak saglanmistir. Bu durum, gazetenin etkin,
etkilesimli ve paylasimci haber yapmasiyla aslinda okuyucu portfoyiinii arttirabildigi anlamina
gelmektedir.

Reuters haber ajansi tarafindan gerceklestirilen “Cin’in Miisliman Caligma Kamplarimi (Gulag)
Takip Etmek” (Tracking China’s Muslim Gulag) baglikli arastirmaci/sorusturmaci gazetecilik haberi
(OH-2) bir diger 6rneklem olarak secilmistir. Philip Wen ve Olzhas Auyezov tarafindan haberlestirilen,
Thomas Peter tarafindan fotograflanan, Simon Scarr tarafindan teknik ¢izimleri yapilan ve Christian
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Inton tarafindan illiistre edilen haberde yiizbinlerce Miisliiman’1 hapsetmekle suglanan Cin hiikiimetinin,
Sincan bolgesindeki gozalti kamplarindan 39’u  tim boyutlaniyla incelenmektedir. Uydu
goriintiilerinden elde edilen verilerden yapilan adli analiz/sorusturma yoluyla kamplarin hizli bir sekilde
genisledigini belgeleyen haber, SND tarafindan bronz madalyaya layik bulunmustur.

REUTERS Tracking China’s Muslim Gulag

Gorsel 2. Reuters’a ait 2018’da yaymlanan “Cin’in Miisliiman Calisma Kamplarini (Gulag) Takip Etmek” adli
haber (Bkz. https://www.reuters.com/investigates/special-report/muslims-camps-china/).

(a) Gorsel haber toplama bigimleri: Habere ait gorseller, 39 tesisin her biri i¢in alanin bulutsuz, yliksek
¢oOziiniirlikli uydu gorlintiileri birden ¢ok kaynaktan toplanmustir. Verilerin alindig1 uydu goriintiileri
her kamp i¢in farkli tarihlerinde elde edilmistir. Uydu goriintiilerinin ¢6ziiniirliigi tel ¢itleri ve koruma
kulelerini goriinebilecek kadar yiiksek diizeydedir.
(b) Teknoloji kullanimlar:: Yiizlerce goriintii elde edilmesi i¢in uydu teknolojisinin yani sira, binalarin
tanimlanmasi, sayilmasi, veri kiimeleri olusturulmasi ve bunlarin analiz edilmesi algoritma yoluyla
dijital olarak incelenmistir. Elde edilen haritalarin, verilerin ve multimedya (video, animasyon, GIF ya
da ses) kullanim1 gibi bilgi grafikleri bilgi iletisim teknolojileri araglartyla hazirlanmistir. Kullanilan
araclar, Cografik Bilgi Sistemi (Geographic Information System -GIS), Javascript, acik kaynak kodlu
sayisal verileri web tarayicilarina uygun sekilde gorsellestirebilen Javascript Kiitiiphanesi D3 (D3.js),
Adobe’a ait ¢esitli yazilimlar (Adobe Creative Suite) ve el ¢izimi illiistrasyonlardir.
(c) Disiplinli gérsel kurgu ve sunumlar: Dijital 6ykii anlatiminda 6zgiin illiistrasyon kullanimi ve dijital
Oykiilemede multimedya kullanimi s6z konusudur. Bu agidan 6ykii sayfasi tasarimi okuyucu ilgisini
yiiksek tutacak bigimdedir. Haber kurgusu, donemsel karsilagtirmalar, kamplarin uydu ve genel
planlarinin dénemsel degisimlerinin yani sira, dis ve i¢ planlarinin kesitsel olarak ayrintili bilgilerin
verilmesi bigimimde yapilmaktadir.
(d) Hedef kitle odakli oykiileme ve yayinlama: Uzun-bicimli anlatrya sahip olmasina karsin, olagan
okuyucunun/izleyicinin  karmagik  haber Oykiilerini  anlayabilecekleri  bigimde sunumlar
gerceklestirilmektedir. Tam ekran fotograf kullanimlari, haber Gykiisiiniin siyah sonsuz ekran akisi
olacak bicimdedir. Boylece, etkili haber sunumu araciliiyla mekdn hissi yaratilmis; akisin kontrolii
verilerek etkilesim i¢inde kalinmasi saglanmaya calisilmistir. Reuters tarafindan yayinlanan haberde,
sosyal medya platformlarina paylasimda bulunulmasi i¢in baglanti olanaklari saglanmais; paylasimlar
sayesinde haber, genis ¢apta yayilabilmis ve bir¢cok insan konuya iliskin bilgi sahibi olabilmistir.

Yine 2019 yilindaki ayn1 yarismasinda glimiis madalya alan bir diger finalist haber tasarimi, The
New York Times gazetesine aittir. “Kiz Ogrenciler Olarak Kagirildi” (Kidnapped as Schoolgirls) adli
haber (OH-3), 2014 yilinda Nijerya’da “Boko Haram” adli seriat yanlis1 radikal Islamci silahli 6rgiit
tarafindan kacirilan 200 kiz 6grenciyi konu edinmektedir.
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Gorsel 3. The New York Times’a ait Nijerya’da okuldan kagirilan gocuklara iliskin haber tasarimi
(Bkz. https://www.nytimes.com/interactive/2018/04/11/world/africa/nigeria-boko-haram-girls.html)

Nijerya’da okuldan kagirilan ¢ocuklara iliskin haberde (1) arttirilmis gergeklik ve sanal gergeklik
teknolojisinin kullanimindaki yenilik¢ilik, (2) basarili etkilesimli 6zellik kullanimi, (3) giiglii dizi
aragtirma videosu kullanimi olmak iizere ii¢ ana unsur dikkat cekmektedir:

(a) Gorsel haber toplama bigimleri: Kagirilan 200 kiz 6grencinin yarisindan ¢ogu dort yil sonra serbest
birakilmistir. 2018 yilinda Adam Furguson adli fotografci orgiitten kurtulan kizlarla tek tek baglantiya
gecerek Yola kentindeki Nijerya Amerikan Universitesi’nde fotograflarini gekmistir.

(b) Teknoloji kullanimlar:: Orgiit elinden kurtulan kizlarin fotograflar: siyah sonsuz arka fon {izerinde
kaydirmal1 ekranda verilirken, bir kismi ise digerlerinden daha biiylik kullanilarak hareketli fotograf
ozelligi ile ti¢ boyutlu web 6zelligi saglanmaya calisilmistir. Bu nitelik, hi¢bir aparata, arayiize gerek
olmadan arttirllmig gerceklik (AR -Augmented Reality) ve sanal gerceklik (VR -Virtual Reality)
teknolojilerinin  6zelliklerinden yararlanarak siiriikleyici haber Oykiisii yaratma c¢abasi olarak
yorumlanabilir. Deneysel bicimde kullanilan bu teknigin yenilik¢i oldugu sdylenebilir.

(c) Disiplinli gorsel kurgu ve sunumlar: Haber 6znesi olan kagirilan kizlarin bir kismu haraketli ve
hareketsiz fotograflarla dogrudan okuyucu/izleyici ile goz temasi saglamaktadir. Boylece, etkilesimli
iletisim ortami1 olusturulmakta; bu sayede haber karakterleriyle empati kurulmasi saglanmaya
calisilmaktadir.

(d) Hedef kitle odakli éykiileme ve yaymmlama: Haberde, karmasik anlatim siirecinde okuyucunun
kaybolmasinin 6niine gecilmeye calisilmistir. Cok ¢esitli olan birincil kaynagin izlenebilmesi i¢in dizi
arastirma videosu gibi araglarla giliglii 6ykii anlattimindan yararlanilmistir. Boylece, dykii icine dahil
olma hissi saglanmakta ve etkilesim yaratilmaktadir. Ayrica, #BringBackOurGirls hashtag’i verilerek
Twitter platformundan konuya dahil olmalar1 ve haber sayfasindan diger insanlarla paylasimda
bulunmalar olanakli kilinmaktadir.

Cok sik olmamakla birlikte Tirkiye’de yayinlanmig etkilesimli Tiirkge icerikli haber
tasarimlarina rastlanabilmektedir. Tiirkiye’de yeni bir olgu olan interaktif haber tasarimlar
tarandiginda, kisith sayida oldugu, heniiz tam anlamiyla yayginlik kazanmadigi ve bunlarm da tam
anlamiyla tiim nitelikleri barindirmadigi anlagilmaktadir. Hem haberlerin hem de buna yo6nlenmis
medya kuruluglarin sayis1 sinirhidir. Tiirkiye’de yapilan detayli bir taramanin ardindan, TRT Haber,
Hiirriyet, SOL Haber Portal ve Tiirkge yayin yapan yabanci haber ajansi 4ljazeera Tiirk’iin® kimi
haberlerini interaktif bigimde tasarladiklari belirlenmistir.

Tiirkiye’de interaktif adi altinda yayinlanan ve tasarimiyla dikkat ¢eken haberlerinden biri So/
Haber Portali tarafindan Erhan Cete ve Turgut Yildiz imzalidir. Yayn tarihi belirtilmemis olan, “ISID
Petrolleri: ISID petroliiniin giizergahi” baslikli haber (OH-4), sz konusu web sitesinin Interaktif
kisminda yaymlanmaktadir.

5 Aljazeera’nmin Ingilizce yaym yapan ana sayfasinda bulunan interaktif haberlerin, Tiirkge yayimlanan
sayfasindakilerden niceliksel olarak daha ¢ok, niteliksel olarak daha ayrintili olduklar dikkat ¢ekicidir.
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Gérsel 4. Sol Haber Portal1, ISID terér drgiitiiniin Suriye’deki petrol trafigini bir 6zel haber bigiminde
sunmaktadir (Bkz. https://interaktif.sol.org.tr/ISID-petrolu/).

(a) Gorsel haber toplama bigimleri: Habere ait gorseller; standart uydu goriintiilerinden, Irak ve
Suriye’nin petrol bolgelerinin fotograflarindan ve grafik ¢izimleri bigimindeki bilgi grafiklerinden
olusmaktadir.

(b) Teknoloji kullanimlar:: S6z konusu haberde, yaygin internet haberciliginden birtakim farkliliklar
bulunmasina karsin, herhangi bir interaktif 6zellik tasimamaktadir. Yalnizca, harita ve gorsellerle
desteklenen infografik (bilgi grafiksel) bir anlayisla tasarlanmis sayfalarin sunumunda kaydirmali
gegisler kullanilmaktadir. Bu bakimdan, standart bilgi iletisim teknolojilerine uyumlu c¢esitli yazilim
araclartyla yapildig1 anlasilmaktadir.

(c) Disiplinli gorsel kurgu ve sunumlar: Haber 6ykiisii sayfasinda okuyucuya/izleyiciye bilgi grafiklerle
detayli ve anlasilir bilgi verilmeye calisilmistir. Gorsel kurgu, biiyiikk fotograflar, kiigiik vinyetlerle
iligkilendirilmis kisa bilgiler biciminde yapilmistir. Yenilik¢i tasarim belirlenememistir. Herhangi bir
video, ses, animasyon, GIF (hareketli resim) olmadigi igin etkilesimlilik bulundugu sdylenemez. Haber
sunumu, iicretli hizmet veren slides.com internet sayfasi tizerinden hazirlandig1 anlagilmaktadir.

(d) Hedef kitle odakli oykiileme ve yaymlama: Hedef kitlesinin ilgisinin ¢ekilmesi ve siirekliligin
saglanmasi, sikic1 olmayan bilgi grafikleri ve haritalar kullanilmasiyla saglamaya calisilmaktadir.
Ayrica, haberle ilgili paylasimda bulunulmast icin kullanilabilecekleri baglantilar, ekranin sag altinda
yer almaktadir.

Caligmanin 6rneklemini olusturan bir diger haber, yenilik¢i haber tasarimi anlayisiyla dikkat
cekmektedir. Dijital igerik koordinatorliiglinii Emre Kizilkaya’nin, projenin gorsel yonetmenligini Emre
Yunusoglu'nun ve 360 derece ¢ekimlerini Sinan Kagar’in yaptig1, “#Hiirriyet360 Kilis: Burada yagamak
mucize” baslikli haber (OH-5), Suriye’deki savasin Tiirkiye’deki etkilerine yonelik olarak Hiirriyet
gazetesinde 6 Haziran 2016 tarihinde yaymnlanmistir. Haber, ii¢ boyutlu gergeklik ortaminda
okuyucunun oykiiyle biitiinlesebilmesini saglayabilmek i¢in yenilik¢i yollara bagvurmaktadir.
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Gorsel 5. Hiirriyet gazetesine ait “#Hiirriyet360 Kilis: Burada yasamak mucize” baglikli haber
(Bkz. http://www.hurriyet.com.tr/paylas/hurriyet360-kilis-burada-yasamak-mucize-2496)
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(a) Gorsel haber toplama bigimleri: Gorsel malzemeler, ¢esitli kaynaklardan elde edilmistir.
Kullanicinin denetimine agik olan haritalar, Esri map visualization adli arayiiz {izerinden saglanmustir.
Olay yerlerinde 360 derece kayit yapan genis agiya sahip ¢oklu lens kameralar kullanilmistir. Ayrica,
cesitli yer ve kisilere ait fotograflar yine yliksek ¢oziiniirliiklii profesyonel kameralarla ¢ekilmistir.

(b) Teknoloji kullanimlari: Haber sayfasmin tasariminda dijital dykii anlatiminda bilgi grafigi (video,
animasyon, ses, illiistrasyon vb.) kullanimi s6z konusudur. Benzer bi¢imde, {irlin tasariminda da sanal
gerceklik teknolojisinin kullanimindaki yenilik¢ilikle stirtikleyicilik olusturma amacglh deneyimsel
tasarim girisimi s6z konusudur. Okuyucular, VR gozliikle ya da gozlikk kullanmadan Kilis kentinin
sokaklarmni, bombalanan binalarm igini ve Kent merkezi yakinlarindaki Oylumhdyiik’ten ISID bolgesi
ile Tiirk obiislerinin konuslandig1 noktalar1 360 derece seyredebilmektedirler.

(c) Disiplinli gorsel kurgu ve sunumlar: Haber, ¢esitli ¢oziiniirliikteki ekranlara uygun hazirlanmamastr.
Ancak haberinin yayinlanmasindan bu c¢alismanin yapildig: tarihe kadar gegen siirede Oykii sayfasi
tasariminda yer alan interaktif 6zelliklerin devre dis1 kaldig1 anlasiimaktadir. Ornegin sag ve sol yonlii
tuslar calismaktadir; bu nedenle islevleri belirlenememistir. Sayfada yer alan ¢ok sayida fotograf ve
harita tizerindeki tamimlanmig gorseller agilmamaktadir. Kullanilan materyallerin Hiirriyet’in site veri
tabanindan silindigi tahmin edilmektedir. Oysa, internetin zamansizlik niteligi nedeniyle 2016°dan 2020
yilina kadar gegen siirede haberin halen tiim islevleriyle ¢alisiyor olmasi beklenmektedir. Buna karsin,
Sanal gerceklik 360 derecelik video ise Youtube’a kaydedildigi icin sorunsuz ¢alismaktadir. Bu agidan,
yapim ve yayini tarihi dikkate alindiginda Tiirkiye’de yapilan ilk haber olmas1 nedeniyle dijital haber
deneyimi agisindan yaratici oldugu sdylenebilir.

(d) Hedef kitle odakli oykiileme ve yaymlama: Kilis’teki sivil toplum Orgiitlerinin baslattig
#KiliseSesVer kampanyasini destekleyen okuyuculardan gelen sorularin ve taleplerin bu haberin
yapilmasina neden oldugu yine haberde agiklanmaktadir. Bu nedenle ii¢c boyutlu gerceklik (sanal
gerceklik) ortaminda “haberi yasatmay1” saglayan #Hiirriyet360 projesinin ilki baglatilmistir. Haber,
yenilik¢i teknoloji kullanumima sahiptir ve bunu haber dosyasina biitiinlestirerek okuyucularimi birer
izleyiciye doniistirerek VR nitelikli haber oykiisiine daldirmaktadr. Boylece, etkilesim igine
girmelerine ve yore halkiyla empati kurabilmelerine olanak saglamaya calistigi; haberin biitiiniiyle
birlikte sosyal medyadaki kullanimimin basarili oldugu yorumu yapilabilir.

Haber tasarimiyla dikkat ¢eken medya kuruluslarindan bir digeri ise TRT"dir. TRT Haber web
sitesi iginde interaktif sayfasinda 2018 yilindan baglayarak hazirlanmis ¢ok sayida haber bulunmaktadir.
TRT tarafindan “interaktif haber olarak™ nitelendirilen haberlerin tamami taranmis; en etkilesimli oldugu
diisiiniilen 3 Ocak 2019 tarihli “Tiirkiye’de alternatif enerji” baslikli haber (OH-6), amag ydnelimli
olarak secilmistir.

b1 4IHABER Alernatif Emech  Wyokinie Glney  Wdrollk  Jeotermal  Ringar

p&ﬁyéda.oldutju gibi Tiirkiye'de de alternatif enerji kaynaklan

son yillarda buyik onem kazand.

ternatil Ener
. .\\}
E py 6.671 4726 27912

Gorsel 6. TRT Haber tarafindan 3 Ocak 2019 tarihli hazirlanan “Tiirkiye’de Alternatif Enerji” baglikli olam
haber (Bkz. https://interaktif.trthaber.com/2018/alternatif-enerji/)

(a) Gorsel haber toplama bigimleri: Haberde; yiiksek ¢Oziiniirliklii fotograflar, videolar ve grafik
cizimleri bigiminde bilgi grafikler yogun olarak kullanilmaktadir. Uzman kisilerle yapilan roportajlar
video kaydi alinarak elde edilmis, ¢esitli kaynaklardan elde edilen bilgiler, haritalar, multimedya ve
veriler olarak bilgi grafiklerine doniistiiriilmiistiir.
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(b) Teknoloji kullanimlari: Fotograflarin ve videolarm kullaniliyor olmasi habercilikte yaygin olarak
kullanilan goriintii elde etme teknolojilerinden yararlanildigini gostermektedir. Bilgi grafiklerinin -
ozellikle alternatif enerji kaynaklarina ait haritalarin hazirlanmasi asamasinda- bilgi iletisim
teknolojileri aracilifiyla ¢esitli ¢izim-grafik yazilimlan yardimiyla hazirlandig1 anlagilmaktadir. Ayrica,
ekran ortasinda, sayfa agilislarinin ve degisimlerinin beklenmesi esnasinda yesil dongiisel bir animasyon
uygulamasi yer almaktadir.

(c) Disiplinli gorsel kurgu ve sunumlar: Kullanilan fotograflar, alisilmisin disinda kimi yerlerde ekrani
kaplayacak bicimdedir. Videolar standart ebatta izlenebilmektedir. Dijital dykii anlatiminda kayan yazi
biciminde giris yazis1 ve haritalar 6zgiinliik saglamaktadir. Bu agilardan, goreceli olarak, Tiirkiye i¢in
yenilik¢i bir baska tasarim olarak kabul edilebilir. Diger vinyet bi¢iminde kullanilan illiistrasyonlar
temaya uygun bi¢cimde standart ve internette yaygin olarak bulunabilecek tlirdendir.

(d) Hedef kitle odakli 6ykiileme ve yaymlama: Hedef okuyucu kitlesinin ilgisini ¢ekme ve siirekliligin
devam ettirilmesi, sikic1 olmayan bilgi grafikleri, haritalar aracilifiyla saglanmaya ¢alisilmistir. Ayrica,
okuyucularin haberle ilgili paylasimda bulunmalari i¢in baglantilar ekranin sag altinda yer almaktadir.
Tema ve kimi yazi renkleri temiz enerjiyi simgelemesi agisindan acik ¢imen renginde kullanilmig
olmasina karsin, haberin genelinde mekdn hissi yaratilamamistir. Bu nedenle, okuyucunun haber
oykiisiiyle etkilesime girmeyecegi diisiilebilir. Buna karsin, sayfalarin altinda ve tek bolimde yer alan
videolarin ¢esitli platformlarda paylasimda bulunulmasina olanak tanimnmustir.

SONUC

Orneklem olarak segilen haberler Haber Tasarim Toplulugu tarafindan belirlenen haber tasarim
Olciitlerine gore ¢ok yonlii olarak analiz edilmeye c¢alisilmistir. Pavlik’in (2001) dikkat cektigi,
etkilegimli (interaktif) 6ykii anlatimi, hipermetin (yazi, video, goriintii, grafik vb.) ve hiperortam (gesitli
medyalar aras1 geciskenlik) gibi ¢esitli unsurlar degerlendirilmistir. Haberlerin yeni medyaya uyumunu
gosteren tablo asagida verilmistir.

Yeni medya Yeni medya gazeteciligi OH- OH- OH- | OH- OH- OH-

-NITELIKLER- -BOYUTLAR- 1 2 3 4 5 6

Multimedya Iletl?slrfzv)./ontemlermm + + N i N N
genisligi

Hipermetinsellik  Hiperortam - - - - + -

Etkilesimlilik Yiiksek izleyici katilimi + + + - + -

Bellek ve anlilik Eszqmanszz olabilen Dinamik + + ) ) N +
icerik

Kitlesizlestirme Kisisellestirme/gereksinmelere + + + N N i
uyarlama

Tablo 1. Analiz edilen haberlerin yeni medya gazeteciligine olan durumlar1

Yarismada dereceye giren Reuters ve New York Times’in yayinladig1 haberler hipermetinsellik
disinda tiim Olgiitleri karsilamaktadir. Bu haberlerin; (a) ikna edicilik, (b) inandiricilik, iglevsel olarak
(c) ¢ok yonliiliik niteliklerine sahip olduklari, dolayisiyla bilingli ve amagh olarak bu yonde haber
yayinlama ¢abasi i¢inde olduklari anlasilmaktadir. Bu ve benzer medya kuruluslarinin haber yayinlarina
bakildiginda yeni medya yonelimli yayincilik egilimi i¢inde olduklar1 sdylenebilir.

Tiirkiye’de yeni medya ortamlarindaki haber yayinlarinda ise karsit bir durum s6z konusudur.
Hem muhabirlerin hem de kurumlarm, Rogers’in (2003’ten akt. Ispir, 2013) dikkat ¢ektigi, yeni
medyanin tasidigi (1) etkilesime girme, (2) kitlesizlestirme, (3) eszamansiz olabilme niteliklerine tam
olarak uyum saglayamadiklari; Hiirriyet disinda mekan hissi yaratamadiklar ve empatik iletisim firsati
olusturamadiklar1 belirlenmistir. Bulgular g6z 6niine alindiginda, bu yayin kuruluslarinin yeni medya
kullanicisina duyarl habercilik anlayisini heniiz tam anlamiyla benimseyemedikleri bulgulanmistir.
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Genel olarak Tirkiye’deki yayinlara bakildiginda, islevsellik, erisilebilirlik, anlasilabilirlik,
etkilesimlilik, estetiksellik niteliklerinin tiimiine sahip haber tasarimlarina nadiren rastlanabilmektedir.
Haberin 6ykii sayfalarinda, gorsel ve teknik olarak yaratici tasarim, deneyimsel tasarim ya da sosyal
medya tasarimi gibi uygulamalarin benimsenmesi gereklidir. Tiirkiye’de 0ykii sayfasi tasarimlari, bilgi
grafikleri, sosyal medya kullaniminin durumuna bakildiginda, 6rneklem olarak belirlenen Haber Sol
Portal, Hiirriyet, TRT Haber’e ait olanlar disinda baglamsallastiriimis gazetecilik ya da daha genis
bilinen adiyla multimedya gazeteciligi 6zelliklerine biitiiniiyle sahip haberler yok denecek kadar azdir.
Elbette, iyi bir gazeteci ekibine, teknolojik iiriinlere, arastirmaya, zamana, paraya gereksinim duyulmasi
nedeniyle bu calismada ortaya kondugu bigimde nitelikli tasarimlara sahip haberler yaygin degildir;
simdilik sorusturmaci gazetecilikle yapilan 6zel haberler i¢in daha islevsel durmaktadir. Ancak her seye
karsin, yeni habercilik anlayisi géz oniine alindiginda, Tiirkiye’de dijital mecralarda yayimlanan
haberler ne tasarim olarak yeni medya mecralarina uyumludur ne de yeni okuyucu tipi olan yeni medya
kullanicilarmin isteklerini karsilayabilen niteliklere sahiptir. Incelenen Tiirkiye’deki haberlerin her
biriyse, yarismalarda dereceye girmis Batili medya kuruluslarinin haberlerinin aksine, genel anlamda
yeni haberciligin prototipleri olarak degerlendirilebilir.
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LUKS MARKALARIN MODA TASARIMLARINDA
KULLANILAN DiJITAL MEDYANIN GORSEL ILETISIM
SEMBOLLERI: EMOJILER

Gozde YETMEN'

GIRIS

Dijital medya; temelinde dijital kodlama sistemine dayanan, hipermetinlilik ve modiilerlik
ozelliklerini i¢inde barindiran, yiliksek hizda etkilesimin oldugu iletisim alanlaridir. Etkilesim ve
olciilebilirlik 6zellikleriyle web, mobil, sanal veya artirilmis gerceklik platformlarinda insanlarin aktif
halde rol aldig1 bir iletisim alanii olan dijital medyay1 geleneksel medyanin analog materyallerinden
ayiran en Onemli 6zelligi; verilerin sayisal O ve 1 kaynakli olarak aktarilmasidir (Seberoglu, 2020:77-
78). Bu yoniiyle dijital medya, teknolojik olarak iletisimin hizin1 arttirdig, verilerin giincellenebilirligini
kolaylastirdig1 gibi bilgi yayilimini siiratli, rahat ulasilabilir ve ol¢iilebilir kilmaktadir.

Evans’a (2008, s:35) gore teknoloji alaninda yasanan hizli degisim tiim iletisim big¢imlerini,
pazarlama dinamiklerini ve insanlarin hayat tarzlarini geri doniilemez bigimde degistirmistir. Markalar
fiziki perakende magazalarinin yani sira artik yaygin bigimde dijital medya iizerinden e-ticarete yonelik,
kurumsal web sitesi, mobil web sitesi, mobil uygulama, kampanya sayfasi, sanal gerceklik uygulamasi
vb. sanal kurumsal varliklar olusturmaktadirlar. Dijital medya, iireticiler ile tiiketicilere interaktif
iletisim imkan1 verir. Markalarin dijital medyaya adapte olmalari, tiiketicilerin giincel yonelimlerini ve
taleplerini daha dogru 6l¢iimleyip analiz ederek raporlar olusturacak, bir sonraki sezonda satis oranlarini
arttiracak bi¢cimde tasarim yapmalarina olanak tanir. Boylelikle dijital medya, hedef kitlelerinin
markadan beklentilerine uygun yeni pazarlama ve reklam stratejileri gelistirmesine de yardimci olacak
verileri dijital olarak barindiran bir ortam sunar.

Dijital medya, uygulama magazalarindaki (app. store) uygulamalar (applications) ile
kullanicilarinin igerik iireticisi oldugu; anlik paylasimlariyla olaylar, fikirlerini, hislerini ifade
edebildikleri dijital bir iletisim bigimini benimsetmektedir. Kullanicilar, dijital medya iizerinden siiratle
yazdiklar1 6zel mesajlasmalarda veya genel paylasimlarinda duygu ve diisiincelerini uzun uzun
yazmaktansa, ciimleler arasinda gorsel iletisim sembolleri olan emojileri kullanmay tercih etmektedir.

Basiniz1 bir yana egip baktiginizda farkli ifadelere sahip yiizleri ¢cagristiran ‘:)’, “:(‘ veya “:0’
benzeri ifadeler, 1980’lerin baslarindan beri duygular1 aktarmaya yarayan birer ara¢ olarak yazisma
dilinde yer alir ve bunlara genel olarak ‘emoticon’ denir (Dagkiran, 2015:76).

Giliniimiizde dijital medyada yaygin kullanilan ‘emoji’ tanimzi; etimolojik olarak Japonca, resim (
#2, eh) ve harf ya da karakter (X, moji) kelimelerinin birlesiminden olusmaktadir ve piktogram
anlamina gelir. Nesnelerin ve kavramlarin basit ¢izimlerle anlatim bi¢imi olan piktografilerin dijital
versiyonlar1 emojilerdir.

Emojinin dijital ortama stiriiliisti; 1999 yilinda Japonya merkezli bir mobil telefon operatorii ‘NTT
Docomo’ adli firmasinin kalp simgesini yazigmalarda klavyeye dahil etmesiyle baslar (Daskiran,
2015:75). Emojinin yaraticisi olarak kabul edilen grafik tasarime1 Shigetaka Kurita 1999 yilinda NTT
Docomo i¢in ¢alistigi sirada ‘emotikon’ ve ‘manpu’dan (Japon ¢izgi romanlari olan mangalarda
duygular1 gosteren simgeler) ilham alarak, baslangic i¢in farkli duygu ve durumlara karsilik gelen 176
tane simge belirler ve bunlar1 12x12 piksellik bir matris iizerinde ¢izmeye baslar. Bdylece emojinin ilk
tohumlart atilmig olur (Dagkiran, 2015:76).

Seargeant’a (2019:62) gore emojilerin tasarimlarini ‘manga’ denilen Japon ¢izgi romanlarindaki
abartil1 yiiz ifadelerinin ¢izimleri 6nemli 6lciide etkilemistir. Japon manga ¢izimlerinde yillar i¢inde
duygu ve diisiinceleri temsil eden belirli bir ‘gérsel dil’ grameri gelismistir ve bu dilin standart
mecazlariin ¢ogu manga sanat¢is1 Osamu Tezuka’nin 6ncii galigmasindan tiiretilmistir.

Manga karakterlerinin ayirt edici goriinlimili biiyiikk gozlerinden, biiylik saglarindan ve
kiictiltiilmiis agizlarmdan gelir ve emoji tizerindeki en dikkate deger etki gozlerin belirginligidir ancak
duygularin geleneksel mecazlar araciligiyla ifade edilme bigimi de dogrudan bir aktarimdir. Bu ifadeleri
temsil etmek icin gelistirilen ikonografi, ‘manpu’ olarak bilinir; manpu, ger¢ek olmayan, bunun yerine
¢esitli durumlar, tepkileri ve duygulari ifade etmenin sembolik bir yolu olan ifadelerden olusur. Ornegin
utanan veya gerginlik yasiyan bir manga karakteri ter damlaciklariyla temsil edilir, kadin karakterin

! Dr. Ogretim Uyesi, Izmir Demokrasi Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, gozde.yetmen@idu.edu.tr.
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gdzleri parliyorsa, kendisi de goz kamastiriyor demektir ya da bir karakterin gozleri kapkaraysa 6fkeden
titkenmistir gibi kurallarin ¢ogu dogrudan emojilere dahil edilmistir (Seargeant, 2019:62).

2010 yilinda yazim karakterlerinin evrensel standartlarini belirleyen Unicode Konsorsiyumu
emojiyi karakter setlerine eklemeye baslamigtir. 2011 yilinda I0S’un 5. siiriimii ile Apple’in mobil
cihazlarinda emojileri herkesin kullanimina agmis; 2013 yilinda ise Android’in kendi sistemlerine bir
emoji klavyesi eklemesi kullanima yaygimlik kazandirmistir (Ozant, Kelleci, 2017: 401).

9 Subat 2014°te New York Moda Haftasi i¢in Harper's Bazaar, Londra merkezli tasarim ajansi
Crush Creative isbirliginde ‘Bazaar-Emojis’ adl1 6zel bir emoji serisi tasarlanmistir. Moda takipgilerinin
iletisimlerini kolaylastirmak fikrinden hareketle 36 adet moda emojisi ile yepyeni bir gorsel dil
olusturulup uygulama magazalarinda sunulmustur (Style Caster, https://stylecaster.com/harpers-bazaar-
fashion-emojis/). Ne giyecegimize karar vermek i¢in mesajlasirken, Unicode Konsorsiyum’un bize
sundugu siradan goriiniimlii, mevcut giyim emojileri trendleri yansitmazken; Bazaar-Emojis’in siyah
stiletto, civili kiipe, chanel ¢anta vd. emojileri giincel moda goriiniimlere uygundur. Tasarimcilar ve
markalar tarafindan kisa siirede benimsenen Bazaar-Emojis, onlara kendi emoji uygulamalarini
yaratmalari i¢in ilham vermistir. Ayn1 yil EmotiKarl uygulamasini sunan Karl Lagerfeld ve kedisinin
emojileri de ilk burada goriilmektedir.

~_

Gorsel 1. Harper’s Bazaar Emojis App. adli uygulamasinda yer alan 36 adet moda emojisi,
https://www.harpersbazaar.com/fashion/trends/g3339/bazaar-emojis/, Erisim Tarihi: 22.03.2020.

1. MODA MARKALARININ EMOJI UYGULAMALARI
1.1. EmotiKarl

Chanel markasmin bas tasarimcis1 Karl Lagerfeld, 13 Mart 2014°te kendi resmi emoji setini
piyasaya sirmiistir (NSS Magazine, https://www.nssmag.com/en/fashion/5567/karl-lagerfeld-
emotikarl). Moda endiistrisinde kendi markasina 6zgii ilk emoji tasarimlarimi olusturan Lagerfeld’in
setinde kendisi ve kedisi Choupette'in kii¢iik kafalari, parfiim sisesi, glines gozliigi, Eiffel kulesi, spor
canta ve ayni zamanda bir moda ikonu olarak taninan tasarimcinin 6zgiin stilinin bir parcasi parmaksiz
eldivenlerini iceren ¢ok sayida el hareketinin toplamda 30 adet emojisi bulunmaktadir. Bu emojiler ayni
zamanda tasarimeinin kisisel Kar! Lagerfeld markasinin yeni ¢ikan kadim ve erkek parfiimlerinin reklam
ve halkla iligkiler taniim ¢aligmasinin bir pargasi olarak parfiim reklamlariyla es zamanli olarak
uygulama magazalarinda sunulmustur.
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Gorsel 2. EmotiKarl uygulamasinda yer alan emojiler,
https://www.elle.com/fashion/news/a24478/karl-lagerfeld-emojis/, Erisim Tarihi: 14.03.2020.

1.2. Versac-emoji

Marka, yeni medyadan ilham alan 2015 y1il1 Sonbahar Kis koleksiyonunu Milano’da sunmasiyla
dijital cagin simgelerini tasarimlarinda kullanmaya baglamistir. 14 Subat 2016’da #VersaceSharesLove
etiketli Instagram paylasimiyla marka, kendi emoji uygulamasim tanitt1 (Harpers Bazaar Magazine,
https://www.harpersbazaar.com.sg/fashion/you-can-now/). Versace ikonik logosu Medusa basini
emojilere uyarlamanin yani sira moda trendlerine uygun emojiler: haute couture elbiseler, giines
g6zIigl, canta, jean, t-shirt, ayakkabi, elmas yiiziikli el ifadeleri tasarlamistir. Ayrica kullanicilar bu
uygulama igerigi ile kendi ¢ektikleri fotograflar {izerine ¢ok ¢esitli ¢cikartmalar, arka planlar, filtreler ve
metin se¢eneklerini kullanarak orijinal goriintiiler de olusturabilmektedir.
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Gorsel 3. Versac-emoji uygulamasinda yer alan emojiler,
https://www .harpersbazaar.com.sg/fashion/you-can-now/, Erigim Tarihi: 15.03.2020.

1.3. Coachmoji

1941'den beri ad1 New York'un enerjisi, bireyselligi ve yaratici iyimserligiyle es anlamli olan
Coach, 2016 yili Mayis aymda sundugu Coachmoji klavyesi ile Apple'm iMessage ozelliklerini
benimseyen ilk premium markalardan biri olmustur. Marka, birka¢ sezon {iist iiste satiglarinin
gerilemesinin ardindan tiiketicilere dijital medya aracilifiyla yeniden ulagmay1 basarmstir. Tiiketicilerle
baglant1 kurmak i¢in yeni bir mobil stratejinin pargasi olarak gelistirdigi Coachmoji emoji klavyesini
uygulama magazalarinda sundugunda; ABD’de iPhone kullanicilar ortalama 80 uygulamaya sahipti,
ancak diizenli olarak yalmzca ¢ tanesini agabilmekteydiler (Fortune Magazine,
https://fortune.com/2015/09/24/apps-smartphone-facebook/). Bu genel mobil uygulama
kullanigsizligina yanit olarak Coach, iMessage i¢in gelistirdigi Coachmoji uygulamasinda Amerikan
mobil mesajlasma pazarlama platformu Snaps ile isbirligi yapmistir (Stylus Trend Forecast,
https://www.stylus.com/coach-ditches-app-to-focus-on-messaging-tools).
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Coachmoji'yi kullanicilart Apple Store'dan licretsiz olarak indirip dogrudan iMessage'a baglayan
yeni bir diigme aracilifiyla, uygulamanin emoji klavyesi olarak kullanilabilme &zelligi; tiiketicilerin
mesajlarina markali tiriinlerin sanal "etiketlerini" eklemelerine olanak tanimistir. Markanin en son {iriin
yelpazesinden kisisellestirilmis goriiniimler olusturma secenegi ile kullanicilarin yaratacaklari ilham
panolarini telefona kaydedilebilmeleri veya iMessage aracilifiyla paylasilabilmeleri kullanish olmustur
(IPG Media Lab., https://ipglab.com/2016/10/11/why-coach-ditched-its-ios-app-for-an-imessage-app/).

Coachmoji klavyesi tiiketicilerin mesajlarina markanim 2017 Ilkbahar/Yaz koleksiyonunun iiriin
ve desenlerinin sanal ‘etiketlerini’ eklemelerine iki sekilde olanak tanimigtir: Goriintimler; koleksiyon
temalar1 olan; 'New York City', 'Road Trip' ve 'American Prairie' adli kategorilerle kisisellestirilmis
goriiniimler ile ‘ilham panolar” olusturma ve bunlarn mesajla paylasma secenegi
sunmugtur. Cikartmalarm kullaniminda ise marka, emojilerinin popiilerligini ve ilgi diizeyini dlgcecek
takip sistemine sahipti ve emojileri buna gore ger¢ek zamanl olarak giincellenebilmeyteydi (Stylus
Trend Forecast, https://www.stylus.com/coach-ditches-app-to-focus-on-messaging-tools).
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Gorsel 4. Coachmoji uygulamasinda ve iMessage klavyesinde yer alan emojilerin uygulama ekran goriintiileri,
https://ipglab.com/2016/10/11/why-coach-ditched-its-ios-app-for-an-imessage-app/, Erisim Tarihi: 24.03.2020.

1.4. Bemoji

Mobil uygulamalarda emoji kullanimimi erken benimseyen markalardan bir digeri Tiirkiye’den
Beymen markasidir. Beymen 2016 yili Eyliil ayinda ingiliz illiistratér Kate Philipson tarafindan
markaya 6zel tasarlanan uygulamay1 tanitmistir. Bemoji uygulamasinda Beymen diinyasindan, moda ve
trendlerden ilham alinarak tasarlanan 300 farkli emoji yer almaktadir. Markaya 6zel grafik tasarim
dilinde hazirlanan ve donemsel olarak giincellenen Bemoji; moda, duygular, yasam tarzi, doga ve
tipografi gibi farkli kategorilerden illiistrasyonlar igermektedir. Uygulama, Apple Store ve Google Play
iizerinden ticretsiz indirilmektedir (Vogue Magazine, https://vogue.com.tr/haber/beymennin-eglenceli-
dunyasi-bemoji).

Bemoji’nin lansmaninda iletisim uzmani Levent Erden'in, dijital diinyanin emojilerinin nasil 21.
ylizyilin iletisim bigimine doniistiigiinii anlatti§1 sunumunun devaminda uygulamay1 Beymen’in Marka
ve lletisim Sorumlusu Elif Tellaloglu su sdzlerle tanitmaktadir:

“Moda diinyas1 i¢inde bulundugu ¢agin dinamiklerine gore kendini stirekli yeniliyor.
Giintimiiziin global iletisim dili emojiler, artik giinliik iletisimimizin vazge¢ilmezi.
Duygu ve diisiincelerimizi kelimelere dokmek yerine emojiler ile anlatmay tercih
ediyoruz. Emojiler giinliik hayatimizin i¢ine bu kadar girmisken moda diinyas1 da bu
trende kayitsiz kalmadi. Beymen olarak biz de genglesen marka yiiziimiizli anlatirken
kendimizi ifade etmek i¢in bu trendi sahiplenmek ve Tiirkiye’de kendi markasina 6zel
bir emoji seti tasarlayan ilk moda markasi olmak istedik” (Campaign Tiirkiye,
https://www.campaigntr.com/beymenden-renkli-bemoji-dunyasi/).
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Gorsel 5. Bemoji uygulamasinda yer alan emojilerden 6rnek goriintimler,
https://www.behance.net/leopardslunch, Erisim Tarihi: 05.04.2020.

1.5. Emotikenzos

Liiks moda markas1 Kenzo ile hizli moda hazir giyim markas1t H&M’in ortak gelistirdikleri,
Kenzo’nun kreatif direktdrleri Carol Lim ve Humberto Leon tarafindan tasarlanan H&M’in 2016
koleksiyonu lansman1 6ncesinde kulaktan kulaga yayilim stratejisi olarak bir emojisi serisi tasarlanmis
ve uygulama magazalarinda sunulmustur. 2016 Ekim ayinda sunulan ‘Emotikenzo’ uygulamasi,
kullanicilarin markalarin is birligi hakkinda daha fazla bilgi edinmesini saglamakta ve onlar1t H&M e-
ticaret uygulamasini indirmeye tegvik etmektedir.

Kullanicilarin mesajlarin1 yaratici bir sekilde Ozellestirebilmeleri icin dort boliime ayrilan
klavyelerin ilki Kenzo markasinin fontuyla yazmaya olanak taniyan benzersiz harfler icermekte, bir
diger klavye bu yazi tiplerini emoji yiiz ifadeleri olarak yeniden olustururken, tiglinciisii tasarim evinin
imzasi olan ¢igekler ve kaplanlar gibi desenlere ve motiflere odaklanmaktadir. Dordiincii klavyede ise
erkek ve kadin giyim ve aksesuarlar1 dahil olmak {izere iki sayfalik koleksiyon pargalarmi igeren
emojiler yer almaktadir (América Retail, https://www.america-retail.com/tendencias-e-
innovacion/innovacion-kenzo-hm-express-brand-motifs-in-emoji-form-as-capsule-debut-nears/) .
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Gorsel 6. EmotiKenzos uygulamasinda yer alan klavyeler ve emojiler,
https://www.instagram.com/p/BMOMzGaB5c0/?utm_source=ig_embed, Erisim Tarihi: 05.04.2020.
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1.6. Holiday Emoji

Comme des Gargons 23 Kasim 2016’da markanin ikonik ‘Play’ adli kalp logosunu igeren yeni
bir emoji paketi uygulamasi sunmustur. Markanin logosunun eglenceli bir tatil temasiyla tasarlandigi
toplam 24 adet emoji bulunmaktadir. iMessage uygulamasi i¢in dogrudan bir eklenti olarak da mevcut
olan emoji ¢ikartma paketi, eglenceli bir kis tatillleri (Cadilar Bayrami, Siikran Giinii ve Noel) temasiyla
tasarlanmistir. Play kalp logosu aslen Polonyali sanat¢1 Filip Pagowski tarafindan yaratilmis ve o
zamandan beri modanin en taninmis ikonlarindan biri haline gelmistir (Dazed Magazine,
https://www.dazeddigital.com/fashion/article/33812/1/comme-des-garons-has-created-its-own emojis).
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Gorsel 7. Comme des Gargons ‘Holiday Emoji’ uygulamasinda yer alan emojiler,
https://www.instagram.com/p/BMOMzGaB5c0/?utm_source=ig_embed, Erisim Tarihi: 05.04.2020.

1.7. Chanel ‘Emoji Set’

2017 yilinin Mart ayinda Fransiz Chanel moda evi ‘Rouge Coco Gloss’ kozmetik koleksiyonunun
emojikonlarini iMessage uygulamasinda kullanilmast i¢in sunmusgtur. Chanel markasinin grafiklerini,
hareketli tasarimlarimi ve dijital igeriklerini 2010 yilinda Sanat Direktorii Leslie David tarafindan
kurulan Leslie David Studio iiretmektedir. Acikca Y kusagi (Millennial Generation) tiiketici kitlesini
hedef alan Chanel emojikonlari; markanin kozmetik koleksiyonunu tanitmay1 amaglamaktadir. Parlak
pembe tonlarda, 3B olusturulmus olanlar ve animasyonlu emojilerden olusan bu c¢ikartmalar
arasinda; markanin ikonik ¢ift C logosu, Chanel logolu ugaklar, dogum giinii pastalari, kahve fincanlar
ve elmaslar sembolize eden emojikonlar  bulunmaktadir (Vogue Magazine,
https://www.vogue.com/article/chanel-emojis-how-to-guide-paris-fashion-week).
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Gorsel 8. Chanel Emoji Set uygulamasinda yer alan emojiler,
https://www.wmagazine.com/story/chanel-emojis-text-messages/, Erigsim Tarihi: 07.04.2020.

2. MODA KOLEKSiYONLARINDA EMOJILERIi KULLANAN MARKALAR VE
TASARIMCILARI
2.1. Jeremy Scott 2012 Sonbahar Hazir Giyim Koleksiyonu

Her seyin bir Google aramasi uzakta erisilebilir oldugu internetin kalici kiiltiiriinde tasarimci;
gecmisin bundan sonra hicbir zaman ‘gecmis’ olmayacagint "Artik hicbir sey gitmiyor", "Gec¢misi
silmek gercekten miimkiin degil" diyerek diisiincelerini ifade etmektedir. Jeremy Scott 2012 yilindaki
sonbahar hazir giyim koleksiyonunda trikolar, esofman takimlari, stre¢ elbiseler iizerindeki kumasg
desenlerinde anlik ileti emojilerini kendi ¢izgisine uyarlamistir. Tasarimci; ‘biz onlar1 duygularimiz
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iletmek i¢in kullaniyoruz; kizgmligimizi, mutlulugumuzu, flort istedigimizi tiim hislerimizi tek tikla bir
anda karsimizdakine ulastirtyoruz, bu ifadeler artik resmen gecerli bir cevap oluyor’ sozleriyle
koleksiyonu tanitmigtir (Vogue Magazine, https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2012-ready-to-
wear/jeremy-scott).

Gorsel 9. Jeremy Scott 2012 Sonbahar Hazir Giyim Koleksiyonu’nda yer alan emoji tasarimlari,
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2012-ready-to-wear/jeremy-scott, Erisim Tarihi: 27.04.2020.

2.2. Moschino ilkbahar 2015 Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu
Moschino 2015 yili flkbahar erkek giyim hazir giyim koleksiyonunda Jeremy Scott, gesitli
iilkelerin bayraklarn iizerine giilen yiiz emojisi baskili gomlek sort ve pantolon takimlari, bel cantasi,
spor sirt cantasi ve ayakkabi tasarimlari ile bir zamanlar moda sisteminin elestirisi sayilan seylerin artik
sadece popiiler tiikketim kiiltiirliniin olagan bir parcasi oldugunu gostermektedir.

Gorsel 10. Moschino ilkbahar 2015 Erkek Hazir Giyim Koleksiyonu’ndan emoji bask1 deseni érnek
goriiniimleri, https://www.vogue.com/fashion-shows/spring-2015-menswear/moschino/slideshow/collection,
Erisim Tarihi: 27.04.2020.

2.3. Anya Hindmarch 2016 Sonbahar Hazir Giyim Koleksiyonu
2016 yilinda ‘emotikon’ trendi baglamis ve Anya Hindmarch Sonbahar hazir giyim
koleksiyonunda bu trendin onciilerinden olmustur. Tasarime1, 80’li yillarin oyun konsollorindaki pixel
tabanli karakterlerin emojilerini giincel emojilerle birlikte kreasyonlar iizerinde aplike, isleme, bask1
gibi tekstil teknikleriyle desen olusturmak i¢in kullanmistir. Bu koleksiyon Londra sokak modasini
oldukea etkilemis ve trend belirleyici olmustur.
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Gorsel 11. Anya Hindmarch Sonbahar 2016 Hazir Giyim Koleksiyonu’ndan emoji deseni 6rnek goriiniimleri,
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/anya-hindmarch, Erigim Tarihi: 30.04.2020.

2.4. Chanel 2016 Sonbahar Hazir Giyim Koleksiyonu

Markanin bas tasarimeisi Karl Lagerfeld, 2016 yilindaki kreasyonlarinda emojilere yer vermistir.
Ik olarak 2016 sonbaharinda tasarimci, ¢antalar1 markanin logosunu Chanel'e 6zgii kamelya ¢icegi ve
kedisi Choupette’nin emojileriyle siislemistir. Modeller, baris1 sembolize eden el hareketi emojisinden
yapilmis elmas bilezikler takarken, sanat¢i Takashi Murakami’nin eserlerine benzeyen emoji
aksesuarlar, tiivit Chanel takim elbiselerin ceketlerinde fermuar ¢ekme islevi gérmiistiir (Vogue
Magazine, https://www.vogue.com/article/emoji-chanel-acne-studios).

Chanel Sonbahar 2016 Hazir Giyim Koleksiyonu Paris Moda Haftasi’nda Champs-Elysées'deki
Grand Palais’de sunuldugunda emoji baskilar1 tiivit, metalik kumaslar ve incilerin gdsterisi arasina
saklanmistir. Bluzlar ve ceketlerin iizerine tasarlanan Chanel logolu emoji kumas desenlerini,
koleksiyondaki kedi yiizlii bilezikler, zafer isareti yapan el bi¢imli kemerler, dort yaprakli yoncalar ve
OK isaretli bag parmak emojikon baskilarinin yer aldigi omuz cantalar1 ve ‘Emoticon Tote Bag’
tamamlamisgtir.

Gorsel 12. Chanel Sonbahar 2016 Hazir Giyim Koleksiyonu’ndan emoji bask: deseni detay goriiniimii,
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2016-ready-to-wear/chanel#gallery-collection, Erisim Tarihi: 02.05.2020.

2.5. Acne Studios 2016 Sonbahar Unisex Hazir Giyim Kapsiil Koleksiyonu
Isvegli marka Acne Studios, 2016 yilinin emojikon trendine uyarak eglenceli emojilerden ilham
alan unisex bir kapsiil koleksiyon tasarlamistir. Muz, donut, mikrofon ve sosisli sandvi¢ emojilerini
sweatshirtler ve keplere nakis isleme; tisort ve ayakkabilara baski deseni olarak kullanarak ilging bir
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dokunusla zamansiz temel pargalardan olusan bir koleksiyon yaratmistir. Hedef kitlesi Z kusagimin
sokak modas1 olmustur.

Gorsel 13. Acne Studios Sonbahar 2016 Unisex Hazir Giyim Kapsiil Koleksiyonu,
https://www.vogue.fr/fashion/fashion-news/diaporama/say-it-with-emojis-the-fun-new-collection-from-acne-
studios/36481, Erisim Tarihi: 02.05.2020.

2.6. Philipp Plein Resort 2016 Koleksiyonu
2016 sezonunda cagdas sanatin popiiler kiltiirii benimseme bicimden ilham alan bir diger
tasarimci Philipp Plein, o da kendi tarzinda feminen siluetler iizerinde emojileri Swarovski taglarla,
parlak kumasglara iglemistir. Plein, bas parmak yukari isaretlerinden giilen yiizlere kadar her bir emojiyi
bomber ceketlerde, mini eteklerde, elbiselerde baski ve nakis deseni olarak kullanmistir.

Gorsel 14. Philipp Plein Resort 2016 Koleksiyonu’ndan emoji bask: ve isleme deseni goriintimleri,
https://www.vogue.com/fashion-shows/resort-2016/philipp-plein, Erisim Tarihi: 02.05.2020.

2.7. Versace Shares Love Kapsiil Koleksiyonu
Marka, 14 Subat 2016’da Sevgililer Giinii'nden ilham alan emoji uygulamas1 Versac-emoji’yi
#VersaceSharesLove etiketliyle paylastiginda uygulamanin tanitimi i¢in; giines gozliiklii ve gézlerinden
kalp sacan emojilerin nakis iglemeli Versace emoji tisort koleksiyonunu, siyah ve beyaz renk
secenekleriyle unisex bir kapsiil koleksiyon olarak sunmustur (Harpers Bazaar, Magazine
https://www.harpersbazaar.com.sg/fashion/you-can-now/).
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Marka, ‘Young Versace’” etiketli bebek ve ¢ocuk koleksiyonlarinda 2020 yilinda da medusa
emojilerini desen olarak zibin, tigort mont ve ¢anta tasarimlarinda kullanmaya devam etmektedir.

5

Lo

Gorsel 15. #VersaceSharesLove kapsiil koleksiyonundan emoji baski ve nakis isleme deseni goriintimleri,
https://www.harpersbazaar.com.sg/fashion/you-can-now/, Erisim Tarihi: 02.04.2020.

2.8. Viktor and Rolf 2020 Sonbahar Couture Koleksiyonu

Hollandali moda tasarimcilar1Viktor Horsting ve Rolf Snoeren, Covid-19 pandemisi siiresince
hazirladiklar1 2020 Sonbahar Couture koleksiyonlarinda; koronoviriisiin karantina siirecini temsil eden
haute couture tasarimlar sunmuslardir. Karantina siireci, ev yasantis1 ve giyimine 6zgii gecelikler,
sabahliklar ve sosyal mesafeyi korumayi temsil eden uzun, genis etekli paltolarin tasarimlarinda; dijital
iletigimin gorsel sembolleri emojileri, karmasik duygu durumlarimizi ve sevgiye olan ihtiyacimizi
anlatmak i¢in aplike kumas desenleri olarak kullanmiglardir. Koleksiyondaki dokuz couture kreasyona
ait tasarimlarda saten, sonil, dantel, kapitone gibi kumaslari segerken Amsterdam'da yerel tedarikgilerle
caligmiglar  ve  kendi  kumas  stoklarindan  faydalanmislardir ~ (Vogue  Magazine,
https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2020-couture/viktor-rolf).

Gorsel 16. Viktor Horsting ve Rolf Snoeren, (2020). “Viktor and Rolf Sonbahar 2020 Couture Koleksiyonu”,
Verner, A. (2020), https://www.vogue.com/fashion-shows/fall-2020-couture/viktor-rolf, Erisim
Tarihi:08.07.2020
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Bildiride incelenen tim mobil emoji uygulamalarinin etiket kullanimlarinin izlenebilme
ozelligiyle, markalarin popiilerlik ve alaka diizeyini dl¢gmesine ve simgeleri buna gore gergek zamanl
olarak giincellemesine olanak tanidig1 bildirinin bulgusu olarak degerlendirilebilir. Dijital medyanin
sundugu bu Ozellikten faydalanmasi gereken markalar; giderek daha fazla insanmm mesajlasma
uygulamalarini birincil iletisim araci olarak sectiklerini dikkate almali ve daha fazla marka mesajlasma
platformlarinin pazarlama potansiyelini kesfetmeye baslamalidir 6nerisi sunulabilir.

Bazaar-Emojis uygulamasi 10S isletim sistemiyle, EmotiKarl uygulamas1 ise Android isletim
sistemi ile uyumlu olarak tasarlanmakta ve emojiler ancak e-posta, SMS, Facebook ve Co. araciligiyla
resim dosyast olarak disa aktarilabilmektedir. Versac-emoji, emoji ¢ikartmalari, arka planlar, filtreler ve
metin rengi segenekleri ile kullanicilarin kendi fotograflarini siislemek veya orijinal kompozisyonlar
olusturmalari i¢in kullanilmas1 amaciyla yeni medya uygulamalarina uygun tasarlanmistir. Coach, web
sitesini mobil uyumlu hale getirmek i¢in yenilemis ve mobil katilimi artirmak i¢in Coachmoji adl1 bir
iMessage uygulamasi baglatmistir. Coachmoji uygulamasi ile IOS 10 yazilim sisteminin bir pargasini
olusturan iMessage oOzelliklerini benimseyen ilk premium markalardan birisi olarak markanin
emojilerini kullanicilarin Apple'in klavyesine eklemeyi basarmistir. Coach’un stratejisi, markalarm
sanal varlik olusturma ve gelismekte olan platformlarda miisterilere ulagma egilimini yansitmaktadir.
Coach'un mobil kullanict davranisindaki gercegi yansitan bir mobil strateji benimsemis olmasi 6vgiiye
deger goriilmektedir. Kenzo x H&M uygulamasi, tiiketicilerin kendilerini Emotikenzo simgeleri
araciligtyla ifade etmelerine izin vermekte, bu uygulama ¢ikartma segenegi araciligiyla Apple iMessage
ile senkronize olmaktadir. Emotikenzo uygulamasi hem Apple iOS hem de Android cihazlarda
kullanilabilmektedir. Comme des Gargons ‘Holiday Emoji’ ve Chanel Emoji Set uygulamalar1 da
iMessage klavyelerine uyumludur.

Sonug olarak; liikks hazir giyim markalarimin yeni jenerasyon (Millennials & Gen Z) hedef
kitlelerine ulagsmak konusunda dijital medyanin gorsel iletisim sembolleri olan emojileri hem moda
tasarimlarinda hem de markalarinin mobil uygulamalarinda etkin bicimde kullanmalarinin, markalarin
tasarim ve gorsel iletisimlerinde rol oynadig tespit edilmistir. Bu baglamda tasarim konseptini biitiinsel
bir dijital tiiketici stratejisi ile entegre etmenin, markanin popiilerligini korumasi i¢in kapsamli bir marka
iletisimi yaklasimi saglayacagi onerisi getirilmektedir.
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MEDYA OKURYAZARLIGI VE DOGRULUK KONTROL
MERKEZLERI ILiSKiSi: “Teyit.org” VE “DOGRULUK PAYT”

ORNEKLERI UZERINDEN BIR DEGERLENDIRME
Yagsar Onur TATLICIOGLU'

GIRIS

Gilinlimiizde, hem medya araclarinin ¢esitlenmesi hem de gelisen teknolojinin medyadaki igerik
akisina hiz kazandirmasi gibi siiregler dogrultusunda medyayr dogru okumanin Onemi artmis
durumdadir. Bunun yaninda yeni medya teknolojileri ile beraber bireylerin de igerik {ireticisi konumuna
gelebilmeleri sayesinde medyay1 kullanabilmenin 6nemi de ortaya ¢ikmis durumdadir. Bu baglamda
medya okuryazarliginin ilk adimi olarak medyaya erigebilme ve medya aygitlarim efektif kullanabilme;
medya okuryazarhigmin belirleyici unsurlarindandir. Ozellikle iletisim bilimi perspektifinden de
degerlendirildiginde; dogru bir iletisim siirecinin islerlik kazanabilmesi adina giiniimiizde hem igerik
iiretebilme hem de sunulan igerigi sorgulayici bir bakis agisiyla okuyabilme bakimindan medya
okuryazarligi olgusu degerli goriilmektedir.

Medya araciligiyla sunulan igeriklerin yogunlagmasi-hiz kazanmasi, internet erisiminin
yayginlagsmast ve kullanimimin ilkdgretim Oncesi yaslara kadar ilerlemesi gibi etmenler; medya
okuryazarlig1 egitimini de zaruri kilmaktadir. Bu kapsamda hem literatiirden hem de resmi kaynaklardan
edinilen bilgilere gore medya okuryazarligi egitiminin ortadgretim Oncesine yogunlasmadigi
goriilmektedir. Bu dogrultuda; medya okuryazarlig1 egitimi ve Tiirkiye’de ders olarak okutulmas: ile
ilgili stireg; ¢alismanin bir diger odagini olusturmaktadir.

Yeni medya, geleneksel medya anlayisindan ayrisan yoni dogrultusunda bireylere igerik tiretme
ve anlik paylasim yapabilme olanaklar1 saglayabilmektedir. Kullanim bakimindan da genis bir yas
grubunu biinyesinde barindiran yeni medya aglar1 bu anlamda bir icerik sorgulayiciliginin gerekliligini
de beraberinde getirmektedir. Medya araciligiyla kamuya sunulan igeriklerin ve bilgilerin gercekliginin
sorgulanmas1 noktasinda ise dogruluk kontrol merkezlerinin misyon {istlendigi goriilmektedir. Bu
baglamda; kamuya yansitilan haberlerin, bilgilerin veya medya igeriklerinin gerceklik durumunun
incelenmesi ve bu inceleme sonuglarinin kamuya duyurulmasi seklinde islerlik gosteren siire¢ Teyit.org
ve Dogruluk Payr Ornekleri iizerinden incelenmeye calisilmistir. Bu kapsamda; calismanin {igiincii
boliimiinde adi gecen kuruluslarin konumlandirma stratejileri ve is yapma bigimlerini ifade eden
kurumsal ilkelerinden bahsedilmistir. Akabinde ise medya okuryazarligi kavrami lizerinden bazi somut
orneklerle dogruluk kontrol merkezlerinin rolii degerlendirilmeye ¢alisiimstir.

1. MEDYA OKURYAZARLIGI
Medya okuryazarligi, Silver’in (2009: 12) UNESCO European Commision c¢aligmalari
kapsaminda agiklandig sekilde “medyaya erisebilme, medya yapitlarini anlayabilme, medyay: elestirel
bir bakis acistyla degerlendirebilme ve g¢esitli baglamlarda iletisim kurabilme” olarak
tanimlanabilmektedir. Calisma kapsaminda medya okuryazarligi kavraminin temellendirildigi ana
unsurlar ise ti¢ baglikta degerlendirilmektedir:
e Medyaya ve medya igerigine erisebilme,
e Elestirel yaklasabilme, medya mesajlarim ¢oziimleyebilme, medyanin isleyisi hakkinda
farkindalik,
e Yaraticilik, iletisim ve iiriin becerileri.

Literatiirde yer alan degerlendirmelere gore medya okuryazarligina iliskin ilk tanimlamalardan
biri “media literacy” isimlendirmesi ile yapilmistir ve medya okuryazarligi; vatandaslarin, belirli bir
neticeye erisme, analiz etme, bilgi liretme yetkinligi olarak ifade edilmistir. Caligma kapsaminda medya
okuryazarligindaki mesaj akisina iliskin yapilan degerlendirmeler ise su sekilde siralanmaktadir
(Aufderheide, 1993: 6):

e  Medya, insa edilir ve gercegi de insa eder.

e Medya, ticari ¢ikara sahiptir,

e Medya, ideolojik ve politik ¢ikarlara sahiptir,

e Kendine 6zgii dili, estetik yapis1 ve karakteristik dzellikleri olabilen yapiya sahiptir,
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e  Mesaj alicilari, medyanin anlamlandirilmasinda rol oynar.

Medya okuryazarlig1 kavraminin mensei iilke olarak da degerlendirilebilecek Amerika Birlesik
Devletleri’nde kavrama dair en ¢ok kabul goren tanimlama olarak “cesitli yapilarda bulunan medyaya
erigsme, analiz etme, degerlendirme ve yaratma yetenegi* ifadesi 6ne ¢ikmaktadir. 1992 yilinda The
Aspen Institute’de diizenlenen Aspen Media Literacy Conference’a katilan bilim insanlarinin yaptiklar
bu tamimlama i¢in ABD’de en yaygin kullanim oldugu ifade edilmektedir. (Medya Okuryazarlig
Dernegi, t.y.: 9)

Bir baska caligmada (Kurudayioglu ve Tiizel, 2010: 291) ise medya okuryazarligi kavrami
kisaca ve en genel anlamiyla “medya araclarindan gelen iletileri tiim boyutlariyla anlamlandirmak ve
medya tiriinleri olusturabilmek™ olarak ifade edilmektedir.

Medya okuryazarlig1 ve okuryazarlik kavramlarina iliskin literatiire bakildiginda pek ¢ok farkli
okuryazarlik tlirlinden bahsedildigi goriilmektedir. Bir ¢alisma kapsaminda okuryazarlik tiirleri 34’e
ayrilmakta ve bunlar asagidaki gibi siralanmaktadir (Snavely ve Cooper, 1997: 12):

“Tarim okuryazarligi, tarih okuryazarligi, Amerikan okuryazarli§i, yatirim
okuryazarlig1, Amish okuryazarligi, Yahudi okuryazarligi, antik okuryazarligi,
yasal okuryazarlik, sinema okuryazarligi, kiitiiphane okuryazarligi, sehir
okuryazarligi, matematik okuryazarlifi, bilgisayar okuryazarligi, medya
okuryazarlig1, Anayasal okuryazarlik, ahlaki okuryazarlik, tiiketici okuryazarligi, ¢ok
kiiltiirliilik okuryazarlig, elestirel okuryazarlik, mesleki okuryazarlik, kiiltiirler arasi
okuryazarlik, siyaset okuryazarligi, kiiltlir okuryazarligi, bilimsel okuryazarlik, dans
okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi, ekonomi okuryazarligi, televizyon
okuryazarlig1, cevre okuryazarligi, gorsel okuryazarlik, cografya okuryazarlig, isyeri
okuryazarligi, grafik okuryazarligi, diinya okuryazarligi.”

Europa Union Comission of the European Communities (2007: 4) ¢alismalar1 kapsaminda
medya okuryazarligimin agamalarinin asagidaki gibi aktarildigi goriilmektedir:

e  Gazetelerden sanal topluluklara kadar tiim medya unsurlarini rahat kullanim,

e Medyay:r aktif kullanma, Internet arama motoru kullanabilme veya sanal topluluklara katilabilme,
kiilttirler aras1 diyaloga agik medya unsurlarindan giinliik yasamda 6grenme amagli yararlanabilme,

e Medyaya elestirel, siipheci bakis agisi,

e  Medyay1 yaratici kullanabilme,

e Medya ekonomisini (ekonomik ¢ikar iliskileri) anlayabilme, ¢cogulculuk ve medya patronlugu kavramlari
arasindaki ayrimin farkinda olabilmek,

e Medya igerigi liretimi ve tiiketimi konusunda ¢ifte kapasiteye sahip olan geng jenerasyon i¢in, legal bir
kiiltiir adina telif hakk: sorunlarma iligkin farkindalik.

Glinlimiizde, iletisim siiregleri i¢in pek ¢ok kanaldan ve igerik tiirlerinden bahsedilmektedir.
Medya unsurlarmin ¢esitliligi, mesaj akisinin yogunlagmasi ve manipiilatif iletilebilir hale gelmesi gibi
etmenler ise bireylerin daha sorgulayici ve elestirel bakis acilarina sahip olmasi gerekliligini ortaya
cikarmaktadir. Bu baglamda; medya okuryazarligi kavrami da geliserek cesitlenen iletisim unsurlar
nedeniyle iki perspektifte degerlendirilmektedir. Ilk olarak geleneksel medya okuryazarligi icin,
geleneksel medya unsurlarinin tek tarafli bir iletisim akis1 saglamasi nedeniyle elestirel sorgulayicilik
miimkiin olamayabilmektedir. Nitekim Asrak Hasdemir de ana akim medya okuryazarligi olarak da
isimlendirdigi bu silire¢ i¢in medya igerigini lireten konumundakilerin sorgulanabilir durumda
olamadigi belirtmektedir. Bu kapsamdaki geleneksel medya okuryazarligi olarak belirtebilecegimiz
stirecte medyanin sadece mesaj olarak algilandigi, icerige iliskin elestirel katkinin s6z ger¢eklesemedigi
bilgisi aktarilmaktadir. Diger yandan yeni medya okuryazarligina ise “demokratik temelli medya
okuryazarlig1” olarak da isimlendirilirken bireylerin daha etkin bir rol iistlenebildigi bir siireci ifade
etmektedir (2012: 26).

Medya okuryazarligi kavrami gegmisten gilinlimiize medyanin doniisiimii ile beraber farkli
anlamlara sahip olarak literatiirde yer almaktadir. 1960’lardan 2000°li y1llara kadar medya okuryazarligi
kavraminin anlam igerigini sekillendiren siirecin sinema ve film igerikleriyle islerlik kazandigi
belirtilmektedir. Akabinde; televizyon ve reklamcilikla beraber medyanin genis kitlelere ulasir hale
gelmesi, bunu izleyen siiregte ise popiiler kiiltiir olgusunun 6ne ¢iktigi bir kitlesel medya kiiltiiriiniin
olusumu ile medya okuryazarhig: literatiirii gelistirilmistir. Bu siirecin devaminda o6zel televizyon
kanallarimin sektore girig yapmasit medya okuryazarligi kavraminin da anlamsal igerigini doniistlirmiis
durumdadir. 1990’11 yillardan itibaren Web 1.0 ile beraber dijital okuryazarlik 6ne ¢ikarken, 2000°1i
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yillardan itibaren ise medya okuryazarligi kavrami sik¢a kullanilir hale gelmistir. Bu siireg ise asagidaki
tabloda yansitilmaktadir (Europa Commission, 2007: 30-32):

Attentionto Television Alternatives to
film and mass De-

Digital

advertising communication regulation of | literacy Media
1970s/80 1980 TV 1990s Literacy
Rt . 5 19808/90s 20008

\

Tablo 1. The Evolution of Media Literacy.

1.1. Geleneksel Medya Okuryazarhg:

Medya okuryazarligi kavraminin bahsedilmeye baslandig1 yillar géz oniine getirildigi takdirde;
kitle iletisim araglarinin tek yonlii iletisim akigina kars1 korumaci ve sorgulayici bir bakis agisinin elzem
hale geldigi durumlarn belirleyici oldugu ifade edilebilmektedir. Bu baglamda; bireylerin, medyay1
sadece tiiketen, sunuldugu gibi i¢sellestiren edilgen durumdan siyrilmasi gerekliligi ortaya ¢iktiginda
biiyiik etkiye sahip medya formu olarak geleneksel medya unsurlar1 6ne ¢ikmaktadir.

Bir kitle iletigsim arac1 olarak televizyon, medya icerigini tek tarafli bir sekilde genis kitlelere
yayabilmesi nedeniyle izleyenleri fazlasiyla etkilemektedir. Diger yandan geleneksel medya aygiti
olarak degerlendirilebilen televizyon igin, ailenin kiiltiirel degerleri icin de doniistiiriicii olabildigi
belirtilmektedir. Buna ek olarak; kanallarda siklikla yansitilmasi nedeniyle siddet olgusunun
normallesebildigi de ifade edilmektedir. Bunlarm geregi olarak ise geleneksel medya okuryazarligi
onemli hale gelmektedir (Treske, 2016: 33).

Geleneksel medyanin bireyleri yonlendiriciligi konusunda gerek kiiltiir endiistrisi baglaminda
gerekse pazarlama stratejileri anlaminda farkli perspektiflerden bahsedilebilmektedir. Bu kapsamda;
televizyon i¢in hem bireyler hem toplum i¢in yonlendirici olabildigi belirtilmektedir. Buna doniik
yiiriitiilen ¢aligmalar kapsaminda ise medya okuryazarligi dersi sayesinde geleneksel medya unsuru
olarak televizyona iligkin sorgulayici kazanimlar edinilebildiginden s6z edilmektedir. Bu dogrultuda;
program tiirlerini kurgusallik bakimindan degerlendirebilme, i¢eriklerin dogrulugu hakkinda sorgulayici
biling, uyaric1 gostergelere iliskin dikkat ve televizyon programlarmin amagclari-fonksiyonlar
bakimindan ayirt edilebilirligi gibi edinimlerin saglanmasinin medya okuryazarlig1 derslerinin hedefleri
olarak ifade edilmektedir. Diger yandan; benzer olarak gazete ve radyo gibi geleneksel medya
mecralarindaki igeriklere iligkin de bireylerin edilgenlikten olabildigince siyrilip icerik ¢oziimlemesi
yapabilmeleri planlanmaktadir (Medya Okuryazarligi Dernegi, t.y.: 26).

1.2. Yeni Medya Okuryazarhg:

Dijitallesmenin hiz kazanarak pek ¢ok farkli alana sirayet ettigi glinlimiiz bilgi toplumunda medya
mecralari, haber kaynaklar1 ve iletisim kanallar1 da dijitallesmekte veya dijitallesme egilimi
gostermektedir. Bu dogrultuda; medya okuryazarlig1 alaninda da dnceleri gazete ve televizyon gibi kitle
iletisim araglart odagi olustururken, gilinlimiizde bu mecralar i¢in de doniisiim siirecinden
bahsedilmektedir. Bu dogrultuda medya tiiketimi bakimindan bilingli davranilabilmesi amactyla
okullarda c¢esitli ders konularinin okutuldugu bilgisi paylasilmaktadir. Yeni medya okuryazarliginin
katki saglayabilecegi bu konu bagliklari ise su sekilde ifade edilmektedir (Asrak Hasdemir, 2017: 361):

e Bilgi ve iletisim teknolojileri aglarimdan, enformasyon kaynaklarindan akilci ve sorgulayici

fayda saglayabilmek,

e Bilgiye erisebilme ve degerlendirebilme.

Gilinlimiizde yeni medya unsurlarinin en basinda ve en sik kullanilani olarak akilli telefonlardan
bahsedilebilmektedir. Bu dogrultuda ile yapilan bir aragtirmanin sonucunda bir iletisim araci segmek
zorunda kalmalar1 durumunda 6grencilerin %70 oraninda bir kesiminin, telefonu se¢me egiliminde
oldugu bulgusuna ulasilmistir. Diger yandan internet kullanimi ise 6grencilerin %87 oraninda bir kesimi
tarafindan 6nemli olarak goriilmektedir. Bu kapsamda; 6grencilerin giinde yaklasik 3,5 saat internet
erisimi sagladigi bilgisi aktarilirken %80 oraninda bir 6grenci kesiminin ise evlerinde internet erisiminin
miimkiin oldugu bulgusu aktarilmaktadir (RTUK, 2016a: 233-234).
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Tablo 2. Internet Kullanim Amaglar1 (RTUK, 2016a: 150)

Bir diger resmi arastirma olarak ise Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan yiiriitiilen
“Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim Aragtirmasi 2019” verilerine gore 16-74 yas arasi
bireylerde internet kullanim oraninin %75,3 oldugu goriilmektedir. Buna ek olarak evden internete
erisim imkan1 olan bireylerin orani ise %88,3 olarak belirtilmektedir (TUIK, 2019)
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Tablo 3. 2009-2019 Yillar1 Arasi Bireysel ve Hanehalki Internet Erisim Oranlar1 (TUIK, 2019).

fletisim kanallarinin dijitale déniistiigii giiniimiiz bilgi caginda yeni medya unsurlari toplumun
biiyiik bir kesimi tarafindan kullanildig1 goriilmektedir. Bu anlamda 6zellikle daha korumaya muhtag
olan ¢ocuklar i¢in yeni medya okuryazarlig: siireci biiylik onem arz etmektedir. Bu baglamda, 6-15
yaslar1 arasindaki ¢ocuklarla yapilan bir arastirmaya gore bilgisayar kullanmaya baslama yasinin 8

oldugu belirtilmektedir. Internet kullammi igin ise bu yas 9 olarak ifade edilmektedir. Calisma

kapsaminda 6ne ¢ikan bulgulardan biri de 6-15 yas arasindaki ¢ocuklarin %45 oranindaki bir kesiminin
yaklagik her giin Internet kullandigidir (TUIK, 2013).
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2. MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMI VE BIREY
2.1. Tiirkiye’de Medya Okuryazarh@ Egitimi Siireci

Medya okuryazarliginin ders olarak Tiirkiye’de okutulmaya baglanmas ile ilgili slire¢ 2003
yilinda baslamistir. Buna iliskin; medya okuryazarligi dersinin ilk olarak 2003 yilindaki Iletisim
Surasi’nda giindeme getirildigi, 2004 yilinda ise Eylem Plami diizeyinde ¢alisan Medya ve Siddet
Calisma Grubu’nun sonug raporunda Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) 6nerisiyle 6ne ¢ikarildigt
belirtilmektedir. RTUK ve Tiirkiye Cumhuriyeti (T.C.) Milli Egitim Bakanligi (MEB) isbirligi ile 2006—
2007 dgretim yili igin belirlenen pilot illerde (Ankara, Istanbul, Izmir, Adana, Erzurum) okutulmaya
baslanan medya okuryazarlig1 dersi i¢in 2007-2008 6gretim yilinda ise ilkogretim ikinci kademede
secmeli ders olarak okutulmaya baglandig1 bilgisi aktarilmaktadir. Bu dogrultuda; dersin, 6gretim
programina konmasindaki dayanak noktasi ve dersin verilmesindeki amag¢ olarak ise; ¢ocuklarin,
medyaya kars1 en edilgen grubu olusturduklart gergegi gosterilmektedir. Bu anlamda; kitle iletisim
araglarinin iletisim siirecindeki roliine iliskin farkindalik, kurgulanmis igeriklere iligkin elestirel bakisg
acist ve medyanin bilingli tiiketilebilir hale gelmesi hedeflenmektedir (Kurt ve Kiiriim, 2010: 24).

Tiirkiye’deki medya okuryazarlii egitim siirecine iliskin bir goriiy de Marmara Universitesi
[letisim Fakiiltesi’nde 2005 y1linda diizenlenen medya okuryazarligi konulu konferansin, konuya iliskin
oncii olarak degerlendirilmesidir. Bu dogrultuda; 2006 yilinda RTUK ve MEB arasinda imza edilen
protokol ile siirecin resmi olarak somut bir yapiya biiriindiigii bilgisi aktariimaktadir (Ozonur ve
Ozalpman, 2009: 204; Asrak Hasdemir, 2012: 29).

2013 yilina gelindiginde RTUK tarafindan yapilan bir aragtirma kapsaminda medya okuryazarlig
egitimi siirecinin verimli islemedigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu dogrultuda; medya okuryazarlig: dersi
ogretim planmin ve ders kitabimin yenilenmesi ¢aligmalart baslatilmistir. Caligmalar sonucunda ise
Ogretim programi yenilenirken, ders kitab1 yerine materyal kullanilmasi kararlastirilmistir (Altun, 2014:
6).

Tiirkiye’de medya okuryazarligi egitimi ile ilgili uygulayici kurum olarak degerlendirilebilen
MEB’in 2016 yilinda 6grencilerle bulusturdugu medya okuryazarligi dersi 6gretim materyalinde medya
cesitliligi/bigimleri baslig altinda medya tiirlerinin kategorilendirildigi goriilmektedir (MEB, 2018: 11):
“Geleneksel medya,

Isitsel medya (radyo),

Gorsel medya (televizyon, sinema),
Basili medya (gazete, kitap, dergi),
Internet,

Etkilesimli medya,

Yeni medya,

Sosyal medya,

Sosyal aglar.

Tiirkiye’de medya okuryazarlig1 egitiminde belirlenmis olan amaglar en giincel haliyle 10 madde
olarak siralanmaktadir. Bunlardan baslicalarimi asagidaki gibi ifade etmekte yarar oldugu
diisliniilmektedir:

e Medyayi, tarihsel siiregteki medyanin doniisiimiinii, bu doniisiimiin bireye ve topluma

yansimalarini kavramak,

e Medya yapitlarma iliskin diistinmenin gerekliligi konusunda bilinglenme,

e Medya mesajlari1  ekonomik, siyasi, toplumsal ve kiiltiirel baglam cergevesinde

degerlenebilmek,

o Kisisel hak ve ozgiirliiklere, etik degerlere ve mahremiyete iliskin hassasiyetin saglandigi

0zgiin ve etkili igerikler olusturabilmek,

e Medyadaki kiiltiir endiistrisi isleyisine iliskin farkindalik ve kiiltiirlimiize has igerikleri

tiretmeye ve tilketmeye dncelik vermek.

Buna ek olarak; ders kapsaminda 6grencilere kazandirilmasina iliskin beceriler ise farkindalik,
erisim, sorgulama, ¢evrimici giivenlik, ¢oziimleme, degerlendirme, liretim, paylasim, etkin kullanim
seklinde ifade edilmektedir (a.g.e.: 7-8).

Medyanin bilingli tiiketilebilmesi ve igeriklere iliskin elestirel bakis acistyla degerlendirebilme
gibi yetkinliklere olanak saglayabilen medya okuryazarligi egitimini konu edinen bir calisma

VVYV®e®VYVYYye®
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kapsaminda medya okuryazarligi egitimine iligkin birtakim Oneriler yapilmaktadir. Bunlar asagidaki
gibi aktarilabilmektedir (Inceoglu, 2016: 23-24):

Tiim egitimcilerin medya okuryazarligina iligkin lobi ¢aligmalarina baglamalari,

Medya okuryazarliginin, her iilkede egitim miifredatina eklenmesi ve medya okuryazarligi egitimi
kitaplarinin ve gorsel-isitsel materyallerinin iilkelerin kiiltlirlerine gore hazirlanarak &grencilerle
bulusturulmasi,

Medya okuryazarlig1 alaninda uzman egitimciler yetistirmek amaciyla egitim fakiiltelerinde kadrolara
yer verilmesi,

Egitimci, ebeveyn, Bakanlik, medya profesyonelleri ve diger paydaslarla igbirligi halinde bir siirecin
yiiriitiilmesi,

Medya okuryazarlig1 temali konferans, panel ve calistaylarin diizenlenmesi ve bu kapsamda biiyilik
kuruluslarin desteginin alinmasi.

2.2. Medya Okuryazarhgi Ediniminin Bireye Katkilar1

Daha 6nce de belirtildigi lizere medya okuryazarligi edinimi, medyaya ve medya unsurlarina dair
bireylerde elestirel farkindalik saglayabilmesi nedeniyle degerli olabilmektedir. T.C. MEB’in bu
kapsamdaki bir raporunda ise medya okuryazarligi ediniminin bireylere katkis1 asagidaki gibi
stralanmaktadir (T.C. MEB ve RTUK, 2006: 7):

Medyay farkli agilardan okuyarak yasadigi ¢evreye duyarli, ilkesinin problemlerini bilen, medyada
gordiiklerini aklin siizgecinden gegirecek biling kazanir.

Televizyon, video, sinema, reklamlar, yazili basin, internet vb. ortamlardaki mesajlara ulasarak bunlari
¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi elde eder.

Yazili, gorsel, isitsel medyaya yonelik elestirel bakis agis1 kazanir.

Mesajlarin olusturulmasina ve analizine doniik olarak cevap bulmaktan soru sorma siirecine dogru bir
degisimi glindeme getirir.

Bilingli bir medya okuryazar olur.

Toplumsal yagama daha aktif ve yapici sekilde katilir.

Kamu ve 6zel yaymciligin daha olumlu noktalara taginmasi noktasinda duyarlilik olusturulmasina katk1
saglar.

RTUK kontroliinde dizayn edilen Medya Okuryazarligi Resmi Internet sitesinde yer alan “Neden
medya okuryazarlig1 dersi” baglikli calisma kapsaminda medya okuryazarlii egitimi ile medyada
sunulan triinlere iliskin ihtiyac-istek arasindaki ayrima doniik farkindalik amaglandig: belirtilmektedir.
Caligma kapsaminda medya okuryazarlig1 egitimi kapsaminda belirlenen diger amaclar ise asagidaki
gibi siralanabilmektedir (RTUK, 2016):

Medyadan aktarilan mesajlarin yogunlagmasi neticesinde dogru ve manipiile edilmis arasindaki ayrimin
fark edilmesi zorlagabilmektedir. Bu anlamda; dogru ve manipiile edilmemis bilgiye ulasma konusunda
¢ocuklarin bilinglendirilmesi,

Cocuklarm; takip ettikleri dizilere, filmlere, oynadiklari dijital oyunlara ve zaman gegirdikleri internet
sitelerine iliskin elestirel bakis agisi, realist farkindalik,

Obezite, Internet bagimliligy, siddeti tesvik eden medya yapitlart ve medyadaki pornografik igerikler
karsisinda fiziksel ve ruhsal geligimlerinin korunabilmesi,

Tiirk¢enin dogru ve kurallara uygun sekilde kullanimu ile ilgili bilingli farkindalik.

Sosyal medyadaki kisisel hak ve sorumluluklara, kriz durumlarindaki davranis bigimlerine iliskin bilgi
sahibi olunmasi.

MEDYA OKURYAZARLIGI VE DOGRULUK KONTROL MERKEZLERI
ILISKIiSi: Teyitorg ve DOGRULUK PAYI ORNEKLERI UZERINDEN BiR
DEGERLENDIRME

3.1. Arastirmanin Sorunsah

Yeni medya unsurlar; “hizli” iletisim ve etkilesim imkanimi bireylere saglamasiyla beraber
erigilen igeriklerin de yogunlastig1 sdylenebilmektedir. Bu baglamda; erisilene iliskin bir sorgulayicilik
ve dogruluk kontrolii elzem duruma gelmistir. Bu baglamda ¢aligmanin sorunsali olarak ve arastirma
sorusu olarak “dogruluk kontrolii merkezleri, medya okuryazarligi bakimindan nasil rol oynamaktadir?”
yaklagimi benimsenmistir. Bu sorunsal 1s18inda belirlenen arastirma evreni ve drneklemi ile beraber
dogruluk kontrolii merkezleri ve medya okuryazarligi etkilesimi incelenmeye ¢aligilmstir.
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3.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Anlamlarm, duygu ve diislincelerin aktarimi olarak da ifade edilebilecek olan iletisim siireci pek
cok farkli baglamda farkli formlarda gerceklesebilmektedir. Bu kapsamda medya tarafindan olusturulan
veya medya aracilifiyla aktarilan mesajlara erisim; medya okuryazarliginin temel asamalarindandir.
Buna ek olarak; aktarilan medya yapitinin anlamlandirilmas1 konusunda da sorgulayici bakis agist ve
farkli kaynaklara erisim 6nem arz etmektedir. Bu noktada; calismanin odak noktalarindan olan dogruluk
kontrol merkezlerinin medya okuryazarligi kavramu ile iligskilendirilmesi ve giincel drnekler lizerinden
bir degerlendirme yapmak iletisim bilimi literatiirii agisindan degerli olabilecektir. Bu dogrultuda;
Teyit.org ve Dogruluk Pay1 Ornekleri iizerinden dogruluk kontrol merkezleri ve medya okuryazarliginin
giincel Ornekler tizerinden iliskisinin degerlendirilmesiyle medya okuryazarligi kapsaminda dogruluk
kontrol merkezlerinin roliiniin ne yonde oldugunun belirlenmesi ¢alismanin amaglarindandir.

Diger yandan; sosyal medya kullaniminin yayginlagsmasi ve etkilesimin sosyal medya unsurlari
vasitasiyla hizlanmasi ise yeni medya teknolojisine iliskin bir medya okuryazarligi edinimini de
ayriyeten zaruri kilmis durumdadir. Bu baglamda; iletigim biliminin belirleyici konu basliklarindan olan
medya okuryazarlig1 edinimi ve yeni medya iligkisinin degerlendirilmesi de amaglanmistir.

Caligma; belirlenen dogruluk kontrol merkezlerinin giincel degerlendirme 6rnekleri {izerinden
kurgulanmast hasebiyle giincel verileri yansitmaktadir. Bu dogrultuda giincel bulgular iizerinden medya
okuryazarlig1 ve dogruluk kontrol merkezleri iliskisinin literatiire kazandirilmasi aragtirmanin énemi
bakimindan degerli goriilmektedir. Diger yandan; dogruluk kontrol merkezleri ile ilgili farkli
caligmalara rastlanilmis olmakla birlikte spesifik medya okuryazarlii veya yeni medya okuryazarlig
baglaminda bir ¢aligmalar literatiirde gorece yetersizdir. Bu kapsamda yiiriitiilen ¢calismanin literatiire
kazandirilmasinin ve sonraki ¢aligmalara ilham vermesi bakimindan 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

3.3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirma evreni; The International Fact-Checking Networks (Uluslararast Dogruluk Kontrolii
Ag1) tarafindan onaylanmis ve caligmalarini The International Fact-Checking Networks’iin temel
ilkeleri dogrultusunda gerceklestiren 72 girisimden/kurulustan olugmaktadir. Arastirma evrenini
olusturan bu girisimler/kuruluslar ise asagidaki gibi siralanmaktadir (The International Fact-Checking
Networks, 2020):

“20 Minutes Fake off, AFP Factuel, Africa Check, Agéncia Lupa, Alt News, Animal Politico - El Sabueso,
Aos Fatos, Australian Associated Press, BOOM, Cek Fakta - Liputan 6, Cek Fakta - Suara.com, Center for
Democratic Transition, Check Your Fact, Chequeado, Colombiacheck, Congo Check, Demagog Association,
Demagog.cz, Digiteye India, Dogruluk Payi, Dubawa, Décrypteurs, FACTLY MEDIA & RESEARCH, Fact
Crescendo, FactCheck Georgia, FactCheck.org, FactCheckNI, FactChecker.in, Factcheck kz, Faktisk.no,
Faktograf.hr, Faktoje.al, Fatabyyano Project, Full Fact, Istinomjer, JTBC, Knack Magazine, Roularta Media
Group, La Silla Vacia, Lead Stories, Libération — CheckNews, MAFINDO, Maldita.es, Myth Detector, NU.nl,
NewsMobile FACT CHECKER, Newschecker.in, Newtral, Observador - Fact Check, Pagella Politica, Patikrinta
15min, PesaCheck, PolitiFact, Poligrafo, RMIT ABC Fact Check, Rappler, Raskrinkavanje, Re:Baltica, Science
Feedback, T. V. Today Network Ltd., Taiwan FactCheck Center, The Quint, The Washington Post Fact Checker,
The Whistle, TheJournal.ie FactCheck, Tirto.id, TjekDet.dk, UAB Delfi, Verafiles Incorporated, Vistinomer,
VoxUkraine, Vrai ou fake? - France info, teyit.org”

Calisma, hem Tiirkiye’deki medya okuryazarligi egitimine deginmesi hem de Tiirkiye’deki
dogruluk kontrolii merkezlerinin ¢aligmalarinin degerlendirilmesini konu edindiginden &tiirii aragtirma
evrenindeki Tiirk girisimlerin tamami (Dogruluk Payr ve Teyit.org) arastirma Orneklemini
olusturmaktadir.

3.4. Arastirmanin Smirhihklar
Calismanin odak noktalarindan biri Tiirkiye’deki medya okuryazarlifi egitimi oldugu igin
orneklem gruplar1 Tiirkiye iizerinden belirlenmistir. Bu baglamda; Uluslararasi Dogruluk Kontrolii Ag1
tarafindan tescil edilmis 72 girisim/kurulug arasindan gerekli verileri saglayabilmek adina uygun
goriilen olusumlarla arastirma 6rneklemi sinirlandirilmstir.

3.5. Arastirmanin Yontemi
Caligma kuramsal tabani, daha dnce aktarildigi tizere Silver’in ¢aligmalari 15181nda inga edilmistir.
Diger yandan arastirma bulgularinin degerlendirilmesi noktasinda ise nitel paradigma perspektifinden
betimsel icerik analizi yontemi arastirmaci inisiyatifi ile belirlenmigtir. Yildirrm ve Simsek’e gore
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(2016: 239-240) betimsel analiz; bulgularin degerlendirilmesi noktasinda dogrudan ifadelere sikca yer
verilen ve neden-sonug iliskilerinin irdelendigi bir yontemdir. Betimsel analizin kullanilis amaci ise
bulgularin diizenlenmis ve yorumlanmis bir sekilde okuyuculara iletilebilmesi olarak belirtilmektedir.

3.6. Arastirmanin Bulgular
3.6.1. Teyit.org ve Medya Okuryazarh@

Teyit.org; misyonu ve kurum kiiltiirii bakimindan bilgilere cevap olabilecek sekilde kisaca
“internette yer alan siipheli bilgileri tarayan, secen, arastiran ve analiz haline getirerek okura sunan bir
dogrulama platformudur” seklinde tanimlanmaktadir. Teyit Medya Arastirmalart Dernegi tarafindan
dogru bilinen yanliglara, siipheli igeriklere, giindemdeki iddialara yonelik dogruluk analizi amaciyla
dizayn edilmis bir olusum olarak 6ne ¢ikmaktadir. Ustlendigi misyon ve islevi bakimindan 6zellikle
yeni medya alaninda medya okuryazarlig1 anlaminda katma deger yarattig1 belirtilebilmektedir. Buna
ek olarak; Teyit.org olusumunun ¢alisiimalarinin elestirel diisiinme aligkanligi saglamak ve yeni medya
okuryazarligini artirmak amaciyla yiritiildiigii gorilmektedir. Bu dogrultuda kér amaci giitmeyen
kurulus olarak konumlandirilan olusum; calismalarindaki tarafsizlik, hakkaniyet, finansal yapida ve
organizasyon yapisinda seffaflik gibi ilkeleri International Fact Checking Network tarafindan
tescillenmis bir sekilde kamu yarann giiderek Ekim 2019 itibariyle kurumsal isleyisini devam
ettirmektedir (7eyit.org, 2019a)

Teyit.org kurumsal igleyis ve ¢alisma siirecindeki seffaflik bakimindan ilkelerini {i¢ baglikta ifade
etmektedir. Bu ilkeler ise asagidaki gibi siralanabilmektedir (7eyit.org, 2018):

o Objektiflik ve aciklik: Herhangi bir tartigmanin tarafi olmadan objektif olarak kanitlanabilir
gerceklikler yansitilmaktadir. Ulasilabilecek tiim kaynaklara ulasip bilginin dogrulugu
dogrulanmaya veya yanliglanmaya ¢alisilmaktadir.

e Diizeltme politikasi: Giincellenmesi gereken bilgiler oldugunda veya Teyit.org ¢alismalarina
yanlis bilgilendirme nedeniyle diizeltme talebi geldiginde dikkatle incelenmekte ve teyit siireci
baslatilmaktadir. Teyit.org olusumu icin en 6nemli deger; manipiilatif iceriklerin yayilmasim
engellemek ve bu kapsamda kullanicilarda aligkanlik haline gelmis bir teyit bilinci
olusturmaktir.

o FEkonomik seffaflik: Teyit.org olusumunun ekonomik destekgileri agikga listelenmektedir.
Buna karsin kurumsal isleyise destekgilerin miidahil olmasi siddetle reddedilmektedir. Diger
yandan ise olusuma destek verenler, harcama ve 6demelere dair detayli bilgi edinebilmektedir.

Dogruluk kontrol merkezlerine iligkin farkli boliimlerden 100 iiniversite 6grencisi ile yapilan bir
aragtirmaya gore katilimcilarin %67 oranindaki bir kesimi ilgili olusumlara dair bilgi sahibi degildir.
Buna karsin dogruluk kontrol merkezleri hakkinda bilgi sahibi olanlar tarafindan en bilinen dogruluk
kontrol merkezi ise Teyit.org olarak gosterilmektedir. Ilgili olusumlara iliskin giivenirlik diizeyi
degerlendirildiginde ise geleneksel medya kuruluslarina gore net bir sekilde daha yiiksek bir giiven
oranindan bahsedilmektedir. Bu noktada ise dogruluk kontrol merkezi olusumlarinin, medya kaynakl
bilgi kirliligine yogun bir sekilde maruz kalan bireylerin dogru bilgi ihtiyaci neticesinde ortaya ¢iktigi
bilgisi aktarilmaktadir. (Kocabay Sener, 2018a: 495-499). Bu baglamda; sosyal medyadaki manipiilatif
iceriklerin ve bilgi kirliliginin azaltilabilmesi adina dogruluk kontrol merkezlerinin tistlendikleri misyon
degerli olmakla birlikte kendilerini kamuya tanitma ve bilinirlik anlaminda eksik kaldiklar
belirtilebilmektedir.

Teyit.org ve medya okuryazarligi iliskisi somut baglamda degerlendirildiginde yayilan bazi
manipiilatif bilgiler iizerinden gergegin ortaya c¢ikarilmasi seklinde bir isleyis siirecinden
bahsedilebilmektedir. Bu noktada 2019 yilinin son aylarinda farkli iletisim kanallar1 tarafindan yayilan
manipiilatif bir bilgiye doniik dogrulayici ¢aligma 6rnek gosterilebilmektedir. Soyle ki bazi numaralara
cep telefonundan kisa mesaj atildigi takdirde konum bilgisinin cevap olarak iletilecegi ile ilgili
paylasimlardan bahsedilmektedir. Ozellikle halk arasinda viral bir sekilde hizla yayilan bu bilginin
dogrulugu ile ilgili Teyit.org ¢alisma siireci ise asagidaki gorsellerde yansitilmaktadir:
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Acil durumiiianr-da SIVIS atilmas)
soyienen numaralaria ilgili iddia

roOPRAK = 21 /1

IDDIA: Acil durumlarda baz nuMmaralara SMS attugimnizda konum bilginiz yetkilileria
paviasiliyor
YANLIS

Sekil 1. Acil Durumlarda SMS Atilarak Konum Bilgisi Edinilebilecegi iddias1 (Teyit.org, 2019b)

Gorselde yansitilan iddianin gerceklige kavusturulmasi siirecinde ise Teyit.org’un telefon
operatorii sirketleriyle goriismeler yaptigi goriilmektedir. Goriigsmeler neticesinde ise herhangi bir
telefon operatoriiniin kisisel konum bilgilerini bu sekilde bir acil durumda yetkililerle paylasan
hizmetlerinin olmadig bilgisine ulagmislardir. Buna ek olarak halk arasinda yayilan mesaj iceriginde
“konum bilgileri sadece savcilik talebi halinde verilebilir, sahislara veya baska kurumlara verilemez”
ifadesi yer aldig1 ve bu nedenle telefon operatdrlerinin, konum bilgilerini paylagsmakta giigliik ¢ektigi
iddia edilmistir. Teyit.org tarafindan buna iliskin paylasilan bilgilendirme metninde ise Elektronik
Haberlesme Sektoriinde Kisisel Verilerin Islenmesi ve Gizliliginin Korunmas1 Hakkinda Y&netmelik’in
11. maddesi uyarmca acil durumlarda riza beklenmeksizin yetkili mercilerle konum bilgisinin
paylasilabildigi belirtilmektedir.

3.6.2. Dogruluk Pay: ve Medya Okuryazarhgi

Dogruluk Pay, Teyit.org olusumundan farkli olarak konumlandirma anlaminda “Tiirkiye’nin ilk
siyasi fast-checking girisimi” ayrimiyla Ekim 2019 itibariyle islerligini slirdiirmektedir. Dogruluk
Payr’nin islerligi hakkinda fikir olusturabilecek kurumsal ilkeleri asagidaki gibi ifade edilebilmektedir:

o Tarafsizlik ve hakkaniyetli davranma ilkesine baghlik: Her bilginin kontrolii saglanirken ayni
ve objektif belirli standartlardan yararlanilmaktadir. Konuya dair siyasi tarafgirlikten uzak
durulmaktadir.

o Kaynaklarin seffafligi ilkesine baghlik: Takipgilerin de siireci ve analizleri kontrol
edebilmeleri amaglanmaktadir. Bu dogrultuda talep edildigi takdirde bilgi paylagimi miimkiin
oldugunca seffaf bir sekilde gergeklestirilmektedir.

e Finansal ve organizasyonel yapimin seffafligi ilkesine baghlik: Isleyisin devamlilig agisindan,
kuruluslardan, analiz sonucuna tesir etmemeleri Onkosuluyla maddi destek kabul
edilebilmektedir (Dogruluk Pay:, 2017a)

o Yonetimin seffafligi ilkesine baghlik: Okurlar, glindemin takip edilebilmesi ve
dogrulanabilmesi icin olusumla iletisime tesvik edilmektedir. Dogruluk analizi yapan
konumundakiler ise iddialarin belirlenmesi-arastirilmasi, analiz siireci, yayimi ve diizeltmesi
konularim seffaf bir sekilde agiklamaktadir.

o Analizlerin acik ve giivenilir diizeltilmesi ilkesine baghlik: Analiz siireci, detaylar1 dnceden
aciklandig1 sekilde seffaf bir sekilde yiiriitiilmektedir. Takipgilerin, dogrulanmis icerige
miimkiin oldugunca erigebilmeleri saglanmaktadir.

Dogruluk Payi, kurumsal internet adresinde aktardigi bilgiler kapsaminda analiz edilen bir
haberin dogruluk derecesi igin bes farkli seviyeden séz etmektedir. Bu seviyeler ve ifade ettikleri
anlamlar ise asagidaki gibi agiklanmaktadir( Dogruluk Payi, 2019):

o Dogruluk payr yoktur: Aktarilan bilgiler tamamen yanligtir. Manipiilatif hatal1 bilgiler s6z

konusudur.

e Biiyiik oranda dogruluk payt yoktur: 1ddiada kismen dogruluk pay: olabilmekle beraber
abartma ve yanilma s6z konusudur.

e Kismen dogruluk payr vardir: 1ddiamin kaynagina dair giivenirlik sorunu bulunmaktadir.
Yanlig yorumlanabilecek abartili mesajlar tagimaktadir.

e Kayda deger oranda dogruluk pay: vardir: 1ddia, biiyiik oranda dogrulanabilmektedir. Sorun
teskil edebilecek diizeyde abartma ve yanlis bilgi bulunmamaktadir.
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e Dogruluk payt vardwr: Iddiada yer alan bilgiler dogrudur ve agik kaynaklardan da
dogrulanabilmektedir. Iddia kapsaminda herhangi bir yanlis ydnlendirme ve abartma soz
konusu degildir.

Dogruluk Payr olusumu ve medya okuryazarlig: iliskisinin de degerlendirildigi bir ¢aligmada
aktarilan bilgiler 1s181inda Dogruluk Payr gibi igerik-sdylem dogrulugu analizini kamu ile paylasan
olusumlar sayesinde bireylerin daha bilingli bir hale geldigi ifade edilebilmektedir. Bu baglamda;
kamularin, hem ticari isletmelerden hem devlet kurumlarindan hem de siyasi yapilardan daha seffaf ve
daha diiriist bir iletisim siireci bekledikleri belirtilmektedir (Onder, 2016: 32).

Belirli bir grup iiniversite 6grencisi 6rnekleminde gerceklestirilen bir aragtirmanin bulgularina
gore Ogrenciler sosyal medyadaki bilgi kirliliginin farkinda olarak sosyal medya kullanmaya devam
etmektedir. Arastirma kapsaminda goriisiilen sosyal medya kullanicilarina gore bilgi kirliliginin
yogunlastig1 sosyal medya aglari ise Facebook ve Twitter olarak gosterilmektedir. Bu anlamda sosyal
medya, icerik paylasimi ve yayilmasi bakimindan hizli olabilen bir teknik yapiya sahip olmasi nedeniyle
bilgi kirliliginin de hizli yayilmasina sebebiyet verebildigi belirtilmektedir. Bilgi kirliliginin
yogunlastig1 tema olarak ise siyaset gosterilmektedir. Buna karsin; yeni medya platformlarinda bilgi
dogrulama misyonu iistlenen olusumlardan Dogruluk Pay: ve Yalansavar’a iliskin bilinirlik, aragtirma
kapsaminda 10 kiside 2 kisi olarak belirtilmektedir. Buna dayanak olarak ise bilgi teyidi olusumlarinin
Tiirkiye’de heniiz yeni olusumlar olmalar1 gdsterilmektedir (Yegen, 2018: 116-117).

Dogruluk Pay1 ve medya okuryazarligi iliskisini ifade edebilmek adina somut bir 6rnek tizerinden
degerlendirme yapmakta fayda vardir. Benzeri olusumlardan farkl olarak sadece siyasi kisiliklerin
sOylem ve paylasimlar iizerine bir dogruluk inceleme siireci yiirliten Dogruluk Pay1 olusumu; 2017
yilinda Kemal Kiligdaroglu’nun bir sOylemi iizerine yiiriittiigli incelemeyi kamuyla paylagmisg
durumdadir (Dogruluk Payi, 2017b). Bu kapsamda; incelenen iddia su¢ oranmin en diisiik oldugu
belediyelerin Cumhuriyet Halk Partisi Belediye Bagkanlar1 tarafindan yonetilen belediyeler oldugudur.
Meclis kiirslisiinden medya araciligiyla kamuya yansitilan bu iddianin gergekligi Dogruluk Payi
tarafindan farkli kaynaklar dogrultusunda incelenmis ve daha Once aktarilan kriterler 1518imda bir
dogruluk sonucuna ulasilmustir. inceleme dahilinde kiyas yapilabilecek belediyeler, resmi veriler
15181nda birbirleriyle karsilagtirilmig ve tablo halinde kamuya sunulmustur.
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Sekil 2. Farkli Belediyelerdeki Sug¢ Sayisi Karsilastirmasi (Dogruluk Payi, 2017b)

Medya araciligiyla kamuya yansitilan igerik ve sdylemlere iliskin dogrulugu ortaya ¢ikarmay1
onceleyen dogruluk kontrol merkezleri; manipiilasyonlar1 ortaya cikararak medya igeriklerinin kamu
nezdinde dogru anlamlandirilabilmesin saglayabilmektedir. Bu baglamda Kemal Kiligdaroglu’nun
iddias1 da incelenmis ve Dogruluk Payi isleyis siirecinin sonundaki sonug tiirlerinden biri olan “dogruluk
pay1 yoktur” ifadesiyle kamuya duyurulmustur.

ORTA

Sekil 3. Kemal Kiligdaroglu’nun Iddiasma Yénelik Dogruluk Pay: Incelemesi Sonucu (Dogruluk Pay1, 2017b)
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SONUC VE ONERILER

Tiirkiye 6zelinde, dogru bilgiye erisim ve medya okuryazarligi edinimi baglaminda dogruluk
kontrol merkezleri sayis1 ve erigimi gorece yetersizdir. Bu baglamda; geliserek cesitlenen iletisim
kanallar1 nedeniyle bilgi akisinin yogunlagmasi, birtakim siipheli icerikleri de beraberinde getirdigi i¢in
bilgi kontrol mekanizmalarmin gerekliligi ve 6nemi degerli goriilmektedir. Bu noktada Reuters Institute
tarafindan hazirlanan Digital News Report’ta (2018: 38-39) Tiirkiye’nin, %49’luk bir oranla yalan veya
sahte habere en ¢cok maruz kalan {ilke oldugu bilgisine yer verildigini ifade etmekte yarar vardir. Kamuya
aktarilan iceriklerin yariya yakinmin tam anlamiyla gercegi yansitmadigi diisiiniildiigiinde medya
okuryazarlig1 edinimin degeri ortadadir. Bu baglamda; dogruluk kontrol merkezlerine iliskin ihtiya¢ ve
ilgili olusumlarin kendilerini kamuya etkin bir sekilde tanitabilmeleri, medya okuryazarlig: siireci igin
de katma deger yaratabilmektedir. Bu anlamda, Reuters Institute ve Oxford University isbirliginde
yliriitiilen arastirmanin asagida paylasilan sonucu; erisilen iceriklerin ne kadarmin dogru olup
olmadigiyla ilgili anlam ifade edebilmektedir.

Elestirel bakis agisina, farkli kaynaklardan teyit etme bilincine, seffaflik talep etmeye ve sunulani
sorgulayic1 yaklasima olan ihtiyaca doniikk milli egitim programlarmin dizayn edilmesi onem arz
etmektedir. Bu noktada ise akilli telefon ve internet kullanma yaginin 8 veya 11 yaslarina kadar diistiigii
g6z Onilinde bulunduruldugu takdirde medya okuryazarlig1 dersinin ortaokul ve lisede segmeli olarak
verilmesi bir anlamda eksiklik-ge¢ kalma olarak goriilebilmektedir. Geligen bilgi iletisim teknolojileri
sartlarim1 ve farklilik gosteren jenerasyon farkliliklarinin gbéz oniinde tutularak giincel, dinamik ve
uyumlu bir medya okuryazarlig1 egitim programi ile medya okuryazarligi egitimi-6gretimi anlayisinin
yiirtirliige konulmasi dnerilmektedir.
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Tablo 5. Ulkelerin, Politik veya Ticari Nedenlerle Tamamen Kurgulanmis Haberlere Maruz Kalma Oranlart
(Reuters Institute, 2018: 39)

Medya okuryazarligi kavram igin; bilgi iletisim teknolojilerinin geliserek cesitlenmesi ve kitle
iletisim araglarmin form degistirmesiyle beraber geleneksel medya okuryazarligi ve yeni medya
okuryazarlig1 ayrimu ihtiyaci ortaya ¢ikmis durumdadir. Bu baglamda; Web 2.0 teknolojisiyle beraber
iletigim siirecinin diyalogsal bir hal alabilmesi geleneksel medya aygitlarinin tek tarafli, sorgulamaya
kapali, yavas isleyen yapisindan farklilagsmis bir iletisim diizenini beraberinde getirmistir. Bahsedilen
medya ve medya igerigi sistematiginin dogru anlamlandirilabilmesi, toplumun her kesimi, her bireyi
icin biiyiikk 6nem arz etmektedir ki bu anlamlandirma siirecinde medya okuryazarligi edinimim rolii
belirleyici olmaktadir.

Ideal anlamda bir medya okuryazarlig1 siireci igin fikir verebilecek onerilerin de siralandig bir
calisma kapsaminda aktarilmaktadir ki medya okuryazarlig: siirecinde medya tiiketicileri kadar haber
editorleri ve medya profesyonelleri de sorumluluk tasimaktadir. Bu baglamda; internet sitesi
editorlerinin yalan habere iligkin bilgi ve hassasiyetlerinin 6l¢limlenmesi gerektigi belirtilmektedir.
Diger yandan; ger¢egi yansitmayan haberlerin artarak yayginlastig1 giiniimiizde, bilgi teyidi konusu i¢in
medyanin ve akademi diinyasinin ¢aligmalarina konu olmasi dnerilmektedir (Kocabay Sener, 2018b:
371-372).

Giliniimiiz bilgi caginda 6zellikle medyanin da geleneksel medya ve yeni medya seklinde farkli
formlara biiriinebilmesiyle beraber medyanmn dogru anlamlandirilabilmesi i¢in Oncelikle dogru
okunmasi gerekmektedir. Bu baglamda; dijital diinya iceriklerine elestirel bakis agis1 kazandirabilmek
amaciyla geleneksel medya okuryazarligi egitimi metotlarindan yararlanilmas: ideal etkiyi
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saglayamayabilecektir. Degisime uyum saglanarak farkli yas gruplarina hitap edebilen egitim icerikler
araciligiyla teyit bilincinin aktarimi ve farkli goriislere agiklik gibi degerlerin okul 6ncesinden iiniversite
yasamina kadar dereceli olarak artirilarak egitim programlarinda yer verilmesi dnerilebilmektedir.
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GRAMOFONDAN SERVERLARA MUZIiGIiN DUNYADA DAGITIMI

Mihalis KUYUCU'

GIRIS

Miizik, insanlik tarihi kadar eski bir olgu olarak hem kiiltiire] hem de sanatsal degeri olan bir
kavramdir. Duygular1 oldugu kadar ideolojileri de igeren miizik, toplumsal agidan diisiiniildiigiinde her
toplumun kendisine ait bir tarzin ve sesin disavurumunu saglayan bir arag niteligi tasimaktadir. Ortaya
cikan eser ise hem miizigin yaratildigr dénemin hem de o miizigi yaratan insanlarin bakisinin gelecek
kusaklara aktarilmasini saglamaktadir ki bu da bir tlir zaman yolculugu edas1 yaratmaktadir.

Miizigin neredeyse insanlik tarihi kadar eski olduguna yonelik kanitlar giinimiizdeki Avusturya
Slovenya sinirmin oldugu bolgede bulunmustur. Karbon tarih saptama yontemi ile 43 bin yillik oldugu
belirlenen kemik ve fildisinden yapilan ilkel fliitler, bilinen en eski miizik aleti olarak kabul
edilmektedir. Dénemin insanlarmin bu ilkel fliitii avcilik ritiiellerinin bir pargasi olarak kullandiklarina
inanilmaktadir (Johnson-Laird & Oatley, 2008).

Bilinen en eski miizik aleti ilkel bir fliit olmakla birlikte en eski miizik formlarinin ise yiiksek
ihtimalle vurmali ¢algilardan olustugu diisiiniilmektedir. Giiniimiizdeki anlamiyla vurmali ¢algilara en
yakin ilk érnekler, Danimarka’da bulunan ve M.O. 2500°1ii yillara tarihlenen, bugiinkii trampete yakin
bir vurmali ¢algidir. Giiniimiiziin en yaygm telli ¢algilarindan olan gitarmn ilk ve ilkel formlar1 ise M.O.
1500’1 yillarda Hititler tarafindan kullanilmistir (Montagu, 2017).

Kayit altina alinan miizik denildiginde ise Siimerlere kadar geri gitmek miimkiindiir.
Giiniimiizden yaklasik 6 bin yil 6nceye (M.O. 4000°li yillar) tarihlenen bir Siimer kil tabletinde Siimer
tanris1 Ishtar’1t onurlandirmak amaciyla tretilen bir eserin nasil ¢alimacagma ve tonlanacagina iliskin
bilgilere rastlanmistir. Ayrica giinlimiizdeki Suriye’de yer alan antik Ugarit sehrinde bulunan bir tablette
tanrica Nikkal’a yazilan Hurrian Hymn No. 6 adli eser, neredeyse eksiksiz olarak tiim notalar1 ve
notalarin dokuz telli bir lir ile nasil ¢alinabilecegine dair 6zel bilgiler igermektedir. Bu eser, M.O. 14.
Yiizyila tarihlenmistir ki, bu da bilinen en eski kayith miizik pargasidir (Joseph, 2017: 47). Ote yandan,
tamamen eksiksiz olarak hayatta kalmay1 bagaran en eski miizik par¢asi olan “Seikilos Epitaph” adli
eser ise M.O. 1. Yiizyilda giiniimiiz Tiirkiye’sinde Izmir-Aydin arasinda kalan bdlgede yapilan
demiryolu ingas1 esnasinda bulunan bir mezar taginda yer almaktadir. Bu eser, 1966 yilindan bu yana
Danimarka Milli Miizesi’nde sergilenmektedir (Findlay, 2015: 146).

Miizik tarihinde belli bash kilometre taslar: bulunmaktadir. Ornegin Antik Yunan’da M.O. 400°1ii
yillarda yapilan trampet yarigmalar1 canli olarak kamuya agik alanda yapilan ilk miizik performansidir.
Aristoteles, miizigin gelisiminde hayati bir rol oynayan modern notalara hayat vermistir (Demirgen &
Esin, 2016: 520). Orta Cag ise miizigin kilisenin etkisine girdigi ve ilahilerin hiikiimranliginda gecen
bir donem olmustur. 600 yilinda Papa I. Gergorious’un yaptirdig1 Schola Cantorum adli miizik okulu,
miizigin yiizyillar boyunca kilise etkisinde kalmasina neden olmustur (Demirgen & Esin, 2016: 521).
Miizigi bir meslek olarak icra etmek iizere sanat¢1 yetistirmeye yonelik ilk miizik okulu ise Fuda
Manastiri’nda agilan sarki okulu olmustur. 850°1i yillarda ise miizik ¢ok sesli olarak icra edilmeye
baglanmistir.

Ikinci binyilda, Guido D’ Arezzo standart gsterimi ve solfeji icat etmistir. Ronesans ile birlikte
ilahiler halen baskin olmakla birlikte diger miizik tiirleri de yayginlasmaya baslamistir. Bu donemde
bir¢ok yeni enstriiman icat edilmis, var olanlar da gelistirilmistir. Korolar ile polifoni yayginlagmistir
(Kaygisiz, 2017: 12). Barok dénemi (17. yy) ile birlikte miizik ¢ag atlamus, ilahi tekeli kirilarak sanatsal
amaglarla tiretilmeye baslanmistir (Ertekin, 2007: 9). Klasik Donem (18. yy) ise sanatsal amagli miizigin
zirve yaptig1 donemdir. Bu donemde halk konserleri yapilmaya baslanmis, boylece miizik saraydan
cikarak halka kavusmustur. Bu durum bestecilerin maddi olarak saraya bagli olmasi nedeniyle saraymn
etkisinden kurtulmasi anlamina da gelmistir (Kaygisiz, 2017: 12). Romantik Dénemde (19. yy), miizik
virtiidz sanat¢ilar tarafindan icra edildiginden, sanatcilar biiyiik popiilerlik kazanmais, ancak bu dénemde
sanatcilarin listlin yetenekleri nedeniyle tlirettikleri eserlerin baskalari tarafindan ¢alinamamasi, miizigin
degil sanatgimin yiiceltilmesi anlamina gelmistir. 20. yiizyila gelindiginde ise radyo ile birlikte miizik
tamamen degisip kitlesellesmistir (Nacakci1 & Canbay, 2015: 253). Teknolojik gelismeler sonucunda
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kayit cihazlarmin yayginlagmasi, miizigin ortalama 10-15 yilda bir yeni bir tarz, tempo ve bi¢im
acisindan degisimini saglamistir. Bu gelismeler, miizik dinleme seklini dahi degistirmistir.

1. MUZIiK DAGITIMI VE MUZIK DINLEME ARASINDAKI iLiSKi

Yalnizca bir ihtiyacin giderilmesi amaciyla iiretilen ve tiiketilen bir ara¢ olmayan miizik, ayni
zamanda toplumsal kiiltiirel mirasin aktarimi roliinii de saglayan bir iletisim arac1 olarak ¢ok yonlii bir
yapiya sahiptir. Miizigi iiretenler, miizik tiiketicilerine eserlerini sunduklarinda miizik dinleme olay1
gerceklesmektedir (Efe ve Sonsel, 2019: 976). Miizik, miizik tiiketicilerinin i¢sel zevk duygularini
tatmin etmek, kendilerini motive etmeleri ve giinliikk aktivitelerine eslik etmesi gibi amaclarla
dinlenmektedir. Canli performanslar, radyo, televizyon, miizikal, analog ve dijital kayitlar ise miizik
dinleme araglaridir. insanlar, herhangi bir miizik dinleme araciyla eglence, ruh halini diizeltme ve
torensel amagclarla miizik dinleyebilmektedir (Johnson, 2004: 1161). Miizik bu dinleme araglari
sayesinde dagitilmakta ve dinleyicilere ulagsmaktadir.

Miizik, sahip oldugu soyut anlatim malzemesi sayesinde dogrudan bir mecra olarak zamandan ve
mekandan bagimsiz olarak tiiketilebilmektedir. Teknolojik kayit imkanlari, miizigin zamana ve mekana
olan bagimliligin1 ortadan kaldirmistir. Miizik gibi zamana ve mekéna bagimsizlig1 ortadan kaldiran
baskaca bir sanat dali olmadigindan, herkes tarafindan kabul gormiistiir (Akdeniz, 2018: 346). Mizik,
kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kalici, siirekli ve etkili bir iletisim aract haline de gelmistir. Kitle
iletisim araclar1 sayesinde diinyadaki farkli milletler ve kiiltiirler, birbiriyle tanisip kaynasmakta ve
birbirinden etkilenmektedir. Boylece miizik kiiltiirii, politik, ekonomik ve kiiltiirel islevler
kazanmaktadir (Kuyucu, 2015: 2).

Miizik dinleme yontemleri, gelisen teknoloji ile birlikte degisin miizigin dagitim bigimlerine
paralel olarak siirekli olarak degisime ugramistir. 1800’lii yillarin sonunda icat edilen kayit cihazlar ile
dinlenen miizik, 1920’lerde radyoya aktarilmig, 1980°lerde ise radyo tahtin1 walkmana kaptirmistir. 21.
ylizyil ise dijital miizigin ¢ag1 haline gelmistir. Dolayisiyla miizik dinleme bicimler, tarihsel siire¢
icerisinde stirekli olarak degismistir (Akdeniz, 2018: 347).

2. MUZIiK DAGITIM BiCIMLERININ TARIHSEL GELIiSiMi

Giliniimiizde miizik dinlemek i¢in kablosuz kulakliklar yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Ancak
miizigin dagitimi kablosuz kulaklik teknolojisine siiphesiz bir giin i¢erisinde gelmemistir. Tarihsel siire¢
icerisinde miizik dagitim sekli ve araclar1 gelisim gostermistir. 1877’de fonografin icadi ile baglayan
siire¢, gliniimiizde internet tlizerinden talep lizerine akis sistemine erigmistir. Miizigin dagitimina ve
genis kitlelere ulasmasinda katkida bulunan teknolojik gelismeler ise sdyle siralanabilir.

2.1 Fonograf

1877°de Thomas Edison tarafindan icat edilen fonograftan once insanlar, en sevdikleri sarkilart
bir konserde ya da evlerinde bir baskasinin o sarkilart bir enstriimanla c¢almasi halinde
dinleyebilmekteydi. 1877°den once fiziksel medyaya miizik kaydetmeyi basarmislarsa da 1877°de
Edison hem miizik kaydedebilen hem de miizik dinlenebilen fonografi icat ederek modern cagi
baslatmistir. Fonografta sesler, fonograf silindirinde girintiler olusturacak bir kayit kalemi vasitasiyla
kaydedilirken, bir izleme kalemi araciyla silindirdeki sesler, diyafram ve ikonik boynuz ile tekrar tekrar
dinlenmeye baslandi. Edison’un icat ettigi ilk fonograf, metal bir silindir etrafina sarilan kalay folyodan
olusmaktaydi. icadindan 10 yil sonra, aralarinda Alexander Graham Bell’in de bulundugu bir grup
miihendis, balmumu kaplh kartondan fonograf silindiri icat etmistir. Bunun iizerine Edison ise yeni
sesleri kaydetmek i¢in tamamen balmumundan olusturdugu bir silindir yaratmistir, ki bu yakin zamanda
kullanilan CD-RW ve DVD-RW’nin atas1 sayilmaktadir (Suisman, 2010: 15-16).
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Sekil 1. Edison Tarafindan icat Edilen Fonograf

1890 yili diiz disklere (plaklara) gegisin baslangict olmustur. 1903’°te balmumu silindirin yerini
alan 10 inglik ve 78 rpm’lik bir disk, {i¢ dakikalik miizik kaydina izin vermesiyle birkag yil boyunca en
popiiler boyut olmustur. Ardindan her bir tarafina 20 dakikalik miizik kaydedilebilen 12 inglik 33
rpm’lik disk (Long Play — Uzun Calar- LP) piyasaya hakim olmustur. Ikinci Diinya Savag1 sonrasinda
ise 45 rpm plaklar yayginlasmistir. Bu plaklarin her bir yiiziine bir parca kaydedilebiliyor olmasiyla
bunlara da 45°’1lik denilmeye baslanmigtir. Bugiin gelisimi durdurulan bu teknolojiye ait materyaller
Londra Bilim Miizesi’nde sergilenmeye baslanmistir (Osborne, 2012: 27).

12"

10"

33 13 rpm “LP” 78mm 45 mm

Sekil 2. 78- 33 ve 45 RPM (Devirli) Plaklar
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Sekil 3. Berliner Marka Gramofon

2.2 Radyo

20. yiizyilin baslarinda icat edilen ve diizenli yayinlara baslayan radyo, miizigin dagitiminda
onemli bir sigrama yaratmistir. Radyo tekniginin ilerlemesinde James Clark Maxwell, Heinrick Hertz,
Guglielmo Marconi ve Lee de Forest gibi isimlerin etkisi biiyliktiir. 1860 yilinda Maxwell tarafindan
radyo dalgalar1, 1886’da Hertz, Maxwell’in iddiasin1 dogrulamis ve radyo dalgalarina adimi vermis,
Marconi ise 1901 yilinda sesi ilk kez uzaktaki bir mesafeye gondermeyi basarmistir. De Forest ise
1907°de Eiffel Kulesine anten yerlestirerek teknigi ilerletmistir. I. Diinya Savasi yillarinda amator
radyoculuk faaliyetleri yasaklanmigsa da savas sonrasinda 1922°de Amerika’da ilk ticari radyo yaymn
hayatina baglamistir. 1935°te FM dalgalarmin kesfiyle daha kaliteli ve kesintisiz radyo yaymi dénemi
baglamistir. 20. yiizyilin ortalarina dogru radyo, evlerin bas kdsesinde yerini almistir. Bunda 1947°de
transistoriin icad1 6nemli rol oynamistir. Transistoriin icadi, radyoyu biiyiik ve sabit olmak yerine daha
kiigiik ve taginabilir hale getirmistir (Ugar, 2009: 6).

Sekil 4. ilk Kullanilan Lambali Radyo

Radyo Tiirkiye’ye 1927°de gelmistir. 1926’da ¢ikarilan kanunla telsiz isletmesi 10 yilligina Telsiz
Telefon Tiirk Anonim Sirketi’ne verilmis ve radyo yayini1 yapma hakkini da almistir. 1934°te Atatiirk’iin
TBMM’de yaptig1 Batililagsmaya yonelik konusmasi ile birlikte radyoda Tiirk Miizigi’'nin yaymi
yasaklanmis ve yalnizca Bat1 miizigine yer verilmistir. Bunun haricinde 1932’de Ayasofya’da okunan
mevlit ilk naklen yayini, 1934’te Fenerbahce-Avusturya WAC magi ilk spor naklen yaymi olmustur.
1964’te TRT kurulmus ve radyo yaymciligindan sorumlu kilmmustir. 1965’teki ilk programin ardindan
1967°de Erzurum ve Izmir radyolari yayma baslamistir. 1990’lar ise 6zel radyoculuk déneminin
baslangict olmustur (Aziz, 2012: 8).
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Radyo, giliniimiizde ozellikle trafikte en ¢ok kullanilan miizik dinleme araglarinin basinda
gelmektedir. Ise gidis ve is cikis saatleri, radyonun en sik dinlendigi zamanlar olmaktadur.

Sekil 5. Giiniimiizde Otomobillerde Kullanilan Geligsmis Radyo Cihazi

2.3 Kaset

1958’de Amerikan Radyo Sirketi (Radio Corporation of America — RCA), RCA teybi piyasaya
slirmiis ve ev i¢i miizik tiiketiminin gelecegini degistirmistir. Bu kartustan 6nce manyetik bantlar ev
kullanimlar1 i¢in ideal ve gergekei bir segenek degildi. Cilinkii makarali sistem oldukga karmasikti. Bu
doneme kadar miizik 6nce fonograf, sonrasinda ise radyo ile dagitilmaktaydi.

Kaset, fark edilebilir 6l¢lide daha ytiksek kalitede sesin, ev kullanimi i¢in manyetik bant ortamina
kodlandig1 ilk ara¢ olmustur. Buna karsiik RCA teybi, 60 dakikalik yiiksek kaliteli ev miizigi
potansiyeli sunmasina ragmen 1964’te kullanimimin yayginlasamamasi nedeniyle piyasadan silinmistir.

FIDELITY
MAGNETIC.

.

TECHMOAN RETR

Sekil 7. Stereo 8 Kartus Kaset

56



1964’te 8 pargal1 bandin gelistirilmesi ile birlikte 1960°1ar ve 1970’lerde evlerde ve otomobillerde
46 dakikalik kasetler yayginlasmistir (Canyakan, 2017: 185). 1970’lerin basinda Philips’in ortaya
cikarttigr 46°lik, 60°lik (60 dakikalik) ve 90’lik (doksan dakikalik) kasetler piyasay1 domine ettikten
sonra 1979’da kasetin kendisinden bile daha Onemli bir icat ile miizik tiiketimi kitlesellikten
kisisellesmeye ve ayni zamanda mobillesmeye baglamistir. Sony’nin icadi Walkman, giiniimiiziin mobil
miizik anlayisinin baglangici olmustur.

® a
Sekil 8. Philips’in Icad Ettigi Kaset

ABD’de Sound-About, Ingiltere’de Stowaway, Isveg’te ise Freestyle adiyla yayimlanan
Walkman, insanlarin miizik dinleme anlayisini temelden degistirmistir. Dinleyiciler, walkman biiyiik
radyolarla ya da biiyiik kasetcalarlarla miizik dinlemek yerine kendi bireysel miiziklerini mobil ortamda
dinlemeye baglamislardir. Artik miiziklerini diledikleri zaman yanlarinda gétiirebiliyorlardi. Ayrica ilk
walkman, iki kulaklik girisine sahip olmasiyla miizigi arkadaslarla birlikte dinleme firsat1 da sunmustur
(Kiirsat, 2009: 163).

Sekil 9. Sony Markasimin 1 Temmuz 1979’da Piyasaya Siirdiigii Sony TPS-L2 Walkman

1983°te kasetler, walkman sayesinde tarihinin en biiyiik satis rakamlarina ulasmistir. Ayrica sarj
edilebilir pillerin piyasaya siiriilmesi ile 1980’ler ve 1990’lar walkman igin altin c¢aglar olmustur.
Walkman ismi Oylesine ikoniktir ki, sonraki déonemdeki tasinabilir CD ¢alarlara, mp3 oynaticilara da
walkman denilmistir. Walkman hem miizik dinleme seklini degistirmis hem de mizigin
pazarlanmasinda 6nemli bir pazarlama araci olmustur. Sony markas1 2019 yilinda walkman ’in 40. y1lin1
kutlamak amaciyla bu {irlinii yeniden pazara sundu. NW-A100TPS koduyla ¢ikan Walkman,
arkasinda 40. y1l logosu tasid1. Uriin aynm1 zamanda orijinal Walkman‘i animsatacak bir kilif ve kutu ile
piyasaya sunulurken hem bir nostalji duygusu yaratmis hem de 2019 yilinda artik tarih olan kasetlerin
koleksiyoncular tarafindan yeniden kullanilmasini saglamistir. Sony ayrica NW-A105 kodlu, 40.
y1l logosu olmayan daha ucuz bir Walkman de piyasaya siirerek bu iiriiniin kirkinci yilina 6zel tiriinler
paylasmustir.
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2.4 Mini Cassete ve DAT
Philips 1967 yilinda, 30 dakika kayit yapma imkani sunan analog ve sonrasinda dijital mini
kasetleri piyasaya sunmustur. Ayni donemde Japon Olympus markasi da mini kasetleri piyasa
sunmugstur. O dénemin en dikkat ¢ceken 6zelligi ise miizik eserlerinin kaydedilmesine yonelik yapilan
yeniliklerin genelde Hollanda’l1 Philips ile Japon Sony firmalar1 arasinda ortaya cikan rekabet ve i
birlikleri ile icat edilmesi olmustur.
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Sekil 10. Philips ve Olympus’un Icat Ettigi Mini Kasetler

Sony ve Philips kasetlerde iiriin c¢esitliligi yaratmak amaciyla caligmalarina seksenli yillar
boyunca devam etmis ve 1987 yilinda dijital kaset olarak da adlandirilan DAT (Digital Audio Tape) adl1
iirlinii piyasaya sunmustur (Sony History,2020). DAT’lar dijital kaset olarak adlandirilmistir.

Sekil 11. DAT Kasetler

Sony ve Philip markalarinin piyasaya sundugu DAT kasetler o donemlerde yaygin olarak
kullanilan analog kasetlerin aksine dijital olarak ve 16 bit/48Khz 6rnekleme ile kayit yapilan ve yiiksek
kalitede ses verebilen DAT kasetler icin DAT Player adinda oynaticilar da piyasaya sunulmustur. DAT
kasetler ve oynaticilar analog kasetlerin aksine fazla yayginlasamamis ve sadece stiidyolarda
profesyonel amagli kullanilmis pahali bir teknoloji olmasi nedeniyle son kullaniciya ulagamamistir.
DAT Kasetleri doksanli yillarda popiilerligini kaybetmistir.
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Sony markas1 DAT Kasetlerden umdugunu bulamayimca 1992 yilinin Eyliil ayinda MD (Mini
Disc) adlh {iriinii piyasaya slirmiistiir. Sony , DAT Kasetlerin profesyoneller tarafindan kullanilmasi
iizerine daha basit ve son kullaniciy1 hedef kitlesine alan bir iiriin gelistirmek istemis ve MD’yi icat
etmistir. MD’lerin en biiyiik 6zelligi kasetler gibi birden ¢cok kez kaydedilebilir 6zellige sahip olmasiydi.
Boylece miizik kullanicilar1 kasete kayit yapar gibi MD’lere de kayit yapabilecek ve karisik listelerden
olusan dinletiler sunabilecekti. MD, analog klasik kasete gore daha yiiksek , dijital ses kayit yapilabildigi
icin daha iyi bir ses kalitesine sahipti. Bu {irline ¢cok inanan Sony, MD player (MD oynatic1), MD
Recorder (MD Kaydedici) ve MD Car Player (Oto teyplerine alternatif olarak) gibi cihazlar da piyasaya
surmiuistiir.

carvozzeyta, wis-r - MOS FET 45wra

e FPM 6258 @ _nIT05

3
) € e e P

Sekil 13. Sony’nin Piyasaya Siirdiigii MD (Mini Disc) ve MD Oynatici ve Oto MD Calar

Sony, MD’lerden istedigi performansi alamadigi i¢in 2011 yilinin Mart ayinda artik MD Player-
MBD Recorder iiretimi yapmayacagini agiklayarak bu formattan vazgegti. 1998 yilinin “Mini Disc Yil1”
olacagimi savunan MD adli iiriinii i¢in 30 milyon dolarlik bir tanmitim ve pazarlama kampanyasi
hazirlayarak bu iiriiniin miizik dinleyen genglerin gézdesi olacagini savunmustur. Bu tezin basarisiz
olmasimin en biiylik nedeni ise MD oynaticilarin miizik dinleyen genglerin biitcelerinin ¢ok iistiinde
olmasiydi. Piyasaya siirlilen MD oynaticilarin ortalama fiyat1 250 dolardi. Sony tarihinin en basarisiz
girisimlerinden biri olan MD projesi, ilk piyasaya sunuldugu yillarda diinyada sadece 50 bin adet
oynatici/kaydedici cihaz satabilmisti (Guardian,2012).

2.5 Kompakt Diskler (CD’ler):

Her ne kadar CD’lerin atas1 denilecek dijital kayit materyallerinin gelisimi 1960°larda baslamissa
da CD format1 1980’lerde standartlastirilmis ve yayginlasmaya baslamistir (Canyakan, 2017: 186).

CD formatinin AR-GE ¢alismasina Philips arastirmacilar1t 1974 yilinda baslamistir. Benzer bir
bigimde Sony’nin de AR-GE bdliimii CD ile ilgili calismalarda bulunmustur. Gelinen noktada Philips
ile Sony bir is birligi yaparak CD’leri 12 inch olarak piyasaya sunma konusunda anlagmislardir. 1979
yilinin Mart ayinda Hollanda’nin Eindhoven ilinde yapilan tanitim toplantisinda Philips CD’yi diinyaya
tanitmistir. Tamitim sirasinda Philips ilk tanmitimimi yaptigit CD’ye Beethoven’in 74 dakika siiren
dokuzuncu senfonisini kayit etmistir (Hans, 2010:12-14). Bu eserin kaydedilme nedeni ise bu yeni
iiriintin 74 dakikalik dijital kayit yapma imkan1 sunan bir tiriin olduguna vurgu yapmak olmustur.
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Sekil 14. Philips’in CD ile Ilgili Yaptig1 Ik Tanitim Toplantis

CD’den 6nce manyetik bant verileri, manyetik ya da fiziksel bir modeli elektrik sinyaline
doniistiiren bir sensorla mekanik olarak okunmaktaydi. CD’lerde ise disk iizerine kodlanan verileri
okumak i¢in bir lazer kullanilmasi, ses teknolojisinde ileriye dogru atilmisg 6nemli bir adim olmustur.
1981°de ABBA grubunun 3 sarkilik “The Visitors” adli albiimii CD’ye kaydedilen ilk popiiler miizik
iriinii olmustur. Billy Joel’in 9 sarkilik “52th Street” alblimii ise CD’ye basilan ilk albiim olmustur. Bu
alblimiin ardindan yayinlanan tiim miizikal yayinlar, 80’lerin sonu, 90’11 yillar ve 2000’lerin baslarinda
CD siiriimiinii de igermistir (O’Regan, 2018: 198).

Sekil 15. Diinyada CD’ye Kaydedilen {1k Albiim (Billy Joel/52th Stree)

1980’li yillari sonu, CD’lerin popiilerligi artmaya basladigi yillar olmustur. Bunda CD c¢alarlarin
maliyetinin diismesi, gittikce artan sayida sanatginin albiimlerini kaset ile beraber CD olarak da
yaymlamasi, CD’lerin 74 dakikalik calma siiresine sahip olmasi, yiliksek ses kalitesi, lazerin toza ve
diger partikiillere kars1 olan direnci gibi 6zellikleri etkili olmustur.

Kasetlerin popiilerliginin artmasi seksenli yillari sonlarina gelirken plaklar ikinci plana iterken,
CD’lerin de popiilerliginin ve kullaniminin artmasi kasetleri ikinci plana itmistir. CD’ler 199011 y1illarda
dinleyiciler tarafindan benimsenmis ve ana miizik tiiketim araci haline gelmistir.

CD teknolojisi 0mrii boyunca neredeyse degismeden kalmissa da birtakim deneyler yapilmistir.
Ornegin 1983°te CD-RW’ler (yeniden yazilabilir CD’ler) gelistirilmistir. 1985°te bilgisayarlarda CD-
ROM’lar piyasaya siiriilmiis, sonraki donemde Video CD, Super Video CD, DVD, HD DVD, Blu-Ray
Diskler gibi CD teknolojisi altyapisini kullanan tirtinler de piyasaya siiriilmiistiir. Ancak CD’lerin miizik
titketimi i¢in genel mantig1 ayni1 kalmistir (O’Regan, 2018: 198).
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2.6 Miizigin Fiziki Dagitimmnin Bitisi: Mp3:

Mp3 formati, miizik irilinlerinin internetle biitlinlesmesini agisindan ¢ok biiyiik bir devrim
olmustur. Format iizerindeki caligmalar 1986 yilinda baslamigtir. 1986’da Karlheinz Brandenburg
kodlama teknigini olusturmus ve sesi li¢ katmana ayirarak sistemi Oncelik derecesine gore hangi
katmanin kaydedilip hangisinin gozden c¢ikarilabilecegine aragtirmistir. Bu yontemi karmasik bulan
Brandenburg, insan kulagimin sahip oldugu sinirlara gore yeni bir teknik iizerinde ¢alismis ve 1988°de
Hareketli Goriintii Uzmanlan Birligi (Motion Picture Experts Group — MPEG) ekibini olusturmustur.
Videolar1 CD-ROM’a tagimay1 ve bir medya standard1 olugturmay1 amaglayan bu olusumun ortaya attig1
birbirinden farkli ses sikistirma tekniklerinden hangisinin daha verimli olacagi konusunda bir fikir
birligine varilamamasi nedeniyle, ellerindeki farkli ses sikistirma teknikleri icin birer alt grup
olusturmaya karar vermislerdir. Olusturulan bu standartlar Layer I, Layer II ve Layer III olarak
adlandirilmistir. Standartlarin olugturulmasryla birlikte en diisiik bant genisligi kullanarak en yiiksek ses
kalitesi sunanm Layer III oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu caligmalarin sonucunda 1995°te Layer III’iin
internet ortaminin ses standardi olmas1 gerektigi diisiincesinden hareketle bu ses teknolojisi i¢in bir
dosya uzantis1 bulmak istemis ve .mp3 uzantis1 lizerinde anlagilmistir. Dosya uzantisinin resmiyet
kazandig1r 14 Temmuz 1995 tarihi, bir anlamda mp3’in dogumu olmustur. Bu formati ilk kullanan
medya oynaticisi ise giiniimiizde efsane olarak anilan Winamp olmustur (Castelan & Khodja, 2015: 25).
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Sekil 16. Mp3 Fo

Mp3 teknolojisinin yiikselisi ise esler aras1 miizik paylasimi ¢agini baglatmis ve birgok hukuki
soruna ve davalara konu olan Napster’in yiikselisini saglamistir. Napster 2001 yilinda neredeyse 25
milyon kullaniciya ulagsmis ve mp3 aracilifi miizik paylasimina odaklanmistir. Her ne kadar teknolojik
olarak dnemli bir gelisme olsa da p2p paylasim sistemi, miiziklerin korsan bir sekilde paylasilmasini ve
yayilmasini saglamasi nedeniyle agir elestirilere ve davalara konu olmustur. 2000 yilinda tarihin en
onemli trash metal gruplarindan biri olan Metallica’nin bir filmin soundtrack albiimii i¢in yaptig1 “I
Disappear” adl1 sarkinin piyasaya ¢ikmadan once Napster araciligi ile sizdirilmasi ve hatta radyoda
yaymlanmasi nedeniyle Napster’a biiyiik bir tazminat davasi agmis ve bu dava sonraki yillarda Dijital
Medya Telif Hakki Yasasi’nin dogmasina neden olmustur. 2001 yilinda ise Napster davay1 kaybetmis,
tazminata mahkim olmus, iflas etmis ve kapatilmistir (Ulrich, 2012). Ancak Napster’in kapanmast,
paylasim teknolojisini durdurmamis, hemen arkasindan LimeWire, Kazaa ve daha bir¢oklar gibi ayni
teknolojiyi kullanan programlar ortaya ¢ikmistir. Bu hizmetlerin ¢ogu da ayn1 davalarla kapatilmistir.
Mp3 ve Napster illegal olsa da miizigin fiziki olarak dagitimina alternatif bir yontem olan dijital dagitimi
saglamistir.

Sekil 17. Diinyanin 1k Dijital Miizik Dagitimcist Napster
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Mp3 formatinin yayginlagmasi internet hizinin artmasi ve dijital doniisiimiin artmasi ile beraber
hizlanmistir. Doksanli yillarin sonlarinda kullanilan 56K modemli internet baglantis1 ile bir miizik
eserinin mp3 olarak indirilmesi 40 ile 50 dakika siirerken, internet hizinin artmasi sayesinde gliniimiizde
mp3 ses dosyalarina ¢evrilmis miiziklerin internet araciligi ile indirilmesindeki siire bir dakikanin altina
kadar diismiistiir.

Mp3 miizigin yayginlagsmasi ile beraber tasinabilir mp3 ¢alarlara ihtiyag dogmustur. 1996°da
Audio Highway’in Listen MP3 ve 1997°de piyasaya siiriilen MPMan, ilk mp3 calarlar olarak kabul
edilmektedir. Ancak pazari adeta sallayarak tek basina hakim olan {irtin 2001 yilinda Apple tarafindan
piyasaya siiriilen iPod olmustur. Her ne kadar mp3 oynatabilen ilk cep telefonu Samsung SPH-M1000,
2000 yilinda piyasaya siiriilmiigse de telefon 6zelligi olmayan iPod 1000 sarkiya kadar olan kapasitesi
ile adeta mp3 oynatic1 piyasasini eline gegirmistir. i1k nesil iPod’larin ardindan iPod Mini, iPod Shuffle,
iPod Nano ve dokunmatik ekranli iPod Touch piyasaya siirtilmiistiir. Ayn1 donemde bir¢ok mp3 calar
piyasaya siirlilmiigse de hicbiri Apple’mn kiiciik ve zarif {irlinii kadar piyasaya hdkim olamamistir.
Apple’in, mp3 calar piyasasina hakim olmasinda iTunes hizmeti ile yasal olarak dijital miizik satin
alinmasin1 saglamasmin da roli biiyliktiir. iTunes 2008’den beri ABD’de, 2010°dan sonra da tim
diinyada en 6nemli miizik dagiticist konumuna gelmistir (Denegri-Knott, 2015: 398).
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Sekil 18. Apple Ipod (Mp3 Oynatici)

Napster’in baslattig1 trend, miizigin dijital yollarla dagitilmasima olanak saglarken, miizigin
izinsiz ve telifsiz yayginlagsmasina olanak sunarak miizik sektoriine zarar vermistir. Bu sirada Apple
diinyada bir ilke imza atarak herkesin internet aracilig1 ile bedava elde ettigi miizigi para ile satacagini
aciklad1 ve 2001 yilinda ilk dijital miizik satis platformu iTunes Store projesini kamuyla paylasti
(McElchearn,2013). Platform Steve Jobs’un bes biiyiik miizik sirketi ile telif anlasmas1 yapmasinin
ardindan iTunes Store 28 Eyliil 2003 tarihinde resmi agilisini yapti (Dormehl,2016).
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Sekil 19. Diinyann ilk Para ile Dijital Miizik Satis1 Yépan Plé“.cformu (iTunes Store)
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Bu platformda dileyenler bir albiimiin tamamini ya da bir albiimde yer alan sarkilarin birini ya da
birden fazlasin birim sarki bedelini 6deyerek dijital olarak satin alma hakki sundu. iTunes Store miizigin
dijitallesmesinde ¢ok onemli bir kilometre tasi olmustur. iTunes Store miizigin para karsilig1 dijital
platformlardan satin alinarak miizik endiistrisinin ekonomik kaybimin azalmasma ve bir dijital miizik
endiistrisi ve ekonomisinin olugsmasina onciilitk etmistir.

2.6 Miizikte Dijital Stream Donemi

Dijital miizigin ve internetin yayginlagmasi ile birlikte miizik tiikketiminde yasanan en biiyiik
yenilik stream olarak adlandirilan akis teknolojisi olmustur. 2005 yilinda kurulan Pandora, bugiin dijital
miizik endiistrisinin en biiylik miizik dinleme trendlerinden biri haline gelen “miizik 6nerisi”” hizmetini
duyurmustur. Tiire bagl olarak her sarkiy1 450°ye varan miizikal karakteristigine gore siniflandiran bu
hizmet, ayda iki ile dort sark1 olmak {izere yaklagik 10 bin sarkiy1 kodlayan 25 ¢alisan tarafindan manuel
olarak sunulmaktaydi. Bu bilgi, kullanicinin belli bir sarkiya, alblime ya da sanat¢iya benzer sarkilar
dinleyebilmesi i¢in bir algoritmayla verilmektedir. Kisaca bir tiir kesif motoru olarak ¢alisan bu teknoloji
ile Pandora diinya genelinde binlerce grubu, milyonlarca miizik dinleyicisine tanitmistir (Meneses,
2012: 239). 2011°de halka arz edilen ve 2,6 milyar dolar piyasa degerine ulasan Pandora’nin Nisan
2013’e gelindiginde yaklasik 200 milyon kullaniciya ulagmistir.

Her girisimci gibi Pandora da piyasada ilk olmanin getirdigi pek cok zorlukla kargilagmistir.
Ornegin abonelik modeli ile kullanicilardan ¢ok diisiik iicretler talep etmesine ragmen kullanicilarin tek
bir sanatginin albiimiinii satin almadan on binlerce farkli sanat¢inin albiimlerini ve sarkilarini
dinleyebilmesi beraberinde farkli tartigmalar1 da beraberinde getirmistir. Telif hakk: i¢in daha yiiksek
iicretler talep eden sanatcilar ile akis teknolojisi kullanan Pandora ve diger servis saglayicilari bu
sistemde siirekli ¢atisma yagamistir. Tek bir oynatma bagina kayit sirketlerine ve sanatgilara 1 cent’ten
az telif hakki 6demesi nedeniyle sanat¢ilarin anlamli bir 6deme alabilmesi i¢in sarkilarinin milyonlarca
kez dinlenmeyi gerekmesi, bu sistemi tartismalara agmustir.

Pandora’nin basarisi, akis (stream) teknolojisinin hem yayginlagmasini saglamis hem de farkli
oyuncularin da akis teknolojisine yatirim yapmalarini saglamistir. Bugiin Spotify, Fizy, Apple Music,
Tidal gibi djital miizik servisleri kendinden 6nceki miizik dinleme araglarinin popiilerligini ve albiim
satiglarii diislirmiis, stream olarak adlandirilan akis modelinin popiiler olmasini saglamis ve mp3
teknolojisini bile gereksiz hale getirmistir. Ciinkii stream modelinde miizik dinleyicisi dinlemek istedigi
sarkinin mp3’linii indirmek yerine direkt olarak dijital miizik servisinden dinleme olanagi bulmustur.
Her ne kadar sanatcilar telif hakki gerekcgesiyle akis teknolojisine mesafeli yaklagsa da kullanicilara, tek
bir ddeme ile on binlerce sanatgiya ve milyonlarca sarkiya erigebiliyor olmalar1 nedeniyle g¢ekici
gelmistir. Bu da giinlimiizden en ¢ok kullanilan yontem olan akis teknolojisinin yayginlasmasini
saglamistir (Richardson, 2014: 50). Miizik endiistrisinde akis teknolojisinin yayginlagmasi ve sektoriin
dominant dijital miizik tiikketim sistemi olmas1 iizerine Apple’da iTunes Store’un yaninda Apple Music
adli miizik akis sistemini kullanan dijital miizik servisini agmistir. iTunes Store’da sarkilarin mp3
dosyasini belirli bir fiyat karsilig1 satan Apple, akis teknolojisi ile birlikte iTunes yerine Apple Music’i
On plana getirmeye baslamustir.

2019 verilerine gore diinyada akis (stream) dijital miizik hizmet saglayicilari i¢cinde Spotify yilizde
35°lik pazar payu ile diinyada birinci sirada yer almaktadir. Ikinci sirada ise yiizde 19’luk pazar payi ile
Apple Music yer almaktadir.
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Others 14%

- YouTube 6% - Spotify 35%

- Tencent 11%

Amazon 15%

- Apple Music 19%

Sekil 20. Stream (Akis) Sistemini Kullanan Dijital Miizik Servislerinin Diinyadaki Pazar Pay1 (2019)
(Statista,2020a)

3. MUZIGIN DIJITAL DAGITIMI VE POPULER DiJITAL MUZIiK PLATFORMLARI

Gilinlimiizde dijital miizik platformlariin hemen hemen tamami akig (stream) modeli ile hizmet
vermektedir. Bu platformlar, 6denen {icret ile sinirsiz ve reklamsiz miizik dinleme hakki sunmaktadir.
Ayrica, kiiresel dijital miizik endiistrisinde son yillarda yasanan yasal diizenlemelerle ve bu korsan
miizigi engellemeye yonelik onemli adimlar da atilmistir.

2019 yi1l sonu itibariyle akis hizmeti sunan dijital miizik platformlarinin toplam geliri diinya
capinda 11,4 milyar USD’ye ulagmistir. Ayrica diinya genelinde tiim platformlarin iicretli abone sayilar
da 278 milyona ulagmistir. Spotify tek basina 130 milyon iicretli abone ile basi ¢ekerken, diinya ¢capinda
diisiiniildiigiinde Spotify’in her zaman ilk tercih oldugunu sdylemek miimkiin degildir. Ornegin
Avustralya’da Spotify ve Apple Music en popiiler mecralar iken, Japonya’da Amazon Music, Arjantin,
Peru ve Hollanda’da  Youtube  Music en  popiler dijital akis  servisleridir
(https://www.statista.com/topics/6408/music-streaming/). Dijital platformlarin gelirlerinin 2024
itibariyle 15,52 milyar USD’ye yiikselecegi ongoriilmektedir.
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Sekil 21. Dijital Miizik Akis (Stream) Miizik Platformlarinin Gelirleri (Statista,2020b)
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2020 yili itibariyle diinyada en ¢ok kullanilan dijital miizik platformlari, Spotify, Deezer, Apple
Music, Tidal, Youtube Music adli platformlardir. Tiirkiye’de bu iki platforma Tiirk hizmet saglayicilari
tarafindan kurulan Fizy ve Muud da eklenmektedir.

3.1 Spotify:

2006 yilinda Isveg'te kurulan Spotify, 2008 yilinda resmi olarak bir miizik akis1 platformu olarak
tanitilmistir. P2P teknolojisini kullanan bir “akis” miizik hizmetidir. Kullanicilarin 6zgiirce dinlemek
istedikleri sarkilar1 segmelerine olanak taniyan bir hizmet olan Spotify’da veriler hem P2P (esler arasi)
hem de bir sunucu agindan aktarilir. Ucretli ve iicretsiz iki versiyonu bulunan serviste {icretli siiriim
reklamsiz ve smirsiz sayida sarki atlama hakki igermektedir. Ucretsiz siiriim ise reklamli ve sinirli sayida
sarki imkani sunmaktadir. Her iki siiriimde de kullanicilar ayn1 portfoye erismektedir (Kuyucu, 2017:
154).

Ekim 2020 itibariyle 50 milyondan fazla parca bulunan Spotify’in 130 milyonu ticretli olmak
iizere 286 milyon aylik aktif kullanicis1 bulunmaktadir.
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Sekil 22. Spotify’in Aylik Aktif Kullanici ve Premium Uye Sayilar1 (Spotify,2020)

3.2 Apple Music:

2003 yilinda Apple, miizik dinleyicisinin internet araciligi ile yasal olarak ¢evrimig¢i miizik satin
almalarini ve miizik indirmelerini saglamak i¢in iTunes Stores’u agmustir. Apple, milyonlarca sarki ve
diger medyadan olusan bir katalogla diinyanin en biiyiik perakende saticis1 haline gelmistir (Kuyucu,
2017: 156). Apple iTunes’un 2003 yilinda ilk yasal ¢evrimi¢i miizik platformu olarak ortaya ¢ikmasi,
miizik endiistri i¢in fiziksel formatlarla geleneksel dagitimdan ziyade internet iizerinden yasal bir miizik
dagitimi agisindan biiyiik bir gelisme olmustur. Apple iTunes’un 2003 yilinda ilk yasal ¢evrimigi miizik
platformu olarak ortaya ¢ikmasi, miizik endiistri i¢in fiziksel formatlarla geleneksel dagitimdan ziyade
internet lizerinden yasal bir miizik dagitimi agisindan biiyiik bir gelisme olmustur.
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Sekil 23. Apple Music Platformu Gorseli

iTunes’un ardindan yasal miizik sektoriiniin akis servisine yonelmesiyle birlikte Haziran 2015°te
Apple Music duyurulmustur. Apple Music’in Ocak 2020 itibariyle 72 milyon {icretli abonesi
bulunmaktadir. Apple Music, Spotify’in ardindan sektoriin ikinci biiyligli durumundadir
(Statista,2020c).
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Sekil 24. Apple Music Platformunun Abone Sayis1 (Milyon Kisi) (2015- 2020 Ekim)

3.3 Deezer:

Akis (Stream) servislerinin ilklerinden biri olan Deezer, bu alanda 6ncii kiiresel hizmet saglayici
servislerden biridir. 2006 yilinda kurulmus olsa da SACEM tarafindan, telif hakk: yasasina ihlal
gerekeesiyle kapatilmistir. 2011 yilinda plak sirketleriyle telif anlagmalar yaparak 8 milyon katalogu
sistemine dahil etmigtir. Deezer i¢in li¢ farkli kullanim secenegi bulunmaktadir. Kesif 6zelligi ile
kullanim siiresinin ilk alt1 aymda iicretsiz ve sonraki aylarda 2 saat kotali iicretsiz {liyelik hizmeti
vermektedir. Bunun diginda Premium ve Premium+ hizmetleri bulunmaktadir. Deezer kullaniciya bu
hizmetleri saglarken, iireticiler i¢in de kapsamli bir hizmet vermektedir. Deezer’a sarki veya albiim
yiikleme yapabilmek igin dijital dagitim firmasi kullanilmak zorundadir ve The Orchard, Deezer’in
resmi dijital toplayici ve dagitict distribiitorii olarak miizik iireticisine bu alanda hizmet vemektedir
(Kutluk ve Kaptanoglu, 2019: 389).
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Sekil 25. Deezer Dijital Miizik Platformunun Kurumsal Logosu

Agustos 2019 itibariyle Deezer’in 7 milyonun iistlinde ticretli abonesi bulundugu agiklanmistir.
Eyliil 2017°deki yaklagik 9 milyonluk iicretli abone sayisinin Agustos 2019’da 2 milyon azalmasmin
nedeni, ayn1 donemde Spotify’in ve Apple Music’in sektordeki dominasyonunu saglamlastirmasidir
(Statista,2020d).
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3.4 Fizy:

2008 yilinda Ercan Yaris’in kurdugu fizy.com, tipki Napster sistemi gibi ¢alisan bir platform
olarak hizmet vermistir. Youtube ve benzeri video akis platformlar iizerinden kesintisiz miizik dinleme
imkan1 saglayan ve web tabanl olarak kurulan Fizy, MU-Y AP 1n sundugu kataloglara izinsiz erisme ve
lisanssiz erisim saglamasi gerekgesiyle yasal bir dijital platform olarak adlandirilmamigtir. MU-YAP’1in
actigi dava sonucundan 28 Aralik 2010 yilinda kapatilmistir (Kutluk ve Kaptanoglu, 2019: 381).
2011’de Turkcell tarafindan satin alinmasi sonrasinda Fizy, Ekim 2014 te Turkcell’in sundugu bir dijital
miizik servisi olarak hizmet vermeye baglamistir.

Fizy 2018 yilinda 3,2 milyon aktif aboneye sahipken ayn1 yilin sonunda Turkcell, Tiirkiye nin
disinda bes ayr ililkede de faaliyete gecerek kiiresellesme yolunda ilk adimlarmi atmistir
(HaberTiirk,2018).

67



fizy

Murekkep

i Sila albumu
1 Mirekkep ile fizy'de!

ALBUMU DINLE

® 000

Haftalik Kesif Listen

(® Video ile Kesif
@ Ruh Haline Goére Dinle

@ Yeni Cikanlar

ot Popiiler Listeler

ol ]

Sekil 27. Deeze Mﬁzik Platformunun Ara Yiiz Gorseli

3.5 Muud:

Tiirk Telekom’un dijital miizik platformu olan Muud, yayin hayatinda 2008 yilinda sarki indirme
altyapisiyla TTNet Miizik adiyla baglamistir. 2016 yilinda adimi degistirerek akis servisi olarak Muud
adin1 almigtir. Muud’un en biiyiik 6zelligi hem akis sistemini kullanmasi hem de masa iistii bilgisayarda
isteyen kullaniciya istedigi sarkiy1 mp3 olarak indirme ve kaydetme imkan1 sunmasidir.
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Sekil 28. Muud Dijital Platformunun Reklam Tanitim Kampanya Gorseli

Muud’un iicretsiz iiyeligi kisisellestirilmis miizik, moda uygun liste arama, reklamsiz ve
internetten harcamayan deneyim ile ayda 1000 yerli sarki dinleme 6zelliklerine sahipken, Premium
iiyelik ticretsiz liyelige ek olarak ¢evrimdisi dinleme, HD ses kalitesi, sark: atlama ve indirme ile sinirsiz
dinleme 6zelliklerine sahiptir.
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3.6 Youtube Music:

Diinyanin en biiyiik video uygulamasi olan YouTube 2015 yilinda Youtube Music adi verilen
miizik akis hizmetini agmistir. Subat 2020°de ilk kez verilerini agiklayan Youtube, 2019 sonu itibariyle
Youtube Music ve Youtube Premium iicretli aboneliklerinin 20 milyonu gectigini belirtmistir. Google,
Y ouTube Music’in kurulmasindan sonra yakaladigi basari iizerine Google Play Music adli uygulamasini
kapatma karar1 almis ve 2020 yiliin Ekim ayinda uygulama tiim diinyada kapatilmistir.
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Sekil 29. YouTube Premium Uygulamasinin Ara Yiiz Gorseli

SONUC

Miizik yiizyillardir var olmasina ragmen, onun dagitimi ve kitlelere ulagmasi son iki yiizyilda
meydana gelen teknolojik gelismelere paralel olarak yayginlagnustir. Onceleri saraylarda canli olarak
icra edilen miizik yavas yavas sayisi artan etkinliklere genis kitlelere sunulmustur. Miizigin dagitiminin
yayginlagsmasinda en 6nemli kilometre tagi miizigin kayit altina imkan taniyan teknolojik gelismedir.
Kaydedilen miizigin daha sonra fonogram, gramofon ile tas plaklar aracilig1 ile dagitilmaya bagkasi ile
miizik ilk kez kayit altina alindiktan sonra dinleyiciye fiziki bir arag araciligi ile dagitilmaya baglamistir.

Miizik kayit teknolojisinde yasanan her bir gelisme miizigin dagitimina ve genis kitlelere
ulagmasina katkida bulunurken, iletisim teknolojilerinde yaganan gelismeler de miizigin genis kitlelerce
dinlenmesinin oniinii agmistir. Bu alanda ilk 6nemli adim radyonun icadiyla ger¢eklesmistir. Radyonun
icad1 miizigin kilometrelere varan uzakliklara kadar dagitilmasina imkan tanimistir. Radyonun ardindan
miizigin genis kitlelere ulasmasinda etkili olan ikinci 6nemli adim televizyon yayinciliginda yasanan
gelismelerdir. Televizyon kanallarinin kiiresellesmesi ve tematik igerige onem vermesi ile miizik yayini
sunan televizyonlar ortaya ¢ikmistir. 1980lerin baginda ABD’de yayin hayatina baslayan MTV bu
konuda 6ncii olmustur.

Kayit teknolojisinin gelismesi ile beraber plaklar format degistirmis, daha sonra kaset, cd gibi
araglar ortaya ¢ikmistir. Bu materyallere kaydedilen miizik fiziki olarak dagitilmistir. Miizik dinleyicisi
belirli bir iicret karsilig1 miizigi fiziki olarak basilan bu araclarla araciligi satin alarak edinmistir. Bu
iiretim — tiiketim modeli miizigin ekonomisinin de sekillenmesine katkida bulunmustur. 1950’lerden
1990’lara kadar en popiiler miizik dagitim araci plak ve kasetler olmustur. Doksanli yillarda yayginlasan
CD format1 miizigin hem dijitallesmesine hem de plak ve kasetlerin ortadan kalkmasina neden olmustur.

Miizigin genis kitlelere dagitilmasinda 6nemli kilometre taslarindan biri de dijital doniisiim
olmustur. Almanlarin icat ettigi MP3 ile birlikte miizik, tarihinde ilk kez fiziki ortamdan ¢ikmus,
sanallasmustir. Internet hizinin 56K modemlerden 100 MBpslik ve iistii fiber hizlara ulasmasi, mobil
medyanin akilli cep telefonlari ve 3G — 4G hizli internetle beraber yayginlagmasi miizigin de
dagitimmda 6nemli bir viraj olmustur. Dijital doniisiim miizigin fiziki ortamlardan sanal ortamlara
gecisini hizlandirmis ve miizik artik plak, kaset, cd gibi fiziki ortamlardan ¢ok dijital miizik platformlari
araciligl ile dagitilmistir. Doksanlarin sonu ile iki binli yillarin basinda yayginlagsan miizigin
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sanallagmas1 miizik ekonomisini de olumsuz etkilemistir. Napster gibi miizigin bedava paylasimina
olanak saglayan platform ve yazilimlar sayesinde yasanan bedava MP3 paylasimi hem fiziksel satislarda
azalma yagatmis hem de telif ekonomisini olumsuz etkilemistir.

Miizigin internet aracilig1 ile bedava dagitildigi bir donemde Apple’n kurucusu Steve Jobs,
miizigi para ile satacagini agiklamig ve miizik sirketleri ile telif sozlesmeleri yaparak diinyanin ilk resmi
dijital miizik platformu iTunes Store’u agmuistir. iTunes Store’da miizik para karsiligi satilmistir. Dileyen
miizik dinleyicisi bir albiimiin tamamini veya o alblimde yer alan sarkilardan bazilarinin mp3’{inii para
karsilig1 satin alarak o sarkilar1 ediniyordu. Miizigin dagitiminda dijital miizik servislerinde yasanan
ikinci 6nemli viraj ise stream teknolojisinin gelismesi olmustur. Stream teknolojisi , miizik dinleyicisine
bir sarkinin mp3 dosyasini bilgisayar veya telefonuna indirmeden direkt dinleme imkani1 veren bir
teknoloji olarak gelismis ve iTunes Store’un sarki satma planini engellemistir. Stream yapan dijital
miizik servisleri belirli bir aylik abonelik iicreti karsiliginda kullaniciya diledigi kadar sarkiyr mp3
olarak indirmeden direkt dinleme imkan1 tanimistir. Bu sisteme yatirim yapan ve en hizli biiyiiyen dijital
miizik platformu Isve¢’li Spotify olmustur. Spotify kisa bir siirede kiiresel dijital miizik platformlart
endiistrisinde pazar lideri olmustur. Apple, bunun {izerine iTunes Store’un yaninda stream teknolojisi
ile ¢alisan Apple Music’i agmistir. Stream modelinin yayginlagsmasi miizigin ekonomisinde de birim kar
oranini azaltmistir. iTunes Store’da bir sarkiy1 dinlemek igin sanal ortamda 0.99 TL vermek gerekirken,
stream sistemi aylik 17 ile 25 TL lik abonelik {icreti karsiliginda milyonlarca sarkiy1 dinletme imkam
sunmaktadir. Bu sistem miizigin artik satin alinan bir {irlinden ¢ok kullanilan, kiralanan bir iiriine
doniismesine neden olurken, bir miizik iirlinliniin birim satig miktarinin gelirini de olumsuz etkilemistir.
Stream modelinde miizik iireticisinin tek geliri telif olmustur. lyi bir telif kazanmanimn anahtari ise bir
sarkinin binlerce hatta milyonlarca kez dinlenmesi ile ger¢eklesmektedir. Bu durum miizigin nitel
anlamda gelismesinden ¢ok nice anlamda biiyiimesine neden olmustur. Miizikten para kazanmak fiziki
albiim (plak- kaset-cd) satis1 degil, dijital platformlarda ¢ok dinlenme (¢ik tiklanma) ile gergeklesmeye
baglamistr.

Miizigin gramofondan stream sistemi ile ¢alisan dijital miizik platformlara kadar gelen siirede
doniisen dagitim sistemi ¢ok kisa bir siirede tiim miizik dinleme aliskanliklarini yeniden inga etmistir.
Bu dijital doniisiim miizigin fiziki albiim gelirlerinden mahrum kalmasina, telif gelirlerinin popiilist
mantikla dagitilmasina ve miizigin serbest piyasa ekonomisi ve popiiler kiiltiire kdle olmasina neden
olmustur. Miizik endiistrisi dijital doniisiimii ¢ok hizli yasarken, bu hiz miizik iireticisinin aleyhine
olmustur.
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YENI MEDYA UZERINDEN GUNDELIK BIR PRATIK OLARAK
BIREYCI IMAJLARIN YUKSELISI

Koray CANKAYA!

GIRIS

Ikinci diinya savasini takip eden dénemlerden baslayarak diinya gitgide kiiltiir endiistrisi {iretimi
neticesinde nesneler diinyasinin etkisi altina girerek kitle kiiltlirtinii ve bu kiiltiiriin sonucunda kitle
toplumunu olusturmaktadir. Ozellikle 70°1li ve 80’li yillardan giiniimiize sanayi devriminin devaminda
olusan bilimsel teknik yenilikler aklin rehberligini 6zellikle glinlimiizde dijital sistemlere, bilgisayarlarin
denetimine havale etmektedir. Aydinlanma diisiincesinin kolektivitenin amaglar1 i¢in belirledigi
hedefler i¢in kullanilan teknik bilimsel araglar gliniimiizde insanlig1 medeniyeti gelistirme amacinin
oOtesine gecirerek giindelik pratiklerini —tiiketim ve bireycilik ekseninde- yonlendirmektedir.

Literatlirde bilindigi {lizere 80’li yillardan itibaren high tech kapitalizm olarak adlandirilan
postmodern donemin en Onemli unsuru, kitle kiiltiiriinii ortintiileyen kiiresel iletisim sistemlerinin
etkisinin ve Oneminin artmasidir. Uydu sistemleri televizyon kanallarmin artist ve nihayetinde
giiniimiizde internet teknolojileri ile bireylere ait olan tasmabilir cep telefonlar1 ve bilgisayarlar
iizerinden kitle kiiltiirliniin bireylere ulasmasi saglanmaktadir. Ancak giliniimiiz bilgisayar
teknolojilerinin her ne kadar akilc1 kullanim alanlari olsa da tliketim kapitalizminin ideolojik etkisi ile
yeni iletisim sistemleri ve dijital ag bireyleri rasyonel 6tesi arzu yonelimli bir gosterge giidiimlii kiiltiirel
yapiya entegre etmektedir. Yeni medyanin dijitallesme yoniiyle geleneksel medyadan farklilagan yoni
yeni toplumsal kiiltiirel egilimleri de beraberinde getirmektedir. Bu bakimdan enformasyon teknolojileri
ve yeni medyanin kolektif toplumsal kiiltiirel egilimler yerine bireyci pratikleri yiicelttigi varsayimimdan
hareketle literatiir ele alinmaktadir.

EKONOMI TOPLUM VE KULTUR BAGLAMINDA AG TOPLUMU OLGUSU

Aydmlanma felsefesi rasyonel akil ile araclarm toplumu 6zgiirlestirici yoniine 6zgii egilimleri
yliceltmektedir. Postman (2006); “teknoloji, ahlaki temelden yoksun bir kiiltiir meydana getirmektedir.
Insan hayatim yasamaya deger kilan zihinsel yontemlere ve sosyal iliskilere zarar vermektedir. Kisaca
teknoloji, hem dost hem de diismandir (18)” ifadesi ile teknolojinin rasyonel yonleri yaninda modernist
paradigmaya zit olan yOniine isaret etmektedir. Postman ayrica yeni gelisen ve insan hayatina giren
teknolojiler icin “...iyice yerlesmis her teknoloji, diinyayr 6zgiin bir bicimde inga eden, bir seyi
digerlerinden degerli sayan, bir diistinceyi, bir beceriyi, bir tutumu digerlerine gore daha sesli dile
getiren ideolojik bir ényargidir” (2006:24) goriisiinii 6ne siirmektedir. Teknoloji tamamen kiiltiirel ve
bilimsel olarak olaylar1 ve dogay1 algilama ve anlamlandirma seklimizi bigimlendirmektedir. Daha da
oOtesi arag olarak teknolojinin kendisi mesaj halini almaktadir. Teknoloji dolayimiyla algilanan diinya
teknoloji diizleminden anlamlandirilmaktadir. Bu durumu daha netlestirmek adina Postman (2006);
“elinde ¢eki¢ olan bir insan her seyi ¢ivi olarak goriir ... Bilgisayar kullanan bir insan igin her gey birer
datadir. Ve elinde not defteri olan biri igin her sey sayilardan ibarettir (25) demektedir. Yeni yiiriirliige
giren ve yasam alanina niifuz eden teknolojik yenilikler eski teknolojiler ve yasam big¢imine kars1 kendi
yapisini egemen kilmaktadir. Bu durum yeni teknolojilerin ardinda var olan diinya goriislerinin egemen
kilinmas1 anlamina gelmektedir.

Enformasyon teknolojilerinin 1990’11 y1llarda ABD’de parlamaya baglamasi kapitalist sistem i¢in
yeni bir ekonomik canlanma dinamigi yaratmistir. Dolayisiyla dijital enformasyon aginin gelisimi
kapitalist sistemin bir uzantisi olarak kapitalist diinya goriisiinii de dogasinda barindirmaktadir. Casteells
(2008); Multimedyanin toplumun sosyal kiiltiirel egilimlerine iliskin bir varsayimda bulunmaktadir.

“Avrupa Hayat ve Calisma Kosullarimi Gelistirme Vakfimin (European Foundation for the
Improvement of Living and Working Conditions) “elektronik ev’in gelisimiyle ilgili “tarama raporu ”
yeni hayat tarzinin iki kilit vechesinin altimi ¢iziyor: “Ev merkezlilik” ve bireycilik” (Moran, R. Aktaran

1 Ogr. Gor. Dr., Pamukkale Universitesi Denizli Teknik Bilimler Meslek Yiiksek Okulu Gorsel Isitsel Teknikler
ve Medya Yapimcilig1 Boliimi, kcankaya@pau.edu.tr
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Castells; 2008:493) ifadesine vurgu yapmaktadir. Dolayistyla yeni enformasyon teknolojilerinin toplum
nezdinde olusturdugu bireyci kiiltiirel sosyal egilimine isaret etmektedir.

Toplumsal iliskilerin ve goriis aligverisinin yerini teknoloji alabilmektedir. Teknoloji kendi yapist
ve dogasmi insan yasaminin olagan bir pargasi haline getirmektedir. Ornegin internet aglari iizerinden
sorulara yanit aranmakta, kim oldugumuz, nasil hareket etmemiz gerektigi konusunda sorular data (veri)
iizerinden sorgulanmaktadir. Internet teknolojilerinin arag olmaktan daha fazlasi olarak mesajin
kendisinin medium olma 6zelligi ylikselise gegmektedir.

Bu duruma 6rnek olarak Harari (2016); Dataizm kavrami iizerinden kisinin kim oldugunu
O0grenmek adma internet ag1 iizerinden nasil bir davranis pratigi sergilemesi gerektigini agiklamaktadir;
“Google ve Facebook'un elektronik postalarimi okumasina, goriisme ve mesajlarini takip etmesine,
tikladigin ve begendigin her seyi kaydetmesine izin ver. Tiim bunlart yaparsan, Nesnelerin
Interneti'nin harikulade algoritmalar, kimle evlenmen gerekti§ini, hangi kariyeri sececegini ve ne
zaman savas baslatabilecegini soyleyecek” (Harari; 2016:410) demektedir. Harari’nin insanligin yarmi
ile ilgili bu gelecek Ongdriisii aynm1 zamanda giinlimiiziin internet algortimalar ile pazarlama adina
tilketicilerin sanal ag Tlzerindeki tiiketici tercihlerini okuma ve ydnlendirme diizleminde
gerceklesmektedir.

Geleneksel ya da eski medyanin televizyon, gazete, radyonun yiiksek maliyeti yerini, maliyeti
diisiik ancak yiiksek kitlelere ulasabilen dijital olusumlara birakabilmektedir. Mobil veya internet
uygulamalari, videolar, oyunlar, bloglar ve elektronik kitaplar gibi icerikler daha diisiik maliyetle daha
yiiksek kitlelere ulasabilmektedir. Bu yeni dijital olusumlarin daha ¢ok kisiye ulagsmasini saglayan
mecralarin basinda sosyal medya gelmektedir. Sosyal medya 6zellikle 2000-2010 yillar1 arasinda yeni
medyanin ikincil bir kiimesi gibi goriinmektedir. Herhangi bir blog birkac ya da binlerce okuyucuya
sahip olsa da sosyal medya hesaplar1 birkag takip¢i ile degersiz durumda kalmaktadir. Bu durum sosyal
medyanin yeni medya olusumlarindan farkli olarak ag etkisi ile iligkili olmaktadir. Glintimiizde Twitter,
Facebook, Linkedin gibi sosyal medya olusumlar1 i¢in ayn1 gazete ve televizyon kuruluslarinda oldugu
gibi milyonlarca lira harcanmasi yiiksek kitlelere ulasmak icin gerekli olmaktadir. Ornek olarak
giiniimiizde facebook daha ¢ok dijital reklam platformu gibi goriinmektedir.

Bu baglamda teknoloji diizleminde yasamim kolaylastirilmasi, toplumun Ozgiirlesmesi
medeniyetin gelismesi amaci yerini teknolojinin tahakkiimiine birakir gibidir. Bu bakimdan yeni iletisim
teknolojileri 6zellikle bireylerin sanal diizlemde sahip oldugu sosyal medya hesaplan ile teknoloji
dolayiml1 bireyci sanal iliski bicimlerini giin yiiziine ¢ikarmaktadir. Internet ag toplumu olarak da
adlandirilabilecek bu tiir platformlar {izerinden olusturulan ifade, tartisma, eyleme yonelik miinasebet
bicimleri teknolojinin sanal diizleminde daha bireysel diizlemde yiiriimektedir. Sanal aglarin
toplumsaldan izole bireyci konformizm ile sagladigi ifade ve toplumsallagma hissi sanal ve yaniltici bir
Ozgiirliik ve toplumsallagma hissi sunmaktadir.

Ozet olarak teknolojinin aragsal yonii alg1 ve iliski bigimlerini déniistiirmektedir. Simgesel
gercek samimi iliskiler data {izerinden sinyallere ve komutlara doniiserek sosyal duygusal iligkiler izole
sinyallere doniik islemsel pratikler haline gelmektedir. Kolektif toplumsal iligkiler dijital ag {izerinden
yasami izole haldeki bireyci tutumlara yoneltmektedir.

DiJITAL ENFORMASYON DOLAYIMI DUZLEMINDE BiREYCi YASAM

ALGISININ ONANMASI

Dijital aglar ve ekran iizerinden kurulan iletisim ve iligki bi¢imleri zahmete ve duygusal emege
yonelik iligki bigimlerini tedaviilden kaldirmaktadir. Bauman geleneksel ve yiiz yiize iligkilerin yerini
alan dijital iletisim ag1 dolayimli iligkileri akigkan terimi ile ifade etmektedir. Akigkan iligkiler internet
hiz1 dolayimi ile bir tikla bitirilen sorumluluk ve taahhiit gibi yilikiimliiliikklerden uzak bir kolaycilik
sunmaktadir. Bauman’a gore, bireysellesmis akiskan modern toplum uzun vadeli iliskiler, karsilikli
yardim sorumlulugu ve biiyiik ¢cabalara dair perspektifleri ortadan kaldirmistir (2012:95). Giliniimiiz flort
bicimleri bakigma, bulusma, iligki icin emek harcanan simgesel sosyal gerceklikten sanal diizlemin
sinyallerle islemsellesen kolayciligina gegmektedir. Bauman verdigi ornekte siber alem {izerinden
iligkilerin sorumluluklarindan kaginma kolayligim sdyle aciklamaktadir. “Bath Universitesinden bir
ogrenci su itirafta bulunuyordu: Delete tusuna her zaman basilabilir. Bir e-mail'e cevap vermemekten
daha kolay bir sey olamaz(2012:44). Sosyal iligkilerin emek ve Ozveriye dayali ritiielleri sanal
diinyanin bireyci ve konformist yoniiyle doniismektedir. Ask iligkilerinde bir katalogtan iirlin secer gibi
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partner segme {irlinden memnun kalmayinca iade eder gibi bir tikla iligkiden vazge¢cmek gibi kolaycilikla
bireyci anlayis1 ve pratikleri yiliceltmektedir.

Bu baglamda is diinyasinda is iliskileri de izole ve bireyci diizlemde ekran dolayimh
ilerlemektedir. Sennett (2011), is diinyasindan benzer 6rnekler sunmaktadir. E-posta yoluyla personele
talimat veren gorev yerlerini degistiren otoritenin sabit duragan bir liderlik diizleminde olmadigini
yonetimin istekleri dogrultusunda siirekli degistirilen ve yeni gelen yonetici otoritenin hiyerarsik olarak
altinda calisanlarin yillarca verdikleri emekten bihaber yoneticilerin durumuna deginmektedir.
Postfordist ve kiiresel sermayenin kaygan zemininde is pozisyonlar1 da kayganlasmaktadir. Bu kaygan
iklime uygun iletisim bigimi ile calisanlarla ekran {izerinden e-posta diizleminde talimat ile islerin
yiiriitiilmesine déniik pratiklere yansimaktadir. “Ornegin, bir finansal hizmetler firmasi ¢calisanlarimin
“e-postayla yonetilme’yi son derece tiksindirici buldugunu gérdiim; insanlar zirt pirt yerlerinin de-
gistirildigini bildiren mesajlar aliyor, hatta bu sekilde kovuluyorlardi;, “cok korkak” dedi i¢lerinden
biri, “yiiziime soyleyemeyecek kadar korkuyor” Sennett (2011:43).

Tiim bu dijital ag tizerinden kurulan ask ve is iligkileri, postmodern bireyciligi yansitan geleneksel
sorumluluk duygusundan uzak kiiresel kaygan diinya ile paralel durumda olan giindelik pratiklerin
internet ag1 ve ekran diinyasinda sanal sinyallere yansiyan ornekleridir. Bu tiir sanal sinyaller internet
ag1 lizerinden kurulan sanal sosyal iligki bicimleri bireyci ve sosyal dayanigsma ile empati duygusundan
uzak pratiklerin mesrulastirilmasi ve yiiceltilmesine hizmet etmektedir. Bu durum duygusal i¢ten yiiz
ylize olan geleneksel ve erken modern déneme 6zgii cemiyet iliskilerinin yerini almaktadir. Boylelikle
anlamli toplumsal biitlinliik duygusu olusturan toplum yapisinin yerine postmodern déonemin 6zelligi
olan nitelik yerine niceligi yiicelten alg1 ve anlayisin olugsmasinin izdiisiimii internet ag1 iizerindeki ekran
dolaymmli iligkilerde goriilmektedir. Toplumsal iliski bi¢cimleri ekran dolayimli sinyaller iizerinden birer
data halinde islemsel ve bireysel hale gelmektedir.

Castells (2008), ABD’nin ozellikle California’nin enformasyon teknolojilerinin basini ¢ektigi
girisimlerin ilk ortaya ¢iktig1 yer oldugunu sdylemektedir. ABD’de 1990’1larda ekonomik biiyiimenin
ana motorunun enformasyon teknolojileri oldugunu belirtmektedir. Bu enformasyon teknolojileri ABD
ekonomisinin kiiresel ¢apta egemen konumunu pekistirmistir. Castells, enformasyon teknolojilerinin
ekonominin dinamosu olarak olusturdugu kiiltiirel etkiyi “kiiltiirel bakimdan, givisimcilik, bireycilik,
esneklik ve ¢ok etnili bir yapida olmak hem bu yeni sektorlerin hem de ABD ’nin kilit bilesenleri haline
geldi”(2008:186) seklinde aktarmaktadir. Enformasyon teknolojileri tabiati itibariyle postmodern
kapitalist ekonominin yaratti1 kiiltlirel iklime uygun olarak esneklik ve bireycilik kavramlartyla
ortiismektedir. Bu bakimdan enformasyon teknolojilerinin yarattig1 toplumsal kiiltiirel kullanim
pratikleri de bu diisiince sisteminden bagimsiz diisiiniilemez.

Bauman Yasam Sanat: (2011) kitabinda dijital ag sistemlerinin birden bire yiikselise gectigi ve
biiyiik bir ekonomik gelisme yarattifina dair bazi 6rnekler sunmaktadir. Bu 6rneklerden biri sanat
okuyan ve fazla miihendislik bilgisine sahip olmayan Tom Anderson’un MySpace adli blogunun bir
hobi olarak baslayip bir sirkete doniisme hikayesini anlatmaktadir. Anderson’un sosyal agin yaraticisi,
Onciisii ve ikinci internet devriminin mucidi olarak bilgisayar diinyasinda iltifat gordiigiini
belirtmektedir. Anderson ekonomik anlamda nasil kazangh hale getirecegini bilemeyen ucu ucuna
ayakta kalmis sirkketi MySpace’i Rupert Murdoch tarafindan 580 milyon dolara satin alinmistir. Benzer
sekilde islenmemis bir elmas arayisindaki gibi internet servet avcilari internette amator girisimci sosyal
aglar satin almak yoluna gitmistir. Yahoo sosyal ag simifinda bir siteyi 1 milyar dolara satin almstir.
Benzer sekilde Google amator ev igi site olan ve heniiz 1,5 y1l 6nce kurulmus olan Chad Hurley ve Steve
Chene'in baglattig1 Youtube’u satin almak i¢in 1.6 milyar dolar biitge ayirmistir (Bauman,2011:101). Bu
tiir yatinnmlar dot-com ekonomik balonu ve gelismesi olarak adlandirilan Amerikan riiyas1 olarak da
mitlestirilecek kapitalist liberal bireyci girisim ve basari oykiilerini de pekistirmis ve yiiceltmistir.

Internet tabanli sosyal aglarm kapitalist sistemin postmodern diizlemde hizli bir ekonomik
biiylime ¢arki yaratmasi kiiltiirel anlamda hem sosyal ag olusturan ve aniden zenginlesen amatorler icin
hem de kullanicilar i¢in bireyci, girisimei kiiltiiriin benimsenmesinde merkezi rol {istlenmektedir.
Boylelikle geleneksel Oykiilerde viicut bulan yoksul insanin zenginlik ve rahata eristigi masallarin
izdiislimii bu tiir sosyal aglarm ekonomik yiikselis degerinde ve basar1 hikayelerinde goriilmektedir.
Amator girisimcilerin hobi olarak baslattii sosyal aglarin ekonomik anlamda parlayan yoniiyle
masallarin gercege doniistiigii bir diinya manzarasi1 da sunulmaktadir. Boylelikle amator insanlarin
amatdr ruhla yaratti1 internet siteleri kesfedilerek siradan insanlarm kapitalist sistem eliyle
zenginlestigi oykiiler lizerinden bireyci, girisimci kiiltiirel mitler toplumda pekismektedir.
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Bauman (2011), Anderson’un sanat formasyonu olan bir amatér olarak MySpace blogunun
kesfedilip bir servet degerine ulagmas1 6reginden yola ¢ikarak bu durumu giiniimiiz kapitalizmine
kiyasla antik donemle kiyaslamaktadir. Bauman (2011), antik donemde sanat¢inin diinyevi basar1 ve
servet sahibi olmay1 birakin, feragat ve yoksullukla bagdastirildigini ifade etmektedir. Ancak azametli
bir yiice tarafindan kesfedilmeye 06zgii etiyomolojik mitin modern ¢agin basinda icat edildigini
aktarmaktadir. Sanatin azimli, samimi gorev agki ve caligkanligiyla ilahi bir lituf dahi olsa bir kazanci
bulunmamaktadir. Ancak yiice bir giiciin elini uzatmasi ve destegi olmadan sanatcilarin kaderlerinin
talihlerinin dénmesi miimkiin goériilmemektedir. Azametli bir gili¢ tarafindan el verilerek talihin
degismesi miti iktidarin giic ve niifuz diizenini sorgulatmaktan ve altim kazmaktansa tersine
mesrulastirmakta ve saglamlastirmaktadir. Bu bakimdan Bauman’in kavramsallastirmasiyla giiniimiiz
akiskan modern toplumunda internet, modernligin ilk donemlerindeki Sindirella tiirinde masallara
0zdes bicimde daha 6nce yasamda basar1 i¢in gerekli goriilen caliskanlik, 6zveri, cefa gibi temalara uzak
durmaktadirlar. Glinlimiiz akigkan modern toplumu ile karsilastirildiginda klasik dénem hikayelerinin
one siirdiigii fedakarlik, ¢ilecilik, 6zveri angarya gibi kavramlar mevcut enformasyon ekonomisinin
yarattig1 basar1 hikayelerine uymamaktadir. Bu bakimdan gilinlimiiz bilgisayar aglar1 modern dénem
Sindirella masallarina 6zgli bir yon ile liberal kapitalizm ideolojisine uygun basar1 Oykiilerini
yansitmaktadir. Kisisel blog ve site yaratmak bir ¢esit loto halini almaktadir. Boylelikle Ropert Murdoch
gibi yiice otoritelerin dikkatini neyin c¢ekebilecegini ve amatdr bir internet girisimcisini zengin
edebilecegi yoniinde modern doneme 6zgii bir basar1 miti saglamlastirilmaktadir. (Bauman 2011:100-
105). Bu ornekler iizerinden kiiltiirel yapida bireyci bir girisim mantigi da liberal diizlemde
pekistirilmektedir.

Dijital ag sitelerinde yaratilan sosyal ag platformlarinin ekonomik kazang Ornekleri, hem
girisimciler hem kullanicilar i¢in liberal bireyci bagar hikayeleri ile enformasyon teknolojisinin bireyci
basar1 dykiilerini mesrulagtiran ve liberal kapitasist diinya goriislerini tasiyan bir yonii bulunmaktadir.
Dijital icerik iiretme, sosyal ag platformlar1 olusturarak kolay sinif atlama ve zenginlesme riiyasi
neoliberal sistemin bir miti olarak kiiltiirel ve ekonomik bireyci normlari mesrulagtirmakta, bu ideolojik
bakis diizleminde mevcut gii¢ otorite ve zenginlik sorgulanmamaktadir.

Teknoloji aragsal akil yoniinden ¢ok kendi tahakkiim diizenini kurmakta ve diinyay1 algilama
yoOniine yapisiyla etki etmektedir. Bu konuda Sanders (2013), bilgisayarin s6zellik ve okuma eyleminin
ve metnin diis giicline olumlu etkisinin yararlarini ortadan kaldiran olumsuz yoniine vurgu yapmaktadir.
“Biitiin araglar gibi bilgisayar da bireysel algilamayr kendi calisma kosullarina uydurma giiciine
sahiptir. Tiim araglar, saatten tutun kitaba kadar, zihni etkileyen birer metafor islevini iistlenir. Alfabe
binlerce yildwr kiiltiiriin derinliklerine niifuz etmisti. Ama simdi yerini baska bir seylere birakiyor” (78)
demektedir.

Sanders, s6zlii kiiltiirden okuryazarliga tarihsel siirecte i¢sellestirilmis hayat tecriibelerinin metne
aktarilmasi ve alfabenin bir model olarak insan tecriibesini zenginlestirici etkisine vurgu yapmaktadir
ancak dijital ekranlar, bilgisayar teknolojileri okuryazarligin sagladigi simgesel toplumsal tecriibeleri
ortadan kaldirmaktadir. Boylelikle insan yasami nesnelesmekte, insan tabiatin1 6nemsiz bir meta olarak
algilayan, duygu ve vicdan hissinden uzak bir genglik yaratilmaktadir (2013:78).

Twenge (2013) Ben Nesli kitabinda, doksanlardan baslayarak internetle biiyliyen giliniimiiz nesli
icin net nesli ozelliklerini de gosteren ve adlandiran bir tanim olusturmaktadir. Bunu Windows un
Milenyum edisyonundan yola ¢ikarak bir kisaltma ile Me yani ben kelimesinin Ingilizcesi ile
tanimlamaktadir. Bu tamim Ipod, Imac gibi internet teknolojileri ile yetisen bir neslin pratikleri ile
ortlisen bir ifade olarak Twenge tarafindan kullanilmaktadir (18).

Bauman’in Anderson orneginde agiga vurdugu sifirdan dot-com balonu ile bir anda kopiiren
basar1 hikayeleri ve mitleri giiniimiiz ben neslinde c¢aligsma, sabir, emek ve okul basarisi ile kariyer
basamaklarin1 tirmanarak sosyal bir konum edinme konusunda kusku ve karamsarliklar1 da
beslemektedir. Twenge, bu durumu giiniimiiz ben neslinin yani genglerin basar1 ve sShretin bir gecede
sansa bagl olarak gergeklestigi yoniindeki diisiincelerine baglamaktadir. Bagar1 ve hak edilen ile caligma
emek arasinda baglanti konusunda 20-22 yaslardaki genglerin sylemleri ile genglerin sansa bagl basari
inanclarina dair 6rnekler sunulmaktadir. Ornegin X Nesli Universiteye gidiyor adli kitaptan 18
yasindaki Kelly’nin ifadesini 6rnek olarak aktarmaktadir. Kelly’e gore, Cocuklar Bill Gates gibi
insanlarin birden ve ¢alismadan zengin oldugunu diisiinmektedirler. Cocuklar Bill Gates’i sanki lotoyu
tutturmus ve hazirdan mirasa konmus gibi algilamaktadir. Twenge bu 6rnekten yola ¢ikarak Ben Nesli
iizerinde olusan bu tiirden algi neticesinde ¢ogu zaman ask, is, para kontroliimiiz digsinda gerceklesiyorsa
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neden ¢aba gosterelim gibi kariyer ve galigmaya karsi gilivensizlik ve kusku duygusunun olustugunu
belirtmektedir (2013:208-209).

Yeni enformasyon teknolojilerinin yarattig1 ekonomik balon ve basar1 hikayeleri kiiltiirel olarak
giiniimiiz neslinde bireyci yagsam pratikleri ve zihniyet yapisin1 doniistiirmektedir. Sadece teknolojiyi
ekonomik sistemin yapisindan bagimsiz olarak bir basina degerlendirmek miimkiin degildir. Mevcur
postmodern durumun uzantis1 ve araci olarak enformasyon teknolojileri sistemin yoriingesinde islev
gormektedir. Internet teknolojileri bireysel kullanic1 ve amatdr site ydneticilerine sistemin ideolojisini
de yaymaktadir.

Kapitalist otesi olarak da tanimlanan giiniimiiz kapitalist sisteminin geldigi durum enformasyon
kapitalizmi olarak tanimlamaktadir. Eski kapitalizmin siiper zenginleri on dokuzuncu yiizyilda celik
krallariyken, ikinci diinya savasi sonrast stiper zenginleri bilgisayar yazilimcilari, yapimcilar gibi bilgi
isleme yonelik enformasyon sistemlerini kuran isleten girisimcilerdir. Sinema filmi, televizyon
yapimlar1 video kasetleri gibi {iretip dagitanlarda bu kapsama dahildir (Drucker,1993:254).

Tiim bu minvalde iist yap1 odakli yeniden iiretim diizenine ait enformasyon kapitalizmi kiiresel
ekonomide 6nemli bir rol iistlenmektedir. Enformasyon kapitalizmi gosteri ve gdzetim anlayis1 yoluyla
tahakkiim kurarken bireyci pratikleri de giidiileyen tiiketim kapitalizmini koriiklemektedir. Bu bakimdan
modern doneme ait otoritenin big brother diizleminde ceza ve yaptirim araci olan panoptik goézetimi
gliniimiizde yerini bireylerin goniillii ve kendiliginden sistemin kontroliine ayartma ve cezbetme
diizlemindeki ifsa ve gosteris pratiklerine birakmaktadir. Bu goniillii bireyci rekabet, gosterge ve
gosteris giidiimlii olarak sosyal aglarda sergilenmektedir. Bireyci tiikketim pratiklerinin yani sira kolektif
toplumsal eylemlerden sosyal toplumsal hareketlere yonelik eylemler de dahil olmak iizere tiim
cevrimici fiiller simgesel gercekei anlam diinyasindan uzak pasif sinyallere dayali eylem yanilsamasi
yaratmaktadir.

POSTMODERN ODAKLI BIREYCI PRATIKLER VE TUTUMLARIN DiJITAL

TEKNOLOJi VE ELEKTRONIK MEDYA DUZLEMINDE YUKSELISI

Internet ag1 iizerinden kolektif bir eylem, toplumsal hareketlerin olusabilme potansiyeli genellikle
bir eylem yanilsamasi olusturmaktadir. Bu konuda Fuchs (2018) Sosyal Medya Elestirel Bir Giris
kitabinda, 2011 yilinda gergeklesen Arap Bahari eylemlerinden yola ¢ikarak sosyal medyanin etkisini
tartismaktadir. “Hepimiz Halid Said’iz” isimli sitenin yoneticisi olan Vail Guneym’in Misir devriminde
toplumsal degisimleri Facebook ve internet ideolojisinin giiciine atfettigi énemin bos inan¢ olduguna
isaret edilmektedir. Bu konuda Fuchs teknoloji analisti Evgeny Morozov’un sosyal medya devrimlere
yol agmaz goriislinii aktarmaktadir. Morozov’un da belirttigi {izere Facebook’ta tiklama, begenme,
yiikleme gibi eylemler siyasal toplumsal etkisi sifir olan ¢evrimici iyi hissetme eylemciligi olarak
diinyaya katkis1 olmayan anlamsiz eylemlerdir (Mozorov’dan Aktaran: Fuchs 2018:9-10).

Fuchs ayrica sosyal medyanin 2011 yilinda Kuzey Amerika, Yunanistan, Ispanya, Birlesik Krallik
ve diger iilkelerdeki protesto taktikleri, eylemler, tartismalar baglaminda Isgal Et eylemlerinden yola
cikarak sosyal medyanin protesto eylemlerine yararini sorgulayan bir anket ile sosyal medya ve protesto
eylemleri arasindaki iliskiyi sorgulamaktadir. Occupy Media anketi altinda topladig: verileri aktaran
Fuchs, eylemler esnasinda polis, protesto ve eylemler hakkinda livestream ile enformasyon paylagimi
sayesinde tutuklama ve yaralanmalarin engellenmesinin sosyal medyanin en biiyiik yarar1 oldugu
yoniinde ankete katilanlarin gorlislerine yer vermektedir. Buna mukabil olarak da Facebook’un ticari
yoniine deginen kullanicilar, Facebook’un genel olarak somiiriicii oldugu, génderi ve ¢iktilarin insanlar
tarafindan goriilme sikligini denetlemesi nedeniyle asla kullanilmamasi gerektigi buna ragmen
kullanilmak zorunda olundugu yargisin1 aktarmaktadir. Yine aymi ankette Facebook’ta protesto
cagrisinda bulunulmasina ragmen gercek gosteride %70 oraninda katilimcinm fiili olarak eylemlerde
goriinmedigi sorunu gibi sosyal medyanin olumsuz yonlerini tanimlamaktadirlar. Diger yandan da gizli
mesajlarin polis tarafindan goriilmesi, protesto tweetlerinin polise teslimi i¢cin Twitter’in yetkili
makamlara bilgileri vermek i¢in hazir olmasimi 6nemli riskler olarak tanimlamislardir (Fuchs:10-11).
Bu anketteki goriislerde goriildiigii lizere toplumsal hareketler ve kolektif dayanisma duygusu yine sanal
diizlemde pasif bir eylemcilik diizeyinde kalmakta veya fiili eylemler igin kitleleri sanal diizeyde
topladig1 gibi %70 oranda gergekte fiili eylemlerde toplayamamaktadir. Sanal ag {lizerinden protesto
yalnizca bir gosteri halinde kalmaktadir.

Postmodern donemin 6zelligi kolektif degerler yerine ben odakli yasam tarzinin yiiceltilmesi
seklindedir. Postmodern doneme 0zgili bireycilik sosyal aglarda protesto eylemlerinin sanal gosteri
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durumunda oldugu gibi tiiketim ve imaj gosterisli ben merkezli pratiklerin sunumunda daha baskin bir
yonelimi de ortaya koymaktadir.

Foucault’un merkezi yonetim ve baski mekanizmas1 olarak agikladigi erken modern dénem
iktidarin panoptikon modeli giiniimiiz postmodern toplumunu internet aglar1 iizerinden gdzetime
goniillii olarak katildig1 bir siirece dahil etmistir. Enformasyon kapitalizminin yiiriirliige koydugu
bilgisayar veri tabanlar1 lizerinden kapitalist iktidarin tiiketim kdltiiriinii de merkeze alan egemenligi
bireyci gosteri pratiklerini kapsayan ve Bauman’in ifadesi ile akigkan gozetim halini almaktadir.
Bauman internet aglar1 tizerinden gézetim mantigini da agiklamak i¢in kullanilan sinoptikon kavramini
sOyle aciklamaktadir;

Sinoptikon ¢ogunlugu gozetlemek igin bir azinlik tutmaktansa ¢ogunlugu azinliga
hayranlikla bakmaya cezbeden bir tiir kendin -yap Panoptikon'u- ¢ok daha etkili ve
ekonomik bir kontrol araci ¢ikmistir. Eski tarz Panoptikon'un hala yiiriirliikte olan
kalintilarindan beklenen, kitlelerin bedensel terbiyesi ya da manevi olarak
dontstiiriilmesi degil, kitlelerin seckinlerdeki yeni hareketlilik zevkini takip etmesi
istenmeyen kesimlerini yerli yerinde tutmaktir (Bauman, 2000:133).

Bauman Akigskan Gozetim kitabinda Sinoptikon’un sosyal medya diizleminde isleyisini
aciklamaktadir;

Ornegin Facebook iizerinden yapilan pazarlamada, 6nerinin yapildig1 alicinin kisisel
tercihlerini Oteleme ihtimali bulunan referanslar kullanilmaz; onun yerine kisisel
Ozgiirliik taraftarlarini incitmeyen "toplumsal olarak dogru" referanslara basvurulur,
kisinin arkadaslarinin begenilerine, se¢imlerine ve sevdigi seylere atifta bulunulur.
Aslinda bile bile ve utanmazca kisitlayici davranan panoptikon tarzi girisim,
dayanigma bayragi altinda, yardimsever, ikramci, sosyal ve arkadas canlisi sinoptikon
kiliginda gizleniyor (Bauman, 2016:14).

Bireyci kiiltlirel pratikler diizleminde gosterise dayali tutumlarda sorun teknolojinin kendisi
degildir. Teknolojinin insan tarafindan kullanimi ya da teknolojinin insan i¢in ne anlam tasiyabilecegi
g6z ard1 edilmemelidir.

Dijital teknoloji ve elektronik medya yeni donanim ve yazilimlar1 dolagima sokmakla kalmamus,
yeni sosyal ve psikolojik etkileri de beraberinde getirmistir. Enformasyon kapitalizmi yoluyla yasamin
tilketim ve bireyci odakli orgiitlenmesi adina yepyeni yazilimlar ve isletim sistemleri eski medya
araclarinin yerini almaya baslamistir. Gosterge giidiimlii postmodern imaj odakli birey yeni iletisim
sistemleri dolayimu ile bireyci kimligini yeniden inga ederek sisteme goniillii uyumluluk géstermektedir.

Ulrich Beck postmodern toplumun geleneksel baglardan uzaklasarak bireylesme olgusuna dikkat
cekmektedir. Beck’e gore (2011), bireysellesme siirecinde insan piyasanin standartlagtirma ve
kontroliinde tiiketici konumundadir. Geleneksel toplumsal siif, ¢ekirdek aile gibi cemiyet iliskilerini
ikame eden modalar, piyasa gibi ekonomik sosyo politik dongiilere bagimli kilmaktadir. Bu bakimdan
kendini bilingli olarak kuran kontrollii birey ¢izilen bu tabloda miimkiin olamamaktadir (199). Beck’in
vurguladig1 bireyci pratikler diizleminde olusan birey imaji Bauman’in tanimladigi sinoptikon kiliginda
egemenlik kuran enformasyon kapitalizminin bireyler tizerindeki ¢evresel standartlara uyumlanma ve
onay ihtiyacini da anlamak bakimindan yararli goriilmektedir.

Funk (2007) Ben ve Biz-Postmodern Insamn Psikanalizi kitabinda postmodern ben-
odakliligin olusumunda teknolojik yeniliklerin 6nemini s0yle siralamaktadir:
1) Dijjital teknoloji ve elektronik medya ile zaman ve mekan siirlar1 kalkmakta bdylelikle zaman ve
mekandan bagimsiz kusursuz bir gosteriye doniisen yasant1 olugsmaktadir.
2) Dijital teknoloji ve elektronik medya yasadigimiz gerceklikten daha iyi, renkli ve kusursuz bir simiile
yasant1 diinyalar1 olusmaktadir.
3) Dijital teknoloji ve elektronik medya yoluyla insan gelenek, kurallar, sinirlamalar, fiyat {icret
simirlamalar1 gibi belirlenmislikten kurtulmakta kendi yeni alternatiflerini olusturabilmektedir.
4) Dijital teknoloji ve elektronik medya fakli iliski modelleri ile yakinlik mesafe olanagi ile insani
baskalarina bagimli olmaktan kurtarmakta ve yalnizca istedikleri ile baglant1 imkan1 yaratmaktadir.
5) Dijital teknoloji ve elektronik medya insani bireysel belirlenmislikten kurtararak kendi sectigi
imajlarla mevcut kimlik yasantisin1 oyun, fantezi ve yaraticilik olanagi ile kimligini yenileme ve eski
kimliginin sinirlarint asma imkani saglamaktadir (Funk,2007:44-46).
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Postmodern yagam pratiklerinin bireyci diizlemde nasil doniistiigiine yonelik olarak buraya dek
ele alinan tartismalar 15181nda teknoloji yoluyla bireyci kiiltiirel egilimlerin olusumu hakkinda fikirler
postmodern karakter yonelimini agiklamaktadir.

SONUC YERINE

Elektronik iletisim sistemleri {izerinden modellenen iliski bi¢imlerinin kiiltiirel geleneksel
degerler, ahlak ve egemenlik bicimlerinin doniisiimiinde ciddi etkileri goriilmektedir. Yazil, sozlii
kiiltiir, geleneksel dayanisma ve cemiyet iligkilerine dayali tarihsel tecriibeler ve toplumsalligin belirgin
oldugu erken modern simgesel iligkilerin giicii sanal diizlem dolaymm ile yitirilmektedir. Zaman ve
mekan sinirlamasina dayali siyasal toplumsal tecriibelerin simgesel giicii sanal iletisim diizleminde
erozyona ugramaktadir. Yeni iletisim sistemlerinin zaman ve mekandan bagimsiz olarak insanin
yasadig1 boyutu esnek ve sanallik kiiltiiriine uyumlandirilmasi ile toplumsal pratikler bireysel imaj
yonelimli pratiklere kaymaktadir.

Dijital teknoloji ve elektronik medya yarattig1 ekonomik dinamizm ile hem kullanicilar hem de
amator girisimciler i¢in liberal ideolojik degerlerin taginmasi benimsenmesi ve bireyci yonde onanmasi
yoniinde islev gormektedir.

Bireyci sentetik sanal iliski kiiltiiri geleneksel anlamda calisma iliskileri ve bireyler arasi
iligkilerde ahlaki geleneksel degerler olan sabir, 6zveri, hosgorii, ¢caba gibi degerleri yikmakta simgesel
iligkilerin altin1 kazmaktadir. Kiiltiirel ifadeler kurgulanan ve imaj tasarimi olarak yaratilan sanallik
kdiltiirii etkisinde doniisiime ugrarken, elektronik enformasyon dolayimli kapitalist sistemin isleyisi igin
bir otokontrollii bireyci liberal gdsteri ve bigimsel iligki pratigi iizerinden toplum dijital yeni kiiltiire
uyumlanmaktadir. Bu diizlemde modellenen ve islemsel hale gelen bireyci pratikler kapitalist sistemin
iist yap1 odakli yeniden iiretim diizenine uygun yeni tip insan yasantis1 ve sanallik kiiltliriinii de
beraberinde insa etmektedir.
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INFOGRAFIKLERIN YENI MEDYA TEKNOLOJILERI KAPSAMINDA
DEGISIM SURECT!

Mehmet NUHOGLU?
Serafettin DEDEOGLU?

GIRIS

Tarih seriiveni igerisinde ge¢misten gliniimiize degisen ve gelisen teknolojilere paralel olarak
bilginin kaydedilmesi, ¢ogaltilmasi/kopyalanmas1 ve bellege dondstiiriilmesi medya olarak
nitelendirilen araglarla gerceklestirilmistir. Arsiv ve bellek kavramlarini sadece elektronik medya
niteligindeki teknolojik uygulamalarla smirlandirmak yeterli degildir. Magara duvarlarindaki
resimlemelerden, Ronesans’taki tablolara kadar, resim, heykel ve tiim plastik liretimler gibi bir¢ok
gorsellestirme tarihe ayna tutan, degisim basamaklarin1 gosteren birer bellek niteligindedir. Diinyadaki,
ekonomik, politik hareketlilikler, savaslar, hastaliklar kisacasi biiylik degisimler sebebiyle bilgiyi
aritilmis ve net bir hale doniistiiriilmiis olarak gérme ¢abasi olusmustur. Ozellikle giiniimiizde bu ¢abalar
bilginin gosterilebilmesi ve kolayca agiklanabilmesi i¢in medya, veri gorsellestirmesi, infografik gibi
birbiriyle etkilesim halinde olan yontemleri dogurmustur.

Tiim medya ile ilgili gelismeleri gorebilmek Peters’in ifadesiyle ¢ok genis bir tarihsel siireci ve
ilerlemekte olan teknolojiyle eklemlenen bir devinimi anlamaya c¢alismak olarak diisiiniilebilir (2009:
14). Yeni medya teknolojilerinin 1800’lerin sonundan itibaren ortaya ¢iktig1 ifade edilmektedir. Bu
dénemden itibaren bilginin birikimi bir bakima veri (data) olarak belege doniismesi miimkiin hale
gelmistir. Bitmeyen degisim siirecinde bilgi iletisim teknolojileri kapsamindaki énemli yeniliklerle, yeni
medya, internet, sosyal medya, sosyal aglar gibi pek ¢ok yeni kavrami medya literatiiriine eklenmis,
sosyolojik, kiiltiirel ve ekonomik alanda da degisimlere yol agmistir (Baslar, 2013).

Bilginin gorsellestirilmesi de bellek, medya, yeni medya ile beraber tarih, teknoloji ve veri ile de
baglantilidir. Infografikler bu siirec igerisinde kendini gdstermistir. Kitle iletisim araclari, bilgi islem
gibi teknolojilerin paralelindeki bu gorsellestirme yontemi ile toplum i¢in bilgiyi hem bilimsel hem de
kolay algilanabilir olmasinda 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Calismada, son donemlerdeki, bazi
infografik uygulamalar1 elestirel olarak incelecek, gecmis donemlere ait gorsellestirmeler ile
giliniimiizdeki ¢cevrimigi ortamda {iretilmis infografikler, grafik {iretim anlaminda karsilagtirilacaktir.

INFOGRAFIKLERIN GELISiMi, DEGiSiMi VE DONUSUMU

Endiistriyel ¢agin yapilari ve sistemleri kusagindan sonra ag tabanli bir toplumun sesleri
ylikselmeye baslamistir. Dijital cag ile beraber, karmagik ve ag tabanli hale gelmeye baglayan ¢evrimigi
ortamda basili ortamdaki igerik, sanal ortama olan aktarimi hizlanmigtir. Bu birikim sonucunda,
karmasik, dinamik ve ag tabanli zorluklara ortaya ¢ikmaya baslamistir. Teknolojik ilerlemelerde bilginin
ayristirllma ve ihtiya¢ durumuna gore iletilebilme kaygisi sonucunda bilginin anlatimi igin, ¢esitli
yazilim ve tasarim yontemleri gelistirilmistir.

“Tasarim arastirmalart 1960’larin  baslarindan beri sistematik sekilde yiiriitiilmektedir.
Gelismekte olan ve muazzam miktarda bilgi biriktirmis bir tasarim arastirma toplulugu vardr.
Kesfedilecek daha ¢ok sey vardir ve tasarim meleklerinin kendisi devamli yeniden icat etmek suretiyle
arastirma i¢in devamli olarak degisen bir hedef teskil eder” (Aktaran Dorst, 2018: 56).

Gorsellestirme eylemi, degisen ve gelisen teknolojiyle beraber sekil almistir. Gorsellestirme
sadece teknolojik ilerlemelerle degil tasarim arastirma teknik ve literatiiriiyle de bilginin tasarimla
anlatimi icin alternatif ¢oziim yollar1 gelismistir. Infografikler, alisila gelmis bir tabirle magara
duvarlarindan gilinlimiizdeki ara yiiz tasarimlarina kadar gorsel ifadelerle var olmus, ihtiyaclar
dogrultusunda neredeyse her duruma ayak uydurmus ve igeriklerin dogru anlatimi i¢in kolayliklar

! Bu galisma, Y1ldiz Teknik Universitesi Sanat ve Tasarim Doktora Programi’ndaki devam etmekte olan Dedeoglu,
Serafettin, (2020), Infografiklerde Hikdye Anlatimlarimn Gérsel lletisim Agisindan Incelenmesi ve Bir Uygulama
Onerisi, isimli Doktora Tezimden yararlamlarak olusturulmustur.

2Dr. Ogr. Uyesi, Yildiz Teknik Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, nuhzademehmet@gmail.com

3 Ogr. Gor., Izmir Kavram Meslek Yiiksekokulu, serafettin.dedeoglu@kavram.edu.tr
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saglamustir. Infografikler, veri ve bilginin grafikler tarafindan temsilidir. infografiklerin gorsellestirme
anlaminda etkili kullanim1 anlasilirlik, bilgilendirme ve izleyicinin ilgisini ¢ekebilmek ana amaclaridir.

"Grafik" ekini almis, pek ¢ok terim vardir; 6rnegin, veri gorsellestirilmesini ele alan, info (yani
veri) ile "grafik" ekinin birlesmesiyle ortaya ¢ikmis olan “infografik" sozciigli 21. ylizyilin yaygin
kullanilan terimlerinden ayn1 zamanda grafik tasarimin yeni yayginlasan ve gelisen alanlarindan biri
olarak goriinmektedir (Tas¢ioglu, 2013: 2). En genel tamimiyla infografik, bilgi ve verinin basit bir
bigimde algilanabilen gorsel temsili olarak tanimlanabilmektedir. Infografikler, metin, imaj, tablo, sema
ve son zamanlarda etkili bir ara¢ olan video gibi dnemli elementlerle temsil edilerek verilerin ve
karmagik sorunlarin anlasilabilir bir hale getirilebilmesi i¢in hizli ve agiklayici bir dil olarak karsimiza
cikmistir (T.y, Infogram, FErisim Tarihi: 10.09.2019, https://infogram.com/page/infographic).
Infografikler temelde bilginin gorsel temsilidir. Bu gorsel dil, bir dizi farkli grafikle hikdye anlatmak,
fikir aktarmak veya sorunlara isaret etmek ve ¢ikarim elde edebilmek igin kullanilir. infografikler
okuyucularin belirli bir konuyu algilama diizeyini artirmak i¢in ana akim medyada da yaygin olarak
kullanilabilmektedir. Gazete ve dergiler gibi geleneksel medyanin yami sira birgok dijital yayin
kanalinda da bu gorsellestirmeler ile karsilasmak miimkiin olmakla beraber, giderek yayn stratejilerinin
bir parcasi olarak gesitli kamu ve 6zel sektdr kurumlar tarafindan da vazgecilmez hale gelmektedir
(Ferreira, 2014: 3).

Richard Saul Wurman’m yorumuyla, televizyon, basili ve c¢evrimi¢i reklamlarla bilgi
bombardimani igerisinde yasayan izleyici/kullanici bu karmagikliktan gerekli olam1 yani veriyi degil
bilgiye ulagmak istemektedir (2001: 99). Infografikler, igerik ve igerigi talep eden izleyici arasinda
onemli bir koprii goérevindedir. Gorsellestirme giinlimiizde basili grafik {riinlerin yanm sira dijital
ortamlar da gerceklestirilmektedir. infografikler: illiistrasyonlar, tipografi ve yerlesim anlaminda dikey
ve yatay formatlarda izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir.

Dogru infografikler hedef kitlenin kim oldugu ve ana mesajin ne olacagi konusunda net bir fikirle
odaklanmas1 gerekmektedir. Giiglii bir baglik infografigin igerigin izleyici ile etkilesimini
kuvvetlendirebilmektedir. MIT*deki arastirmacilar, insanlarin bilgiyi nasil islediklerini belirlemek icin
g6z izleme caligmasi gerceklestirmistir. Bu arastirmayla iyi kurgulanmis mansetlerin izleyiciyi
yakalayabilmenin anahtar1 oldugunu kesfetmislerdir. izleyici igerik etkilesim saglanmasiyla beraber
devamin da konuya olan meraki arttirabilmektedir (T.y, Infogram, Erisim Tarihi: 10.09.2019,
https://infogram.com/page/infographic). Infografiklerde gergeklerin izleyiciye aktarimi, baslk, sayi,
imaj, bosluk ve katki saglayan diger tasarim elemanlar1 akigkan bir kurgu biitiinligii ile sunulmaktadir.

Bilginin gorsellestirilmesi, veri gorsellestirmesi ile yani endiistriyel, politik ve sosyal degisimlerin
icerisinde bir disiplin olarak kendini gdstermeye baslamis, bu degisim ve gelisim siirecinde igerigin
bigimsel aktariminda bagarili katkilarda bulunmustur. Bilgilendirme tasarimi olarak adlandirilmasa da
kendini 20. ylizyilin baslarinda savas doneminde Isofype ve piktogramlarla arastirma raporlarinda,
dergilerde, endiistriyel ilerlemelerde, halki bilinglendirmek i¢in kullanilan posterlerde ve gazetelerdeki
ekonomik igerikli grafiklerde kendine yer bulmustur. 1930’larin ortalarindaki bigimsel ve sayisal
kavramlarm etkisinde olan veri gorsellestirmesi 1960’larin ortalarinda daha fazla kendini gostermeye
baglamistir (Resim 1).

Resim 1°deki kagit ve miirekkep malzemesiyle iiretilmis basili infografikte, en iistteki siyah
cubukta, diinya ve kitalarin gergek niifusunu temsil etmektedir. Sag alttaki siyah cubuklar, baslica
iilkelerin goreceli niifusunu gdstermektedir. Taramali dik siitunda: Ingiltere, Iskogya, Irlanda ve
Galler’in orantili niifusu ve sagda da kadin/erkek oranlari gosterilmistir. Gorsellestirmede illiistratif
anlamda, erkek ve kadin figiirlerinin yam sira, dini mabetlere de yer verilmistir (Etsy, 2014).

4 MIT: (Massachusetts Institute of Technology) Massachusetts Teknoloji Enstitiisii.
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Resim 1. 1921, Diinyadaki Dinlerin Niifus Yogunlugu ve Dagilimi
Kaynak: https://www.etsy.com, Erisim Tarihi: 10.09.2020

rowth of population

e -
IRE - %
ltavo 2

scor - 1V

C{LAND
1

L

2 BRI e
e T e ST e P e 3 Y S A T — Y

Black bars on top represent actual popnlations of world and continents ; shaded bars, how each continent would be pecpled if world population were divided
Battom, right, black bars show relative populations of chlel countries; shaded upnght column, proportionate populations of Esgland, Scotiand, Ireland

POPULATION : DIAGRAMMATIC REPRESENTATION OF THE DISTRIBUTION, DENSITY, GROWTH, AND RELIGIONS OF-THE WORmndmarg

|
FRANCE NS }
ITALY IS |
JAPAN N
GERMANY TS

ENGLAND

rnpn.l;muu-ly 1o
, aud Wales; and

Asagidaki infografikte, Danimarka’daki, sosyal kaygilarin konu edildigi bir gorsellestirme yer
almistir. Resim 2’deki infografikte, Danimarka halkinin ¢eteyle ilgili su¢lar nedeniyle davranislarini
degistirip degistirmedigi sorusunun cevabini bulabilmek icin fotografik imgelerden yararlanilmistir.
Gorsellestirmede, Kopenhag’daki fotografik imgelerde kentin dokusu ve bariyer bandi ve bir figiir
kullanilmistir. Tasarim da kentin dokusunun yansitilmasi ile izleyici veri ile etkilesime gecirmistir.
Kopenhag’da yasayan insanlarin, devam eden gete savaslarinin sonucunda davranislarinin degisimi ile
ilgili diyagramlart® tasarlamak igin barikat band1 ve fiziksel davrams ile veriler ifade edilmistir. Halkin
%]18’inin g¢eteye bagli su¢ nedeniyle davranislarini ¢ok fazla degistirdigi, %26’sinin bir miktar
degistirdigi, %55’inin ise geteye bagh suc¢ nedeniyle hi¢ degistirmedigi gorsellestirilmistir (Orntoft,

T.y).

5 Diyagram: Herhangi bir olayin gelisim ve degisimini gosteren grafik.
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Interest #6

Law and order

Resim 2. Peter Orntoft, Kanun ve Diizen
Kaynak: www.peterorntoft.com, Erigim Tarihi: 10.09.2020

Modern infografik formunun Ferreira’nin ifadesiyle 2010 yilinin 6ncesinde terminoloji ve
uygulama olarak yeni bir kavram olarak gosterilmistir. Yazar, ‘Google Trends’ iizerinden yaptigi
‘infographic’ terminolojisini incelemistir (Resim 3). Incelemede veri ve diger fikirleri goriintiillemek ve
cesitli grafikleri tamimlamak igin ‘Infographic’ terimi kullaniminda bir artis meydana geldigi
gorlilmiustiir. (Ferreira, 2014: 4). Grafikte, 2005 ve 2009 yillarinda ¢ok az hareketlilik goriilmektedir.
‘Infographic’ 2010 civarinda yiikselise gecmistir. 2007 ve 2008 yillarindaki akilli telefon kavraminin
ortaya ¢ikist ve mobil uygulamalarin baslangicinin bu hareketliliklerde pay1 oldugu tahmin edilebilir.
‘Yeni medya’ kavrami igerisinde infografigin degerlendirildiginde ve terminolojik olarak Google
trend’de sorgulandiginda teknoloji paralelinde bu doniisiimden etkilendigi goriilebilir.
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Resim 3. Ferreira, 2014. Google Trends: Infographic,
Kaynak: Google Trends, 2014, Erigim Tarihi: 10.09.2020

2014 — 2019 yillar arasinda ‘Google Trends’ igerisindeki aramalarda bakildiginda yine 2014 ve
sonrasinda akilli telefon kullanimimin artmasi (Resim 4) infografiklerin ve veri gorsellestirme
aramalarinin artmasiyla baglantili oldugu varsayilabilir. Bu yillarda internetin mobil telefonlara aktarimi
ve kullanicilarin telefonlardaki uygulamalar iizerinden islemlerini gerceklestirmesi daha fazla veriyi
aciga cikarmistir.

Zaman iginde gosterilen ilgi
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Resim 4. Google Trends, 2019 — 2014, ‘Infographics’ arama grafigi.
Kaynak: https://trends.google.com/trends/explore?date=2014-04-03%202020-04-04&geo=TR &q=infographic,
Erisim Tarihi: 10.09.2020

Son grafikte ise (Resim 5) 2019 — 2014 yillar1 arasindaki ‘Infographics’ (Bilgi Grafigi) ve ‘Data
Visualization’ (Veri Gorsellestirmesi) aramalart  karsilagtirilmistir.  Cikan grafik  sonugtan,
infografiklerin arama anlamindaki oraninin ‘veri gorsellestirmesinin’ oranina gore daha fazla oldugu
gbze carpmaktadir. Veri gorsellestirmesi ve infografikler birbirine yakin gorsellestirme teknikleri olarak
goriilebilmektedir. Bu iki gorsellestirme uygulamasmin elbette ki birbirinden farkli yonleri
bulunmaktadir. Veri gorsellestirmesinin yontem olarak infografiklere gore daha akademik ve teknik bir
grafik dili oldugu bilinmektedir. Infografikler bilginin gorsellestirilebilmesi anlaminda grafiksel dil ve
etkilesimli veri gorsellestirmesinin sayisal grafik dilinin agirliginin yaninda daha agir basmaktadir.
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Resim 5. Google Trends, 2019 — 2014, ‘Infographics’ ve ‘Data Visualization’ karsilastirmali arama grafigi.
Kaynak: https://trends.google.com/trends/explore?date=2014-04-03%202020-04-
04&geo=TR&qg=infographic,Data%?20Visualization, Erigim Tarihi: 10.09.2020

Bilgilendirme grafikleri ya da bilgi grafikleri (infografik), veri gorsellestirme 6gelerini tasarimla
birlestirip, icerigin iletilmesini saglayan popiiler gorsellestirmelerdir. Infografikler, veri ya da mevcut
durumlarla ilgili genel bir bakis acis1 saglayan ve grafik tasarim ilkelerini kullanarak hikayelerin
aktarimini saglayan etkili araglardir (Harrison, Reinecke ve Chang, 2015). Gorsellestirmeler, sadece
basili medya araciligt ile degil ayn1 zamanda, video ve internet gibi birlesimler ile de raporlamalar
gerceklestirilmektedir. Timberland’in kér amaci gilitmeyen bir girisimi olarak ifade edilen ‘My
Playgarden’ animasyonlu infografik 6rneginde, ¢ocuklara ve genclere yonelik kentsel yesillendirme
projelerini desteklemeyi amacladigi ifade edilmektedir (Resim 6). Timberland markasinin, “Doganin
Kahramanlara [htiyac1 Var” kampanyas ile kiiresel bir hareket baslatmay1 amagcladig1 ve 2001 yilindan
bu yana diinyanin ¢esitli yerlerinde 10 milyonun {izerinde aga¢ dikildigi paylasilmistir (Marketing
Tiirkiye, 2019). Bu infografik 6rnegi, minimal bir illiistratif anlayisla tasarlanan ve video ile
giiclendirilerek, kiiresel aga¢ dikme verilerinin estetik bir rapor halinde paylasildig: bir gorsellestirme
ornegidir.
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Resim 6. Timberland — My Playgreen, The Vigion, Sail Ho Studio, Tommaso Simonetta.
Kaynak: https://vimeo.com/288015466, Erisim Tarihi: 10.09.2020

Yeni medyanin prensiplerinden olan sayisal temsilinde tiim yeni medya {iirlinlerinin sayisal
kodlardan olusmasi ve bu sebeple de programlanabilir hale getirilebilmesi saglanmigtir. Verilerin ve
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bilginin gorsellestirilmesinde programlama ayni sekilde kullanabilmistir (Baslar, 2013). Yeni medya
teknolojileri ve infografik iliskisi sonucu internetin sundugu kitlelere ulagim sihri sayesinde bilgiye
ulasim kolaylasmistir. Gorsellestirme anlaminda tiim vaka-durum incelemeleri yeni medya araciligi ile
ag toplumunun igerisindeki dolagima girmistir. Bahsi gecen durumun pozitif ve negatif yanlar1 asikardir.
Bilginin minimum hatalarla dahi iletilmesi ve 6zellikle gorsellestirme ile yayimnlanmasi farkli sorunlara
da yol agabilmektedir.

YENi MEDYA CERCEVESINDE INFOGRAFIKLER VE GRAFIiK TUKETIM

OLGUSU

“Yeni medya’ terimi 20. yiizyilin ikinci yarsinda iletisim kuramcis1i Marshall McLuhan tarafindan
Iktisat Tarihi Dergisi’nde (Journal of Economic History, 1960), kullanilmustir (Peters, 2009: 16). Sosyal
medyanin ilk zamanlar1 olan ag toplumu Young’in ifadesiyle ‘cennet’ dénemi olarak degerlendirilir.
Sosyal medya lizerinden deneyimlenmeye baslayan arkadagliklarin ve gelismeye baslayan tiirevleri,
grafikler araciligiyla istatistiklerin gozler oniine serilmesi anlaminda, tiiketim ve pazarlama ikilisinin
cevrim i¢i ortamda bir araya geldigi yeni dijital sosyal diizen, markalar i¢in istah agic1 bir manzara olarak
goriilmiistlir. O donem igerisindeki yeni pazarlama ortami yeni markalarin olusumunu da tetiklemis ve
markalarin sosyal igerik dagitiminda biiyiik bir artisa sebep olmustur. Bu olusumlar, sosyal grafiklerden
faydalanma baglaminda ‘paylasma’ ve ‘takip etme’ eylemlerini kullanilabilen metalara doniistiiriir.
Dahasi, masaiistii ortamdan mobil teknolojiye gecisle beraber, 6zgiirce hareket edebilme ve her yere
baglanabilme ihtiyaci, ag ortamina baglanma ekosistemini meydana getirmistir (Young, 2019: 164-174).
Bu yogun tiiketim olgusunda bilginin gorsellestirilmesi i¢in grafik {iretimlere ihtiyag duymak
kacinilmazdir. Tiim iletisim eylemleri bir siire¢ olarak ele alindiginda, bir kaynak, bir ileti ve bir de
iletiyi alan izleyici ve kullanicilar s6z konusudur. Medya izleyicisiyle iletisimde bulundugunda bu siireg
de isliyor anlamina gelmektedir. Burton’a gore, biitiin iletisim eylemleri alicinin ya da gondericinin bir
gereksinimini yanitlamaktadir (Burton, 1995: 33-34).

Peters tarihi ge¢mis olarak yeni medyay1 da simdi olarak algilamanin Gtesine gegmek gerektigi
ifade etmistir. Yeni medya olarak adlandirilan terminolojinin tarihin dénemleri icerisinde tarihsel
arsivlemeyi yerine getiren onemli bir ara¢ oldugu 6n olana ¢ikmaktadir (2009: 14). Biitiin iletiler ne
soyledikleri ve nasil sdylediklerine gore tanimlanabilir. Her ileti aliciya bir ¢esit anlam nakleder. Ancak
iletinin ele alinig bigimi, bunun nasil anlasildigimi ve hatta ne anlasildigini biiyiik 6lciide etkiler.
Burton’nun ifadesiyle savasin insafsizlig1 tizerine bir drama da, bu ileti anlaticinin yaptig1 yorum yoluyla
ya da tamamen baska bir yol olan otantik savas goriintiileri ve sOylevleri ile sunulabilir. Temel ileti
aynidir ancak degisik gelistirmeler bu iletilerin tamamen ayni anlamda olmadiklarini ifade eder (1995:
36). Bilgi grafiklerindeki anlatim yontemlerindeki ¢esitlilik ve internet ortamindaki bu uygulamalarin
tilketimi kolaylik anlaminda basitlestirilmis ve neredeyse siradanlasan vektorel grafik uygulamalarla
¢evrelenmis durumdadir.

Izleyici/kullanici igin infografiklerin ortaya gikardig1 igerikler biiyiik veriden algilanmasi gereken
cikarimlar agisindan Onemlidir. Bilgi ile beslenmek iletisim eylemi igerisindeki mesajin sadece
iletilmesi anlamia gelmemektedir, ayn1 zamanda iiretilen mesajin fiziki olarak anlam kazandirilmasi
ile de ilintilidir. Siirecin baslangici yani tasarlayan, iiretim yapan ile iligkilidir. Bireysel tasarim iiretme
olgusu {iretilen isin etkilesimini ve ayni zamanda kalitesini arttirmaktadir. Cogu meslekte oldugu gibi
tasarim ve hatta grafik tasarim alaninda da yiizeysellik ve vasatlik kavramlan firetilen islerde
goriilebilmektedir (Dorst, 2018: 57). Her tasarimcinin dogru is tiretmesi aldigi egitimle ilintili olmasiyla
beraber, gergek hayattaki kazandig1 deneyimler ve kazandig girisim tasarimer iggiidiisiiyle de iliskilidir.
Eski klasik yontemlerdeki yansitilan ¢arpicilik 6rnegin Napolyon’un Moskova Seferi’'nde (Resim 7)
oldugu gibi gorsellestirmelerin yaninda zayif kalabilmektedir. Giinlimiiz dijital medyasindaki pratik
sonu¢ odakli anlayis sebebiyle siradanlagsmig gorsellestirmelerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
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Resim 7. 1812, Napolyon’un Moskova Seferi, Charles Joseph Minard
Kaynak: https://visual.ly/community/Infographics/geography/napoleons-march-moscow-war-1812, Erisim
Tarihi: 10.09.2020

Basitlestirilmis ve rahatlikla kullanilabilen infografik tasarimlar incelendiginde 1945 yilina ait
caligmanin igeriginde ISOTYPE’larin yer aldig1 ve donemini yansitan bir bellek niteligindedir. Ornekte
(Resim 8), 1853 ile 1908 yillar1 arasindaki Biiyiik Britanya’daki issizlik verileri gorsellestirilmistir. Bu
gorsellestirme incelendiginde, iscilerin siralanisi, Resim 8’deki kullanilan grafik bi¢cim ve ritmik
anlayiglarla benzesmektedir. En onemli farklardan birisi de 1945 yilindaki kitapgikta yer alan bu
caligmanin klasik yontemlerle iiretilmesidir. Figiir ve objelerin evrensel bir bigime doniistiiriilmesi,
icerigin hikayesinin daha iyi algilanmasinda 6nemli bir sigramaya sebep olmustur. Resim 9’daki
Alzheimer 6rnekleri vektorel bir gorsellestirmedir.
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Resim 8. Ingiltere’deki Issizlik Orani, 1945 ISOTYPE Kitapcig1, Work for All Series: The New Democracy
Essential Books, Otto Neurath / Gerd Arntz (Isotype) Michael Young / Theodor Prager
Kaynak: https://eagereyes.org/isotope-books/isotype-book-young-prager-theres-work-for-all, Erigsim Tarihi:

10.09.2020

®Isotype, Uluslararas1 Resimsel Yaz1 Egitimi Sistemi
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Resim 9. 99designs.com, Sayilarla Alzheimer Hasta11g1 (4 Infograﬁk)
Alzheimer hastalig1 iizerine tasarlanmis ayn1 web ortamindaki Infografikler.
Kaynak: https://99designs.com.au, Erigsim Tarihi: 10.09.2020

Bu elestirel durumun yam sira tasarimlardaki faydaci anlayisin negatif gériinmesine ragmen
elbette ki degerli durumlar da s6z konusudur. izleyicinin algilayabilmesi igin, simge, piktogram gibi
grafik dil ile bezenmis ¢ogu pratik infografikler sonug olarak her izleyiciye/kullaniciya ulagabilmekte
ve mesaj gerektigi gibi iletilebilmektedir. Kisa zamanli ¢oziimler saglayan bu tasarimlarin sayisi ¢ok
fazla olmakla beraber kullanim kolaylig1 sayesinde igerik iiretimi yapanlar igin pratik ¢oziimler
sunmaktadir (Resim 10). Bu pratik uygulamalar, internet sitesine iiye olup izleyicinin kendi olusturmak
istedigi infografigi tasarlayabilmesi i¢in kolay ve sistematik bir yoldur.
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Resim 10. Edrawsoft, Ucretsiz 10000 Infografik Element
Kaynak: https://www.edrawsoft.com, Erisim Tarihi: 10.09.2020

“Grafik tasarimcilar ayni zamanda insanlarin giiniimiizde kullandigi farkly medyalar konusunda
da bilgi sahibi olmalidir. Baskinin yam sira internet alanminda da tasarim yapabilmelidirler; dolayisiyla
taslak ve gorsel diizenleme alaninda verilen dersler de her iki medyayr géz oniinde bulundurmalidir.
Bicimsel sorunlar biiyiik onem tasimaya devam ediyorsa da, farkl iceriklerin etkili sekilde sunulmasi
daha ¢ok vurgulanmalidr. Bilgi tasarimi ile karmagsik aygitlart kullanma, biirokratik formlart
doldurma, cesitli hizmetlere basvurma ve yeni ortamlarda yon bulma amagh aciklama gelistirme
alanlarinda egitime her zamankinden daha fazla ihtiya¢ vardir. Bu tiir iletisimin biiyiik kismi artik
uluslararast ve ¢ok dilli olarak yiiriitiildiigiinden, ornegin ortak formlarin farkh kiiltiirel gruplar
tarafindan anlasilacak sekilde tasarlanmasina 6zen gosterilmelidir” (Margolin, 2012).

Tasarimcilar ¢evrimi¢i ortamdaki siradanlagsma hizina karsi, kendilerini 6zgiin isleriyle
kanitlayabilmek i¢in, yukarida ifade edildigi gibi, farkli medyalar hakkinda bilgi sahibi olmanin yani
sira, gorsellestirme iiretiminde de daha ¢ok girisimde bulunmalidirlar. Ozgiin tasarim girisimi bir
tasarimcinin  dogasinda bulunmasi gereken eylemdir. Bilinmesi gereken, tasarimcmin bireysel
girisiminin ve yorumunun, sundugu tasarim iriiniiyle iletisim gercevesinde, gevreye ve kurumsal
kimlige 6nemli katkilarda bulunabilmesidir. Paul Rand’in ifadesiyle, “tasarimct igin tasarim, deney ve
kesif amacli bir arag iken, miisteri icin bu, ekonomik, politik veya toplumsal ¢ikar amacgl bit yoldur”
(Armstorng, 2012: 64). Ozgiinliik ve siradanlik kavramlarinin sorgulanmasi, sadece infografiklerde
degil, basili grafik tasarim {iriinlerinden dig mekén tasarim iiriinlerine kadar ya da benzer islerin tiimiinde
goriilebilmektedir.

Giliniimiizde grafik tasarimcilarin da farkli yazilimlar {izerine deneyimleme siirecine girisimlerde
bulunulmasi ve dahil olmasi gerekmektedir. Gorsel iletisim kavramimin yankilarinin daha belirgin
oldugu giiniimiizde, gelecegin dijital anlamda tasarim iiretimin daha yerlesik hale gelecegi
ongoriilebilmektedir. Gorsellestirme olarak infografiklerin, tasarim alaninda ve diger disiplinler ile daha
fazla kaynastig1 giiniimiizde de goriilebilmektedir. Cevrimigi ortamin kiiresel bir alana sahip olmasi ve
grafik {iriinlerin daha fazla tiiketilecegi anlamina gelmektedir. Infografiklerdeki kullanilan grafik
Ogelerin siradanlagsmaya baslamasi, bu yontemin yeni medyadaki yayginligi ile iliskilendirilebilir.
Kullanilan grafikler dijital ortamlardaki masaiistii tasarim programlar1 ile iretilmektedir. Zaman
icerisinde “tiiketicilik” kavrami ayni zaman da tasarim iiriin ve araclari ile ilgili de oldugu i¢in grafik
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tasarimdaki imajlar da tiiketilmekte ve kullanim asimina ugrayabilmektedir. Grafik tiiketim, farkli
kavramlarm ayn1 kalip grafik 6gelerle infografiklere yansitilmasi olarak 6rneklendirilebilir.

SONUC

Teknoloji ve iletisimdeki veri/bilgi doniisiimii giinliik rutinlerimizden ¢evremizle olan
iletisimimize kadar her seyi etkilemektedir. Sosyal, ekonomik ve politik sarmalin igerisinde siddetle
artmakta olan veri potansiyelini gozlemleyebilmek i¢in grafik gorsellestirme ydntemleri
kullanilmaktadir. Cevrimi¢i ortamda olusan “ag toplumu” kavraminda infografiklerin ihtiyac olarak
goriilmesi ve bu gorsellestirme potansiyelinin dikkat cekmesi kaginilmazdir. infografiklerin kullanim
anlaminda teknolojik ilerlemelerle, ¢evrimi¢i ortamin ve dolayisiyla da sosyal medyanin gelisimiyle
tercih edilirligi artmuistir. Infografiklerin yeni medya teknolojileri igerisindeki —gelisimini
degerlendirirken sirasiyla; tekerlek, at arabasi, bisiklet, tren, araba, ucak gibi tagitlarin teknolojik evrimi
gibi bir ilerleyis s6z konusudur. Bilginin gorsellestirilmesini bir kullanic1 olarak diislindiigtimiizde
bahsedilen teknolojik ilerlemelerle gelisen araglar da medya olarak Srneklendirilebilir. Her donemde
bilgiyi gorsellestirmek i¢in 0 zamana ait medya araglarindan yaralanilmistir.

Giincel enformasyon teknolojileri ile gelisim gosteren sosyal, ekonomik ve politik iligkileri ile
etkilesim gosteren “ag toplumu” bilginin gorsellestirmesi baglaminda infografigin yayilimi ve gelisimi
icin Onemli bir zemin olusturmustur. Biiyiik veriler, c¢arpici bir sekilde resmedilebilmistir.
Infografiklerin kullanim oraninin artmasiyla beraber pratik dijital araglar ve g¢evrim igi ortamlarda
kolaylikla olusturulabilen gorsellestirmeler {iretilmistir. Bu durum sonucunda ise grafik iiriin anlaminda
siradanlagsmalar gozlemlenmistir. Hazir tasarim kaliplan (template) gibi uygulamalar siradanlagma
kavrami ile Orneklendirilebilir. Bu durum grafik tasarim alanindaki, basili islerden, agik mekan
tasarimlarina kadar tim {iriinlerinde gdzlemlenebilmektedir. infografikler de bu riizgara kapilmus,
standart gorsellestirme bicimleriyle izleyicinin karsisina ¢ikmistir. Hazir kaliplarla olusturulmus bilgi
gorsellestirmeleri ile farkli konular tek bir kalip ile kullanilan grafiklerle temsil edilmistir. Yeni medya
ortaminda bu siradanlagma rahatlikla gdzlemlenebilmektedir. Yeni medya oncesindeki infografik
tasarimlarinin daha 6zenli ¢alisildig1 6rneklerle gosterilmistir. Gliniimiizdeki infografik tasarimlarimin
kullaniminin yayginlagmasi ve bu grafik dilin benzesmesi tekrar eden grafik goriintiilerin olugsmasina
neden olmaktadir. Sadece tasarimcilarin teknolojik ilerlemelere ya da kiiresellesmeye ayak uydurmasi
degil, tasarim egitiminin de bu degisim ve doniisiimden kendine pay ¢ikarmasi gerekmektedir. Tasarim
egitiminde sektore yonelik ve gelecege yonelik planlar kapsaminda yenilenebilir egitim sistemleri
iizerinden tasarim Ogrencilerine farkli deneyimler sunulmalidir.
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GUNDELIK HAYATIN YENIDEN URETIM SURECINDE OYUNUN
TOPLUMSAL iSLEVI VE ANLAMI: REALITY YARISMA
PROGRAMLARI UZERINDE YAPILAN BiR ARASTIRMA

Cem TUTAR'

GIRIS

Giindelik hayat insani etkinliklerin siirdiiriildiigii bir mekan ve zaman oOrgiitlenmesi olarak
donemin sosyo-ekonomik ve kiiltlirel yapisiyla diyalektik bir iliski stirecindedir. Toplumsal yapida
iiretim teknolojileri temelinde yasanan ekonomik gelisim siireci igerisinde giindelik hayat pratikleri
kiiltiirel alan1 da yeniden sekillendirmektedir. Giiniimiizde toplumlar tarihsel gelisim ¢izgisine kosut
olarak pre-kapitalist, kapitalist ve post-kapitalist ekonomik modellere dogru yonelim gostermislerdir.
Ozellikle ulasim, iletisim ve enformasyon teknolojilerinin kiiresellestirici etkisiyle sanayi kapitalizmi
sonras1 neoliberal politikalarin etkinlik alanin1 genisletmesi sonucunda ekonomik alanda hem iiretim
stireglerinde hem de sermayenin kiiresel dagilimi konusunda 6nemli degisimler yaganmistir. Sonug
itibariyle neoliberal ekonomik model ve ona eklemlenen dijital teknolojiler ve tiretim sekilleri toplumsal
alan1 daha 6nceki yapisindan farkli bir yone dogru ivmelendirmistir. Sanayi kapitalizmi dénemindeki
fordist tiretim siirecinden sonra neoliberal politikalarin etkisiyle yiiriirliige konulan post-fordist iiretim
stirecinin toplumsal alandaki etkileri ekonomi, politika-sanayi iligkilerinde ve kiiltlir-ideoloji alanlarinda
yasanmaktadir? (Kumar, 2013: 69-70).

Toplum bilim alaninda gilindelik hayat kavramini felsefi ve sosyolojik baglamda kapsamli olarak
irdeleyen Lefebvre, bilindik ve agina olunan dogasindan 6tiirii cogunlukla gozden kacirilan giindelik
hayatin ideolojik yapistm1 Marksist bakis acisiyla bir {iretim ve yeniden lretim diizeni olarak
tanimlamistir. 1960’11 yillarda Bati1 Avrupa’da yasanan doniisiimle pre-kapitalist donem sonrast ticaret
ekonomisi ve neo-kapitalizmin etkisiyle eski zamanlardan kalan iisluplarm maddi kiiltiir i¢ine alinarak
istila edildigini vurgulayan Lefebvre, giindelik hayatin boliimlenerek, orgiitlenerek ve programlanarak
kapitalist sistem igerisinde yeniden {iretildigini belirtmektedir (2010: 77). Kiiltiirel alanin piyasa
ekonomisi altinda kapitalist sistemin mantigina gore sekillendirilmesi sonucunda giindelik hayatin
icerisinde daha dnceki donemlerde bir iislup ve mana tasiyicisi olan sembollerde sistem tarafindan yapay
olarak iiretilmeye baglanmistir. Kiiltiirel alanin igerisindeki maddi ve maddi olmayan unsurlarin sistemin
kurallarina gore bu yeniden iiretim siirecinde insanligin varolusundan bu yana ayni zamanda bir
sembollestirme deneyimi olan oyunun yapisi da degistirerek giiniin degerleri {izerinden yeniden insa
edilmeye baslanmistir.

Tiiketim toplumu ve onun teknik nesnesi olan “gadger”i giindelik hayati ele gegiren gosteri tarzi
mantigm bir uzantis1 olarak gdren Baudrillard, bu kavrami toplumsal sdzde-olay (oyuncusuz oyun)
olarak adlandirmaktadir. Buna gore tiikketim toplumu primitif ya da geleneksel toplum dénemlerindeki
sembolik etkinligini kaybetmis, yapay bir oyun kiiltiirii haline gelmistir. Oyun, yaratic1 yOniinii
kaybederken nesneler, mallar, iliskiler ve giindelik aliskanliklarimiz da gadget haline gelerek sisteme
eklemlenmektedir (2004: 140-141). Oyunun toplumsal bir formu olarak yarigsma olgusu da neoliberal
donemle birlikte sekil degistirerek sistemin yeniden tiretilmesi siirecinde genelde kitle iletisim araglart
ozelde ise yaygmligi ile televizyon iizerinden verilen temsiller {izerinden toplumsal dolasima
sokulmaktadir.

Neoliberal ekonomik sistemin beraberinde getirdigi deregiilasyon siireciyle toplumsal alan bir¢ok
belirsizlikle kars1 karsiya kalmistir. Bati’da sanayi toplumun rasyonalitesi sonrasi1 post-fordist yapilanma
stirecinde kars1 bir rasyonellesme dalgasi i diinyasina hakim olurken is yasamindaki standartlasmanin

! Dr. Ogr. Uyesi, Uskiidar Universitesi iletisim Fakiiltesi, cem.tutar@uskudar.edu.tr

2 Ekonomi alaninda kiiresel bir pazarin ve kiiresel sirketlerin yiikselisiyle liretim ve diizenleme birimleri olarak
ulusal girisimler ve ulus-devlet ¢okiintilye ugramistir. Kitlesel pazarlama ve kitlesel {iretimin yerini esnek
uzmanlagma ve iretimin adem-i merkezilesmesi almistir. Politika ve sanayi iligkilerinde toplumsal siniflarin
boliinmesi sonucunda ulusal partiler ve sinifsal oy kullanma bigimi ¢okerek kimlik politikalar1 yiikselmeye
baslamistir. Kiiltiir ve ideoloji alaninda ise bireyci diisiinme tarzlar yiikselip desteklenirken, degerler ve hayat
tarzlar1 anlaminda ¢ogulculuk, kiiltiire yonelik popiilist yaklasimlar yayginlik kazanmustir.
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yok olmasi, esnek iiretim siireci sonucunda tam zamanli isten yar1 zamanlh i ortamlarina dogru bir gecis
stireci yasanmigtir. Bu yaganan doniistimii Ulrich Beck risk toplumu olarak kavramsallagtirmigtir (2011:
209-217). Tiiketim toplumu igerisinde yaratilan bu risk ekolojisi giindelik hayatta bireyin toplumsal
yasamini kusatirken bir olgusal yayincilik tiirii olan reality yarisma programlart oyunun farkli formlarini
dolasima sokmaktadir. Bu baglamda s6z konusu programlarin kendisi de toplumsal bir fenomen haline
gelmektedir. Reality programlar bir yandan kapitalist saiklere gore diizenlenen giindelik hayat
icerisindeki risk ve belirsizliklere kars1 miicadele deneyimini izleyicilere ve katilimcilara yasatirken
diger yandan tiiketim sisteminin de devamliligim1 saglayan rekabet, bireycilik gibi degerleri toplumsal
alanda dolagima sokmaktadir.

Bu caligma, kapitalist iiretim iligkileri igerisinde giindelik hayatin {iretim ve yeniden iiretim
stirecine odaklanirken sembolik bir tiretim sekli olarak oyunun tiikketim kiiltiirli icerisinde yasadig
doniisiimii reality yarigsma programlarindaki temsiller lizerinden irdelemek amacindadir. Bu baglamda
neoliberal ekonomik sistemin toplumsal yasam igerisinde olusturdugu belirsizlikler ve risklere kars1 bir
miicadele alan1 olarak reality yarisma programlari elestirel perspektiften incelecektir.

NEOLIiBERAL DONEMDE GUNDELIK HAYATA ETKi EDEN TOPLUMSAL

DINAMIKLER

Cagdas toplumlarin giindelik hayat etkinlikleri neoliberal ekonomik sistemin iiretim iligkileri
icerisinde gerceklesmektedir. Sanayi kapitalizmi dénemindeki fordist {iretim siirecinin bir getirisi olarak
arz alaninda yaganan patlama ve talep noksanligi 1929 yilinda ekonomik buhranin Batili toplumlar basta
olmak iizere tiim diinyay1 etkilemesine neden olmustur. Uretim temelli bir diinya gériisiinden tiiketim
alanina yonelimi baglatan bu ekonomik gelismeler sonucunda fordist donemle 6zdeslesen bant iizeri seri
iiretim, kitle siyaseti ve miidahaleci refah devleti uygulamalar1 bir kenara birakilarak esnek birikim
rejimine, nis piyasa arayisina, ulus devletin miidahaleci politikalarinin bir kenara birakilmasiyla birlikte
serbestlesme ve Ozellesmeye gecis yasanmustir. Ayrica 1970’lerle birlikte zaman ve mekan
deneyimindeki kokli degisimler sonucunda telekomiinikasyon, ulasim ve bilgisayar ortaminda
ylriitilen {iretim sistemleri “zaman-mekan sikismasi” olarak adlandirilan yeni bir donemi
nitelemektedir (Harvey, 2012: 156-157). Teoride neoliberal devlet giiclii 6zel miilkiyet haklarindan,
hukukun tstiinliigiinden, 6zgiirce isleyen piyasa ve serbest ticaret kurumlarindan yana olmasi gerekirken
pratikte tiim finansal sorumlulugun bireye birakildigi, yonetimden yonetisime gecildigi bir yapiy1 ifade
etmektedir. Devlet-6zel sektdr arasindaki iliski baglaminda risklerin biiylik kismi devlet tarafindan
karsilanirken karlarin biiyiik kismi 6zel sektore kalmaktadir. Ayrica neoliberal devlet gerekirse sirket
iktidarma kars1 ¢ikan kolektif muhalefet bigimlerini dagitmak ve bastirmak igin baskici yasalara ve
giivenlik Onlemlerine bagvurabilmektedir (Harvey, 2015: 72, 84-85). Harvey’in agiklamalar1 takip
edildigi zaman neoliberal donemde refah devleti uygulamalarindan uzaklasilmasi ve iiretim seklindeki
doniisiim siirecinde toplumsal yapida bireyin ¢ok daha fazla tek basina kaldigi, gegmisin ekonomik ve
sosyal koruyucu kozasinin yitirildigi gortilmektedir.

Neoliberal devlet anlayis1 Kuzey Amerika ve Bati Avrupa merkezli bir anlayis olarak ortaya
¢ikmasma ragmen giiniimiizde kiiresel diizeyde islerlik kazanan bir ekonomi-politik sistem haline
gelmigtir. Kiiresellesme ile neoliberalizm arasindaki iliskileri tartisan Duménil ve Lévy kiiresellesmenin
cok eskilere dayanan ve giiniimiize kadar devam eden bir siire¢ oldugunu vurgulayarak ticaretin geligimi,
sermaye hareketleri ve kiiresel sOmiiriiniin neoliberalizmin kesfi olmadigimi belirtmektedirler.
Gilinlimiizde neoliberalizm hem merkez hem de ¢evre iilkelerde kapitalizmin yeni igleyis bi¢cimlerini
ortaya ¢ikarmaktadir. Yeni bir is bigimi, devlet miidahalelerinin asgariye inmesi, mali kurumlarin hizla
biiyiimesi ve finansal sektoriin her alam1 kaplamasi silirecinde neoliberalizm kiiresellesmeyi yeniden
bicimlendirmektedir. Neoliberalizmin gilinlimiizdeki temel karakteristigi diinyanin her yerine yayilmasi
ve kendisinin de kiiresellesmesidir (2009: 42-43). Siire¢ medya teknolojilerinin, reklamciligin
yayginlagtirdig: tiiketimcilik iizerinden iglerlik kazanirken siyaset, biiyiik ve parali isletmeler, niifuzlu
medya ve tiikketimciligin birlesiminden olugsmaya baslamistir (Dowd, 2008: 208-209). Goriildigii izere
neoliberal ekonomik orgiitlenme ile medya teknolojileri ve onlarin {izerinden yayginlik kazanan tiiketim
ideolojisi yakindan iligkilidir. Kitle iletisim araglar1 kendileri de kapitalist bir 6rgiitlenme tarzi olarak
neoliberal ekonomik sistemde g¢alisirken diger yandan sistemin iiretim ve yeniden {iretim siirecini
saglayan enformasyon ve bilgi iceriklerinin yayginlagmasini saglamaktadir.
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Richard Sennett 20. Yiizyilin sonuyla beraber siradan insani da etkileyen ekonomik degisimleri
li¢ baglik altinda toplamaktadir®>. Bu degisimler istikrarin olmadigi, gegiciligin vurgulandigi bir
toplumsal yapida belirsizlik ve risk algisin1 dolagima sokmustur. Verimliligin nicel artigla tanimlandigi
bu toplumsal yapida bireyden istenilen belirsizlik karsisinda tolerans sahibi olmak ve riskleri dogal bir
sekilde karsilayabilme kapasitesidir (2011b: 36-39). Boylelikle neoliberal dénemde giindelik hayat
icerisindeki tiretim etkinliklerine bakildigi zaman yasanan giivensizlik duygusunun arkasinda uzun
vadeli diisiinmenin ortadan kalkmas1 oldugu goriilmektedir. Olusan yeni is piyasasi bireyin karakterine
etki ederek onu yasam boyu siiren bir anlati formundan ¢ikararak epizodik bir yapi icerisine itmektedir.
Bu yapida istikrarsizlik normal bir durum haline gelmistir (Sennett, 2011a: 30). Sennett’in vurguladigi
gibi neoliberal ekonomik sistemle beraber gelen toplumsal yasam sekli geleneksel ya da modern
donemden farkli olarak sorumlulugu bireylere yiiklemektedir. Bireyin kimlik edinmesinde 6nemli yeri
olan meslegi de dahil olmak iizere pek ¢ok alan kapitalizmin yeni 6rgiitlenis tarzi igerisinde siirekli bir
belirsizlige dogru itilmektedir. Tarihsel perspektifte belirsizlik ve risk algisinin gelisimini inceleyen
Giddens’a gore modern oncesi toplumlar dogal risklerin tehdidiyle kars1 karsiyadir. Oysaki modern
toplumlar imal edilmis risk donemine girmislerdir. Toplumsal rasyonalizasyon sonucunda doganin ve
toplumsal yagamin siirekli doniisiimii bu yapinin dogmasina neden olmustur (2001: xxxii). Neoliberal
ekonomik sistem gerek esnek iiretim bigimleri igerisinde gerekse toplumsal ve kiiltiirel yapinin
orgiitlenme stirecinde daha 6nceki toplum formlarinda goriilmeyen yeni risk ve belirsizlikleri bireylerin
yasamlarina eklemlemektedir. Siire¢ medya teknolojilerinin yarattigt semantik alanda yaratilan
belirsizlik duyumu ile daha da artarken ekonomik ve toplumsal belirsizlikler medya dolayimiyla
giindelik yasam pratikleri igerisine sirayet etmektedir.

GUNDELIK HAYATIN IDEOLOJIK BiR URETIM ALANI OLARAK MEDYA

TUKETIMI

Henri Lefebvre’ye gore modern Oncesi toplumlarin giindelik hayati uzmanlagsmis diger
faaliyetlerden ayr1 goriilmeyip nispeten farklilagmis insani pratikler i¢erisinde tanimlanmaktaydi. Emek,
iiretken bir etkinlik olarak dogal diinyanin ritim ve dongiileriyle organik bag igerisinde varlik kazanirken
nesnelerin ise kullanim degerleri baskinlik tagimaktadir. Oysa kapitalizm ve burjuva toplumu ile
toplumsal faaliyetler bir biitiin olmaktan ¢ikarak par¢alanmaya ve uzmanlagsmaya baglamistir. Organik
bir toplumsal yapidan uzaklasan birey ise hakiki 6znelerarasi iliskilerden koparak yalnizlasmaktadir
(Gardiner, 2016: 111-114). Tiim bu siirecte etkin olan 6ge kapitalist sistem tarafindan yapilandirilmisg
bir tiikketim alaninin olusumudur. Modern ve Stesi toplum formlarinda tiiketim etkinligi kabaca {iretim
etkinliginin yerini alirken kiiltiirel yapida bir¢ok degisikligi de beraberinde getirmistir.

Kiiltiirel sistemin lislubunu kaybetmesinin nedenini Lefebvre semantik alan teorisi iizerinden
tanimlamaktadir. Buna gore giindelik hayat diizeyindeki uzmanlagma ve geliskilerin asilmasi sonucu
ulasilacak olan biitiinsel alanin iki diizeyi semantik alan ve dildir. Semantik alan sinyaller, isaretler ve
sembollerden olusurken bunlardan birine indirgenemez. Sanayi Devrimi sonrast modern toplumlar
geleneksel toplum yapisi igerisindeki toplumsal biling ve kiiltiirle iliski igerisindeki sembollerden
uzaklagarak bir sinyal toplumu haline gelmeye baglamislardir. Kent yasami ve sinyal sistemi kodlanmis
bir hayatla esanlamli olup insana 6zgii yaratici etkinligi yitirmistir. Bu baglamda insanlarin giindelik
hayatlarinda kars1 karsiya kaldiklar1 toplumsal metin daha ¢ok reklam, pazarlama, televizyon gibi kitle
iletisim araclarinin etkilesiminde kurulmaktadir. Modern kent yasaminda bir yanda is yasami
diizenleyen kurallar icerisinde yasamini siirdiirmeye c¢alisan is¢iler, zaman ve mekanin kapitalist {iretim
stireci igerisinde denetim altinda tutulurken diger yanda nesneler diinyasi isaret sistemlerinden biri
olarak kendisini meta olarak sunmaktadir. Mallar ve nesneler arzu yaratmak i¢in sunulurken ¢aligma
yasami bunun tezadi seklinde varlik kazanmaktadir (2013: 317-329). Lefebvre’nin agiklamalari takip
edildigi zaman giindelik hayatin ideolojik bir iiretim ve yeniden iiretim alani olarak tanimlandig
gorlilmektedir. Ortodoks Marksist anlayist elestirerek yola ¢ikan Lefebvre, modern toplumlardaki
toplumsal yasami Orgiitleyen bir ilke olarak enformasyonu {ist yapisal bir 6ge olarak tanimlamaz.
Enformasyon sadece {ist yap1 degildir bazi iiretim iliskilerinin de tirlintidiir. Enformasyon nihai ve en

3 11k olarak biiyiik sirketlerde, yonetici iktidarindan hissedar iktidarina gecis yasanmustir. Ikinci olarak bankacilik
sektorii uluslararasi bir hal almistir. Sirket birlesmeleri ve devralmalariyla giderek daha ¢ok ilgilenen isletme
bankalarmin ulus devlet cikarlariyla bagi kalmamistir. Son olarak ise iletisim ve imalatta yeni teknolojilerin
gelismesi gozlemlenmistir. Kiiresel iletisim ve yatirim ag1 kurulmustur (2011b: 30-33).
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yiiksek meta olarak kaynagin1 ve tiiketimini giindelik hayatta bulur. Kendisini bilgi olarak sunan ideoloji
“enformasyonel ideoloji” olarak adlandirilmaktadir (2015: 148-153). Dénemin yiikselen degerlerinin
iiretici ve pazarlayici giicli olarak kitle iletisim araglar1 kapitalist sistemin iiretim ve yeniden {iretim
stirecinde ideolojik bir isleve haizdir.

Marx’a gore meta bigimi iiriindeki toplumsal giiclerin ve emegin olumsuzlanmasi anlamina
gelmektedir. Metalar varoluslartyla ve dolasgimlartyla toplumsal olami algilama bigimimiz haline
gelirken metalarm  stilistik  ozellikleri dogallasarak esitsizlik ve tabiiyet nosyonlarmin
normallestirilmesine ve siirdiiriilmesine hizmet etmektedir (Willis, 1993: 187-189). Tiim bu siireg
Thompson’n iletisimin dolayimlanma siireciyle iliski i¢inde olup kiiltlirel alanin dolayimlanmasi
kavramiyla agiklanabilir. Kiiltiir ve kiiresellesme alanindaki tartismalar1 sembolik anlam iiretimi
iizerinden iletisim medyasina tastyan Thompson’a gére modern toplumlarda iletisimin ve etkilesimin {i¢
tipi bulunmaktadir® (2008: 131-135). Bu etkilesim bigimleri baglaminda kiiltiirel {iriinler kiiresel
mevcudiyeti kapitalist tek bir kiiltiire dogru yonelirken kiiltiir sadece maddi pratiklerle degil ayni
zamanda varolugsal anlamda bir sembollestirme ve deneyim alani olarak goriilmeye baslanmigtir
(Tomlinson, 2004: 119).

Ozetlenecek olursa giindelik hayat Marksist bakis acisindan yaklasildiginda i¢inde yasamin
devami i¢in gerekli iretim etkinliklerinin stirdiiriildigii bir mekan ve zaman Orgiitlenmesi olarak
tanimlanabilir. Giindelik hayatin bu bilesenleri tarihsel siire¢ igerisinde her dénemin sosyo-ekonomik
ve politik orgiitlenme tarzina gore sekil degistirmistir. Glinlimiizde neoliberal ekonomik model altindaki
ileri kapitalist toplumlarin iiretim ve yasam sekilleri kiiresellesme olgusuyla 6zellikle ulagim ve iletisim
medyasinin sagladigi olanaklar ¢ercevesinde merkezden ¢evreye dogru sirayet etmektedir. Bu siireg
icerisinde kiiltiirel i¢erikleri olusturan meta bicimleri de kiiresellesmekte, kapitalist sistemin getirisi olan
gerek tiiketim nesneleri gerekse belirsizlikler ve miiphem konumlar yerel cografyalar etkisi altina
almaktadir.

TARIHSEL GORUS ACISIYLA OYUNUN TOPLUMSAL iSLEVi VE ANLAMI

Toplum bilim agisindan disiplinlerarasi bir yaklagimi benimseyerek biitiinsel agidan kiiltiirel alan1
tanimlamaya calisan Johan Huizinga, oyun kavraminin antropolojik, tarihsel ve sosyolojik kokenlerini
gegmisten giiniimiize kadar izini siirmiistiir. Oyun oynayan insan “homo ludens” kavramsallastirmasiyla
oyunun diger kiiltiirel olgular arasindaki yerini incelemeyi degil kiiltiirtin oyunsal yoniinii gdstermeye
calismstir. Giindelik hayattan farklilasan bir etkinlik olarak oyun, 6zgiirce katilim saglanan ama icerdigi
kurallar nedeniyle belirli zaman ve mekan igerisinde gerceklesen, bizatihi bir amaca sahip olarak bir
gerilim ve seving duygusuyla giindelik hayattan bagka tiirlii olmak bilincinin eslik ettigi iradi bir eylem
alamdir’ (2013: 50). Huizinga’ya gére oyunu kiiltiir diizeyine yiikselten kutsal temsiller ve torensel
yarigmalardir. Bu iki temsil sekli kiiltiire oyun olarak ve oyun iginde gelisme olanagi veren iki bigim
olarak 6ne ¢ikmaktadir. Antik Yunan’dan itibaren goriilen bu iki temsil seklinden miisabakalar, iginde
kazanma fikrinin ve sonug itibariyle 6diiliin oldugu bir diizeni ifade etmektedir. Riziko, talih ve sonucun
belirsizligi oyunun da asli bilesenlerini olusturmaktadir (2013: 73-79). Giindelik hayattan farklilagan bir
etkinlik olarak oyunun bir formu olarak miisabakalar ve yarigmalar tarihsel agidan bakildiginda Antik
Yunan’dan 6nce yer alan ilkel toplumlara kadar dayandirilabilir.

[lkel toplumlar biri iginde yasadiklar1 digeriyse mitsel olmak iizere iki ayr1 ancak birbirine kosut
ya da i¢ ice gerceklik diizleminde yasamlarimi siirdiirmektedirler (Adanir, 2012: 91). Bu toplumsal
yapilanma igerisinde Antropolog Lévy-Bruhl, sansin da etkili oldugu rastlant1 oyunlar1 da dahil olmak

* Yiiz yiize etkilesim, yar1 dolayimh etkilesim ve dolayimli etkilesim tiirleri arasindaki iliski su sekilde
aciklanabilir: Dolayimli etkilesim mektup yazma, telefonla konusma gibi etkilesim bigimlerini igerir. Yari
dolayiml1 etkilesim ise kisaca kitle iletisim medyas: tarafindan tesis edilen toplumsal iligki tiirlerine génderme
yapmaktadir. Ug etkilesim tipi arasindaki iliskilere bakilacak olursa ilk olarak yiiz yiize ve dolayimli etkilesimde
katilimeilar 6zgiil otekilere yonelmektedir. Oysa yar1 dolayimli etkilesimde sembolik bi¢imler belirsiz sayidaki
potansiyel alicilar igin iiretilir. Ikinci olarak ise yiiz yiize etkilesim ve dolayimli etkilesim sdylesmeli dogaya
sahipken yar1 dolayimli etkilesim daha ¢ok monolojik olarak adlandirilabilir.

®> Huizinga’ya gore oyunun ozellikleri sunlardir: 1-Oyun serbest ve dzgiir bir etkinliktir, 2-Oyun giindelik ya da
asil hayat degildir. Giindelik hayat1 kesintiye ugratan bir etkinliktir, 3-Oyun zaman ve mekanda sinirlandirilmis
bir etkinliktir, 4-Oyun kiiltiirel bir etkinlik bi¢imi olarak tekrarlanabilme 6zelligine sahiptir, 5-Oyun diinyanin
kusurlulugu ya da hayatin karisiklig: icinde gegici olarak diizen yaratir, 6-Oyun gerilime sahiptir bu anlamda
belirsizlige ve sansa isaret etmektedir. Devaminda ise bir gevseme istegi bulunmaktadir (2013: 25-29).
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iizere genel olarak oyunlarin ilkel toplumlarda ne sekilde karsilandigini arastirmistir. ilkel toplumlarda
cocuklar, ergenler ve biiylikler bos zamanlarinin biiylik kismini oyun oynayarak gecirmektedir.
Ozellikle biiyiiklere mahsus olan spor oyunlar1 yarisma ya da miisabakalara doniismektedir. Bu
etkinlikler ayn1 zamanda yilin belirli ddnemlerinde anlatilan mitler ve efsaneler gibi olumlu biiytilii etki
yapmak durumundadir. Bagka bir amaca hizmet etmiyor gibi goriinen rastlanti/talih oyunlar bile
biiyiisel-simgesel 0zellige sahiptir. Tim bunlar giindelik hayat icerisindeki mistik deneyimleri
olusturmaktadir. Bu baglamda oyunlar binlerce yildan bu yana siirlip, zamanimiza kadar gelmislerdir.
Kokenlerindeki mistik islevleriyle iliskili her tiirlii iz yok olurken yalnizca eglenmek amaciyla ya da
cocuk oyunu seklinde siirdiiriilmektedir (Bruhl, 2016: 61-69). ilkel toplumlarda oyun ve yarismanin
manasi konusunda bir takim farkli anlamlandirmalar olsa da Antik Yunan’daki anlay1s ile benzerlikler
oldugu goriilmektedir. Oyun ve bir formu olarak yarigmanin kiiltiirel alan igerisindeki sembolik ve
mitsel anlami ortak bir 6zellik olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Lévy-Bruhl modern dénemle birlikte kiiltiiriin igerisinde sembolik bir etkinlik olarak oyunun yok
olmaya bagladigimi 6ne siirmektedir. Benzer diislinceye sahip olan Huizinga da kiiltiiriin icerisindeki
“agonal” islevin yani rekabete dayali bir oyunun arkaik dénemde en {ist diizeyde oldugunu tarihsel
stireg igerisinde bu donemin geride kaldigini belirterek modernlesme siireci icerisinde kiiltiiriin giderek
daha ciddi bir hal aldigim1 belirtmektedir® (2013: 104-105). Modernlik temelleri Kartezyen diisiinceye
dayanan 18. Yiizy1l Aydinlanma Felsefesiyle doruga ulasan toplumsal yasamin rasyonel saikler
tarafindan planlanmasi siirecini ifade etmektedir. Modern devlet, egemenligi altindaki insanlar aklin
yasalariyla uyumlu, diizenli bir topluluga doéniistiirmeyi kendisine ama¢ edinmistir. Aklin yiiksek ve
sorgulanamaz otoritesiyle yonetilen modern diislince toplumsal alan1 faydali ve zararh olanlar olarak
ikiye bolmiistiir (Bauman, 2003: 34). Bu baglamda toplumun ¢izgisel gelisimine katk1 sunacak bilimsel
fikir, yonetim sekilleri ve kiiltlirlin resmi {iretim siireci 6n plana ¢ikarken belirsizlik ve rasyonel
diisiinceye etki edecek her tiirlii icerik toplumsal alandan diglanmistir. Oyun da toplumsal alanin digina
itilen bu igeriklerden biridir.

20. yiizyilin basinda Aydinlanma Diisiincesinden itibaren modernligin temel ¢ikis noktasi olan
rasyonel diislince tarzinin ¢ikmaza girmesi sonucunda toplumsal ilerleme mitosu inanilirhigini
kaybetmistir. Diinya Savaslari, kitlesel imha silahlarmin kullanimi ya da soy kirim denemeleri gibi
nedenler bu siireci hizlandirmistir. Boylelikle modern diisiince ve diinyanm akil merkezli organize
edilmesi siiphe ile karsilanmaya baglamistir. Modernlige iliskin en radikal elestiri postmodern diisiince
tarafindan ortaya konulmustur. Sarup’a goére postmodernizm giiniimiiz kapitalist kiiltiiriinde 6zellikle
sanatsal alanda gerceklesen bir harekete verilen addir. 1960’11 yillarda New York’taki sanatgilar ile
elestirmenler arasinda ortaya c¢ikmig, 1970’lerde Avrupali kuramcilar tarafindan gelistirilmistir.
Postmodern kuram evrensel bilginin ve temeldenciligin elestirisi ile tanimlanmaktadir. Sanat ile
giindelik hayat arasindaki sinirlarin silinmesi, seckin ve popiiler kiiltiir ayrimmin ¢ékmesi, parodi,
pastis, ironi ve oyuncul etkinligin toplumsal yasamin her alanina sizmasi postmodern déonemde 6ne
cikan izlekler olarak goriilmektedir (2004: 188). Postmodern kiiltir, tiiketim toplumunun kiiltiirii olarak
da tanimlanmaktadir. Tiiketim toplumu geleneksel ya da modern doneme ait olan tiim kiiltiirel ve
sembolik bicimleri yeniden {iretim sistemi igerisinde toplumsal dolasima sokmaktadir. Kitle iletigim
araci olarak televizyon teknik orgiitlenme yoluyla kolayca gorsellestirilebilir, kesilebilir ve imgelerde
okunabilir bir diinya fikrini “ideolojisini” yayginlastirmaya ¢alismaktadir (Baudrillard, 2004: 155).
Tiiketim toplumu sembolik bicimlerin degis tokusu {izerinden oyuncul bir etkinlik olarak
tanimlanmaktadir. Modern donemde toplumsal ve kiiltlirel yasamin digina itilmis olan oyun kavrami
titketim toplumu igerisinde sistemin yeniden iiretimini saglayan ideolojik bir ara¢ haline gelmistir.

® Ornegin Orta Cag boyunca skolastigin ve iiniversitenin gelisiminde agonal unsur ve oyun dnem tasimaktadar.
Bilgi aligverisi sirasindaki tartigmalar, zitlagmalar ve yarigmalar bunun bir 6rnegidir. Yine 17. ve 18. Yiizyil
boyunca felsefe de dahil olmak iizere bilim dogas1 geregi polemik niteliktedir ve bu unsurlar agonal unsurlardan
ayrilamaz (Huizinga, 2013: 199-200). 18. Yiizyilda kiiltiiriin oyunsal yoniinii gosteren bir diger drnek kamusal
alan tartigmalar1 igerisinde Richard Sennett’ten gelmektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde 6zgiin bir kamusallik
seklinin yakalandigi donem olarak 18. Yiizyili isaret eden Sennett, bu donemdeki kamusal insan1 aktér kavrami
iizerinden farkli kiyafetler, kostiimler ve makyaj ile tanimlayarak donemin kahvehanelerinde iletisime gegen bireyi
dramaturjik “oyuncul” bir etkinlik i¢inde tanimlamistir (1996).
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REALITY TELEVIZYONU VE ALT TURU OLARAK YARISMA PROGRAMLARI

Oyun ve oyunun bir formu olarak yarismalar “miisabakalar” tarihsel gelisim siirecinde belirtildigi
gibi glindelik hayat ve kiiltiirel alan iginde bir sembollestirme alanidir. Semboller mitsel bir anlatinin
yap1 taglar1 olarak giindelik hayatin anlamlandirilmasi siirecinde etkin rol oynamaktadir. Dénemin
teknik olanaklar1 ¢ergevesinde gelisen anlat1 kaliplar1 sozlii kiiltiirden, yazili ve gorsel kiiltiire kadar
gelisim gostermistir. Gorsel kiiltiiriin egemenligi altindaki modern ve Otesi toplum formlarinda
yayginligi ile televizyon en bilyiik anlam iireticisi ve sembollestirme aracidir.

Televizyon eszamanlilik nosyonu ile gergek diinyanin dogrudan bir temsilini yaratmaktadir. Oykii
anlatma olarak adlandirilabilecek anlatiya sahip olma 6zelligi televizyondaki dizi ve seriyaller gibi
kurmacaya dayali program tiirlerinde oldugu gibi haber programlari, eglence, spor ve bilim programlari
gibi s6zde gercek olaya dayali program tiirlerinde de s6z konusudur (Kaplan, 1992: 75). Televizyonda
reality programlar1 diger programlardan ayirt eden Ozellik ger¢cek hayati oldugu gibi sunduklar
iddiasidir. Tecimsel yaymcilik sekli icerisinde 6zellikle 2000°1i yillarla birlikte kurmaca “fiction™ ve
olgusal “factual” tirler arasindaki ayrimlar siliklesmeye baglamistir. Bir anlamda melezlesme olarak
adlandirilabilecek bu tiirsel yeni egilim igerisinde reality programlar 6nemli bir yer tutmaktadir. Akiskan
ve yumusak bir tiir olarak reality programlar soap operalarin, macera ve bircok tiiriin temel 6zelliklerini
kendi anlatisinda birlestirmistir. Giindelik yasam igerisindeki siradan insanin sira dis1 durumlarla karsi
karsiya kalmasi bu programlarin temel 6zelligi olarak one ¢ikmaktadir. Bu manada geleneksel yildiz
sistemine dayali Amerikan eglence modelinin karsit1 bir yapiya sahiptir (Edgerton & Rose, 2005: 179-
180). Reality programlarin ger¢ek hayati oldugu gibi sunma iddias1 giindelik hayat pratiklerinin
gerceklestigi bu toplumsal alanin medya dolayimiyla alimlanmasinda 6ne ¢ikmaktadir. Modern
toplumlarin giindelik yasamimin gegtigi kentsel yasama ait degerler ve normlar reality programlarin
iceriginden gecerek normallesmekte ve kiiltiirel alan igerisinde dolasima girmektedir. Bir anlamda
reality programlar kurulu diizenin degerlerinin mesrulastirildigi bir sembolik evren olarak is
gormektedir denilebilir.

Annette Hill, 1990’larla birlikte reality programciliginda {i¢ ana dalga ve tiir oldugunu o6ne
stirmektedir. Bunlardan ilki 1980’lerin sonuyla birlikte Amerika’dan tiim Kita Avrupa’sina yayilan sug
ve acil servis programlaridir. Ikincisi yasam tarzi programlari olarak adlandirilan ve Ingiltere’de ortaya
cikip 1990’larin sonlartyla diger Avrupa lilkelerine yayilan dekorasyon ve yenileme programlandir.
Ugiincii olarak ise bu galigma igerisinde ele alinan 2000’lerin basinda Kuzey Avrupa’dan diinyaya
yayilan reality yarisma programlar1 gelmektedir. Reality yarisma programlar1 yetenek ve bilgi
yarigmalart olarak iki tiire ayrilmaktadir (2005: 24, 31-39). Reality programlar ticari televizyon
yaymeciligin son yirmi yildir kesfettigi 6nemli bir televizyon programi formatidir. Bunun nedeni bu
programlarin sadece bir tiirsel {irlin olmamasi sosyo-ekonomik ve kiiltlirel anlamlar1 da igerisinde
tagimasidir. Goodwin, televizyonun insanlarin hem gercek hem de hayal ettikleri yagsamlar1 acisindan
gergek deneyimleriyle baglantt kurmasi gerektigini vurgulamaktadir. Insanlarin televizyonda
kendilerini, arzularin1 ve hayallerini taniyamazlarsa bu durumun izleyiciler i¢in hi¢bir anlami
olmayacagimi belirtmektedir (1990: 94). Giindelik hayattaki siradan insanlarin ve olaylarin bu
programlar i¢inde ele almmasi toplumsal yasamin dogrudan ya da dolayl sekilde bir izleginin bu
programlarda goriilebilmesini saglamaktadir.

Televizyon yaymcilig1 alanindaki gelismeler sadece yeni program ve anlatt tiirlerinin olusmasiyla
degil aym1 zamanda teknik yeniliklerle de pekismektedir. Toplumsal alanda yasanan doniisiim ve
teknolojik gelismeye kosut olarak televizyon yaymnciligi alaninda IPTV, Web TV, Pay TV gibi
uygulamalar son yillarda goriiniirlik kazanmistir. IPTV, IP (internet protokol) paketleri {izerinden sifreli
ya da sifresiz radyo, televizyon, veri kanallarinin, depolanmis video, ses ve veri iceriklerinin genis bant
erigim teknolojileri (Xdsl, fiber vb.) vasitasiyla kullanicilara ulagmasidir. Web TV ise internet {izerinden
yaym yapmakla beraber agirlikli olarak PC iizerinden izlenilen, internete acik bir server iizerinden
goriintiilerin aktarildigi, hizmet kalitesinin ikincil planda olmasi1 sonucu goriintii kalitesinin internet
baglantisinin kalitesi ile iligkili oldugu ve IP’den farkl: olarak herkese agik bir ag iizerinden erisilebilen
bir yaymcilik seklidir (Tas¢1t vd. 2011: 3). IP ve Web TV teknolojilerinin katkis1 ev igi ortamla
0zdeslesen televizyon aracinin zaman ve mekan kisitlamasi olmaksizin bireylerin giindelik yasamlariyla
etkilesimli hale gelmesidir. Medya teknolojilerinin giindelik yasamla etkilesimi Jenkins tarafindan
yakinsama “yondesme” olarak kavramsallagtirilmistir. Coklu ortam platformlarinda igerik akisi, ¢coklu
medya endiistrileri arasindaki ig birligi ve izleyicilerin mobil olarak eglence iceriklerine ulagma
deneyimi bu kapsamda ele alinmaktadir (2006: 2). Web TV iizerinden zaman ve mekan sinirlamasi
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olmaksizin izleyicilerle bulusan reality televizyonu hakkinda Kevin Robins, bu yayincilik seklinin
televizyon sonrasi deneyimin bir pargasi oldugunu ve sanal gergeklik sistemlerinin habercisi olarak
goriilebilecegini belirtmektedir. Bunun nedeni klasik televizyon yayinciligindaki temsil etme
kavramindan reality televizyon programlarinda duygulanim ve uyaranlar donemine gecis yasanmasi
olarak belirtilmistir (1999: 196-197).

Jonathan Crary son yirmi y1l igerisinde televiziiel ya da dijital ortama uzun siire gomiilii kaldiktan
sonra ilgili aygit1 kapattigimiz zamanki o gegici anlara agina hale geldigimizi belirtir. Bu anda elektronik
baglantinin verdigi smirsizlik hissi ile fiziksel sonlulugun kalic1 kisitlamalar1 arasindaki uyumsuzluk
ortaya ¢ikar. Eskiden insani yerinden eden boyle anlar genellikle tasinmaz aygitlarin bulundugu fiziksel
alanla smirliyken gittikge insanin uzvu haline gelen aygitlarla, bu tiir gegisler her yerde kamusal ya da
0zel alanda meydana gelmektedir. Deneyim, bir denetim ve kisisellestirme kozasi i¢cine gomiilii
olmaktan ¢ikip denetime icsel olarak direngli miisterek diinyanin olumsalligina ani kaymalardan
olusmaya baglamistir (2015: 91). Teknolojik gelismeler neticesinde televizyon yaynciliginda
gerceklesen dijitallesme siirecinin bir parcasi olan Web TV vb. uygulamalar sayesinde televiziiel anlati
ile gercek yasam deneyimi birbirine karigmaktadir. Reality televizyonun konusunu teskil eden kentsel
yasam i¢indeki bireyler toplumsal olaylarla ekran dolayimiyla ya da dolayimsiz sekilde kars1 karsiya
gelmektedir. Boylelikle bir sembollestirme ve deneyim alani olan kiiltiir kapitalist sistemin
yapilandirdig1 bir toplumsal alan icerisinde islerlik kazanmaktadir.

ARASTIRMANIN YONTEMIi

Caligmada tretim teknolojileri baglaminda sekillenen modern toplumlarin giindelik hayat
etkinlikleri igerisindeki kiiltiirel alanda yer alan oyun ve oyunun bir formu olarak yarisma olgusunun
anlami ve islevi elestirel bir bakis acistyla incelenmistir.

Neoliberal piyasa ekonomisi altinda sekillenen modern toplumlarin giindelik hayat etkinlikleri
icerisinde kiiltiirel alandaki toplumsal dinamiklerden biri olan oyun kavramimin dolasima girdigi alan
olarak reality yarisma programlarinin toplumsal bir fenomen olarak iglevi ve anlaminin saptanmasi
caligmanin temel aragtirma sorusunu olusturmaktadir. Konu Web TV {izerinden yayin yapan ulusal
kanallar iizerinden incelenmis arastirmanin problemine zengin bilgi kaynagi olusturabilecegi
diisiiniildiigii icin ve birgok nitel aragtirmada tercih edilen amaca yonelik bir dérneklem iizerinden
caligmanin yapildigi 09.11.2020- 22.11.2020 tarihleri arasinda konuyla ilgili reality yarigma programlari
incelenmistir. Ele alinan reality yarisma programlari sunlardir: Yaparsin Askim ve Hepsi Benim’ (Fox
TV), Kim Milyoner Olmak Ister? (ATV), 3’TE 3 (TRT 1).

Caligmada toplam 14 saat 26 dakikalik goriintii nitel igerik analizi yontemiyle® analiz edilmistir.
Programlarda 6ne ¢ikan temalar kuramsal diizlemde verilen bilgiler 1s18inda yorumlanarak reality
yarigma programlarindaki oyun ve yarisma olgusunun modern toplumlarin giindelik hayat
etkinliklerindeki yeri ve énemi ortaya konulmaya ¢alisilmistir. igerik analizi yonteminde arastirmanin
temel sorunsali ve orneklemi belirlendikten sonra {igiincii asamada analiz birimlerini olusturacak
kategorilerin belirlenmesi gelmektedir. Kategorilerin olusturulmasinda temel olarak iki yaklasim s6z
konusudur. Birinci yaklasim, arastirmada ele alinan kuramsal ¢ergeve iizerinden analiz kategorilerinin
olusturulmasidir. Ikinci yaklasimda kategoriler énceden saptanmamustir. Mesaj 6geleri incelendikten
sonra kategoriler belirlenmektedir (Bilgin, 2006, s. 11-14). Bu ¢alismada ilk yaklasim benimsenerek
kuramsal olarak olusturulan ¢ergevenin igerisinden olusturulan kategoriler tizerinden programlarda 6ne

7 Fox TV’de Kasim 2020 tarihinde yaym hayatina baglayan Hepsi Benim adli yarisma Hepsi Burada adli online
aligverig sitesi sponsorlugunda oyun iginde tiiketim ekonomisinin iglemesine yonelik bilgiler ile yetenek
asamalarinin birlikte yer aldig1 yeni bir program formatidir. Yarismada yer alan bilgiler tiiketim nesnelerinin
aligveris sitesindeki fiyatlarinin tahmin edilmesi baglaminda klasik bilgi sorularmnin disinda yeni bir 6rnek
olusturmasi ve ¢alismanin kuramsal ¢ergevesiyle uyumlu oldugu i¢in amacglh drneklem yontemiyle s6z konusu
kanaldan 2 program analize dahil edilmistir.

8 Sosyal bilimler alaninda pozitivizm sonras1 metodolojik ve yontem bilimsel ¢alismalar nicel ¢alismalardan nitel
caligmalara dogru bir gelisme gostermektedir. Sosyal gercekligin birden ¢ok boyutu oldugu varsayimindan yola
¢ikarak biitiinciil (holistik) bir yaklasim izleyen nitel ¢alismalarda nesnellikten ¢ok bakis agisi 6n plana
¢tkmaktadir. Sosyal bilimlerdeki arastirmalarda c¢aligilan olay ve olgular kendi ortamlar i¢inde incelenmekte ve
aragtirmaci bu olay ve olgular1 ayrintili bir bi¢imde derinlemesine agiklamaya ve yorumlamaya caligmaktadir.
Sosyal bilimler alanindaki olay ve olgulara iligkin tek bir gergeklik ya da tek bir dogrunun olmamasi ¢oklu
gerceklikler; farkli ve cesitli algilarin olmasi bu yontemi gerekli kilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2016: 31).
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¢ikan temalar incelenmektedir®. Boylelikle kuramsal diizlemde verilen bilgiler 1g13inda reality yarisma
programlar1 yorumlanarak bu programlarin kapitalist sistem igerisinde yeri ortaya konulmaya
calisilmaktadir. Arastirmanin kisithiliklarini; elde edilen sonuglarim programlarm 14 giinliik sayisi ile
sinirli olmasi olusturmaktadir.

ARASTIRMANIN BULGULARI VE YORUMLAR: REALITY YARISMA

PROGRAMLARINDA OYUNUN IDEOLOJIK iSLEVININ TEMSILI

Analizde ele alinan ilk kategori neoliberal donemde giindelik hayata etki eden toplumsal
dinamikler baglaminda kapitalizmin orgiitlenme tarzi ve birey lizerindeki etkileridir. Glinliimiiz ¢cagdas
toplumlarinda neoliberal ekonomik oOrgiitlenme tarzi kiiresel diizeyde yayginlik kazanmig ve
kapitalizmin ulastig1 bu asamada gerek emek ve is piyasalarinda gerekse giindelik yasam pratikleri
icerisinde etkisi gittikce hissedilmeye baslanmistir. Bu etkiler toplumsal siniflarin 6miir boyu ¢aligma
giivenliginden is piyasasi igerisindeki insan iligkilerine uzanan siiregte hissedilen giivensizlik ve risk
duyumunun artmast olarak goriiniirlilk kazanmaktadir.

Calismada ele alinan hem yetenek hem de bilgi yarigsmalarinda katilimcilarin sosyo-ekonomik
demografik oOzelliklerine bakildiginda farkli &zellikler 6ne ¢ikmaktadir. Yetenek yarigmalarmin
katilimcilart toplumsal alandaki daha ¢ok orta ve orta {ist siniflara ait meslek grubundaki kisileri
kapsarken bilgi yarismalarinin katilimcilar: daha ¢ok orta iist ve iist sinif meslek ve egitim olanaklarina
sahip kisileri kapsamaktadir. Bilgi yarismas1 katilimcilarinin egitim diizeylerinin genellikle lisans ve
iistii diizeyde ya da bu egitim siirecinde olan geng kisilerden olusmakta olup mesleklerinin orta iist ve
tist skaladaki mesleklerden olustuklari goriilmektedir'®. Bu baglamda neoliberal ekonomik
dinamiklerden olan is yasamindaki istikrarsiz piyasa kosullarinin giivensizlik duyumuna neden oldugu
ve bu yarigma programlarimin toplumsal bir fenomen olarak kisiler i¢in kisa siirede cazip ve karl bir
gelir kapisi olarak goriildiigii soylenebilir. Esnek iiretim sekillerinin olusturdugu belirsiz toplumsal alan
icerisinde alt, orta, orta iist ya da {ist ekonomik gelir seviyesinde bir meslege sahip olunmasi fark
etmeksizin toplumsal siniflarin hepsi Giddens’in vurguladigi gibi yasam politikasinda kendini giivence
altina alma girisimini siklikla denemektedir. Sennett bu durumu “uzun vade yok” ilkesi lizerinden
kavramsallastirmaktadir (2011: 23). Ozellikle modern kurumlarin kisa vadeli cercevesi giivenin
olugmasi1 ve Omiir boyu is giivencesine bir engel olarak ortaya ¢ikmaktadir. Beck ise yari-zamanli is ve
diistik istihdamin is degistirmeyi kolaylastirdigini, yeni teknolojilerin yol agtig1 vasifsizlastirmanin daha
hizli telafi edilerek genellikle cesitlendirme yoluyla personelin giiciiniin azaltildigini belirtmektedir.
Mevsimlik, ihmal edilebilir istihdam ve yar1 zamanli is piyasast giinlimiiziin ¢alisma yasaminin yeni
orgiitlenme sekilleri olarak one g¢ikmaktadir (2011: 222-225). Tiim bu sosyo-ekonomik siireglerde
modern ve Otesi toplum formlarida bireyler giindelik yasam icerisinde farkli olanaklar1 deneyerek
yasam biyografilerini glivence altina almaya calismaktadir. 14 Kasim 2020 tarihli Kim Milyoner Olmak
Ister? adl1 bilgi yarigmasinin katilimeilarindan biri olan geng kadin Istanbul Universitesi Siyaset Bilimi
ve Uluslararas Iliskiler boliimii 4. sinif grencisi olup koronaviriis nedeniyle uzaktan egitim siirecine
bulunduklarin1 ve giindelik hayatta duyumsadigi belirsizligi dile getirmektedir. Giddens’in
kavramsallastirilmasiyla dogal risk statiisiinde yer alan korona viriis salgini altindaki toplumsal yasam
icerisinde geng kadin internette caz ve rap miizik yaptigin1 okul bitince oyuncu, dansci1 ya da egitimini
aldig1 meslegi geregi dis temsilciliklerde caligmak istedigini belirtmektedir. Bu 6rnekte goriildiigii
neoliberal piyasanin getirisi olan belirsizlik duyumu tiim toplumsal siniflar i¢inde hissedilmekte kendisi
de kapitalist sistemin bir pargasi olan televizyon bu donemde icinde bulunulan kaotik evrenden ¢ikis
noktasi olarak algilanmaktadir. Yaparsin Askim adli yetenek yarigmasinda ise daha 6nce bu yarigmada

9 Niteliksel agidan igerik analizi ¢alismada ele alinan kuramsal bilgiye kosut olusturulmus kategorilerden
olusmaktadir. Bu kategoriler neoliberal donemde giindelik hayata etki eden toplumsal dinamikler baglaminda
kapitalizmin orgiitlenme tarzi ve birey tizerindeki etkileri; ideolojik bir tiretim alani olarak gilindelik hayat ve
medya tiiketimi; neoliberal toplum yapisi igerisinde oyunun toplumsal islevi ve anlamdir.

10 Yetenek yarigmalart igerisinde yer alan Fox TV’de yaymlanmakta olan Yaparsin Askim yarigmasinin
katilimcilar esnaf, tezgahtar, muhasebeci gibi mesleklere sahiptir. Hepsi Benim yarigmasinin katilimeilarinin
meslek dagilimlari dis hekimi, tiyatrocu, iiniversite dgrencisi, yonetmen, 6zel sektor calisani gibi mesleklere
sahiptir. Bilgi yarismasi olan ATV’de yayinlanmakta olan Kim Milyoner Olmak Ister? yarismasimin katilimcilary
PR sirketi sahibi, {iniversite 6grencisi, ¢evre mithendisi, endiistri mithendisligi, halkla iliskiler uzmani, bilgisayar
miihendisi gibi mesleklere sahiptirler. TRT 1’de yayinlanmakta olan 3'7e 3 yarigmasinin katilimcilart ise radyo
programcist, doktora dgrencisi, okul miidiir gibi mesleklere sahiptirler.
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yaris1p ikinci sans olarak stiidyoya ¢agrilan kisiler bulunmaktadir. Neoliberal yasam kosullari igerisinde
genelde ikinci sans1 yakalayamayan bireyler i¢in yarismanin bu anlatisinin giindelik hayatta bir tutunma
noktas1 olusturdugu sdylenebilir.

Caligmada ele alinan ikinci kategori ideolojik bir {iretim alani olarak giindelik hayat ve medya
tiikketimidir. Marksist anlamda giindelik hayati {iretim etkinlikleri iistiinden tanimlayan Lefebvre’ye gore
enformasyonel ideoloji ¢agdas toplumlart sekillendirmektedir. Meta ideolojisi bu araglar iizerinden
toplumsal dolagima girerken kapitalist sistemin egemen degerleri normalleserek mesrulastirilmaktadir.
Fox TV de yayinlanmakta olan Yaparsin Askim ve Hepsi Benim yarigma programlari'® Annette Hill’in
siniflandirmasi igerisinde yetenek “falent show” olarak adlandirilan kategoriye ait programlardir. Bu
yapimlarin genel o6zelligi katilimcilarin kapali bir stiidyo ortami igerisinde birtakim becerileri
sergilemesi ve bu siirecte olusan eglenceli anlardan olusmaktadir. Yaparsin Askim programinda her hafta
4 ¢ift gesitli yetenek gosterilerinde®? bulunarak program sonunda verilen biiyiik 6diil olan otomobili
almaya calismaktadir. Hepsi Benim yarismasinda ise her hafta partner, arkadas, aile iiyeleri gibi
kisilerden olusmus 4 ¢ift yarisarak program sonundaki biiyiikk 6diil olan 15 bin liray1 kazanmaya
caligmaktadirlar. Yarigmadaki yetenek gosterileri'® tikketim metalarinin fiyatlarinin bilinmeye ¢alisildigi
etaplar ile birlestirilmisti. A7V’de yaymlanmakta olan Kim Milyoner Olmak Ister? adli bilgi
yarigmasinda her hafta 8-9 yarismact 7RT I’de yaymlanmakta olan 3’ Te 3 ise her hafta 4 yarismaci
bulunmaktadir'®. Rob Turnock, yetenek ve bilgi yarigmalarinin smifsal yapisini inceleyerek ozellikle
yetenek yarigmalarinda orta smiftan kisilerin sov diinyasinin is¢ileri olarak kullanildiklarini, yaratilan
panayir havasi icerisinde kitch bir form olarak bu programlarin tiiketim diinyasina hizmet ettiginin altini
cizmektedir (2007: 164-165). Cagdas toplumlarda kapitalizm giindelik hayati tiiketim etkinlikleri
etrafinda orgiitlemektedir. Diger tiiketim nesneleri gibi bos zaman da tiiketim toplumunda bir {irlin
haline gelmigtir. Bu anlamda zaman bir {iretim sistemi igerisinde iiretilen ve kullanilabilir olan tim
mallarla ayni statilye sahip bir yapiya sahiptir (Baudrillard, 2004: 194-195). Yayginlhig1 ve kolay
ulasilabilir olmasiyla televizyon giindelik hayat icerisindeki bos zamanin somiirgelestirilmesinde ve
eglence temelli bir yagsam tarzinin dolagima girmesinde sdz sahibidir. Bilgi igeriklerinin kapitalist sistem
icerisinde gorsellesmeye tabii tutulmasi siirecinde toplumsal alanin diger yonlerinde oldugu gibi bilgi
de gosteri toplumunun bir pargasi haline gelmistir. Yetenek yarigmalarindaki belirli bir parkur igerisinde
dramatik anlatinin eslik ettigi yarislarda ya da bilgi yarigsmalarindaki bilginin sistemle eklemlenmis
sunumlarinda bu dzellikler éne gikmaktadir. Ornegin 7RT I’de yaymlanmakta olan 3 e 3 yarigmasinda
bir bolim tarih sahnesi adin1 tagimaktadir. Yarigmanin bu kisminda bir tiyatro oyuncusu dénemin
kiyafetlerine uygun bir sekilde tarihsel bir kisiligi teatral olarak canlandirmakta ve yarismacilara bu {inlii
tarihsel sahsiyet sorulmaktadir. Bu ornekte goriildiigii gibi bilgiye eslik eden gorsellestirme siireci,
dramaturjik etkinlik olarak bilginin sunumuna da etki ederek doniistiirmektedir. Bilgi yarismasi olarak
one cikan program kiiltiir enddistrisi igerisinde bilgiyi doniistirerek daha diisiik bir seviyeye
getirmektedir. Boylelikle giintimiizde kiiltlirle eglencenin kaynasmasi sadece kiiltiirlin al¢altilmasiyla
degil aym1 zamanda eglencenin zorla entelektiiellestirilmesiyle gerceklesmektedir (Adorno &
Horkheimer, 2011: 77). Yetenek yarigmalar1 arasinda yer alan ve tiikketim metalarinin fiyatlarma iliskin
bilgiyle, beceri temasini bir arada harmanlayan Hepsi Benim yarismasinda Baudrillard’in tiiketim
toplumunda gadget olarak adlandirdigi her tiirli fiziksel nesnenin fiyati tahmin edilmeye
caligilmaktadir. Bu durumda siireg igerisinde bilginin metalagmasi disinda metanin bir bilgi formu olarak
toplumsal dolasima girdigi goriilmektedir. Siire¢ kiiltiirel alanin tiimiiyle meta haline gelmesiyle

Y Yaparsin Agkim yarigmasimin 228. ve 229. boliimleri, Hepsi Benim yarigmasinin ise 1. ve 2. Boliimleri analize
tabii tutulmustur.

2 Eginiz 90 saniyede 20 kg olan agirh@ kag¢ kez kaldirabilir? Eginiz sizin tarifinizle 10 saniyede kag balon
patlatabilir? Esiniz 60 saniyede 50 bardaktan kagini kirabilir? Esiniz topuklu ayakkabiyla engelli parkurda 3 turu
kag saniyede atabilir? (Erkekler Yarisiyor) Esiniz 50 saniyede kafasiyla kag¢ gol atar? (Kadinlar Yarisiyor) Bu
yetenek gosterilerinin drnekleridir.

13 Dur bir patlama oyunu (fiyat tahminlerine eslik eden balon yarigi), Dénence oyunu (fiyat tahminine eslik eden
bir atis mekanizmasi igerisindeki kisinin yanlis yanitla kafasindan asagi un dokiilmesi), Toplu hiicum oyunu
(donence oyununa benzer bir mekanizma icerisinde kisinin yiiziine patlayan konfeti), Cilgin etiket yarisi (diger
yarigmalara benzer bir mekanizma i¢inde kisinin yiiziine ¢arpan pasta), Rodeo {izerinde denge yarisi. Bu yetenek
ve risk alma gosterilerinin 6rnekleridir.

Y Kim Milyoner Olmak Ister? yarismasmin 14 ve 21 Kasim tarihli boliimleri, 3°Te 3 yarigmasinin ise 7. ve 8.
boliimleri analize tabii tutulmustur.
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sonuclanirken kiiltlir gdsteri toplumunun en iinli metasi haline gelmistir (Debord, 2006: 151). Kitle
iletisim araci olarak televizyondaki gosteri temasi dramatik anlatinin bir parcasini da iginde
tagimaktadir. Gerilim, merak unsuru, geciktirme gibi 6geler yardimiyla dramatik anlati giiglendirilmekte
ve bu siireg igerisinde bilgi seyirlik bir nesneye déniismektedir. Kim Milyoner Olmak Ister? adli yarisma
programinin 21 Kasim 2020 tarihli boliimiinde ilag miimessili olan 40 yasindaki katilimc1 34 yasinda
bir kaza gecirerek hafizasim yitirdigini ve yasaminin son 6 yilim1 hatirladigin1 yarigsma sirasinda
anlatmaktadir. Yarismacinin sunucu olan Kenan Imirzalioglu geng adamin esiyle konusmakta ve bir an
g0z yaslarini tutamamaktadir. Olusturulan anlat1 yapist icerisinde hafizasimi yitirmis ve hayata yeniden
baglamig bir insanin bilgi yarigmasi igerisindeki etaplarmnda ilerleme siireci dramatik olarak
sunulmaktadir. Izleyici ile kurulan duygusal bag ve katilim siirecinde program toplumsal katharsis’e
aracilik etmektedir. Ayrica yetenek yarismalarindan Yaparsin Askim adli yarigsmaya bir kola firmasi
sponsor olurken Hepsi Benim adli yarisma ise direkt bir online aligveris sitesi olan Hepsi Burada’nin
katkilariyla olugmakta hatta yarismada sorulan bilgi sorular1 dahi bu sitede satilan {iriinlerin fiyatlarinin
tahmini {izerinden olusturulmaktadir. Andrew Wermick bu durumu promosyon Kkiiltiirii olarak
adlandirmaktadir. Bu kavram televizyondaki programlarin, reklamlarin ve giincel olaylarn birbirine
gonderme yapmasi anlaminda kullanilmaktadir (1991). Kitle iletisim araci olarak televizyon kurdugu
metinlerarasilik siirecinde televizyon programi, reklam ve meta diinyasi arasinda arabuluculuk gorevi
iistlenmektedir. Yarigsma programlarinin giindelik hayatla tiiketim ideolojisi lizerinden kurdugu bag
iizerinden ortaya konulan bulgular bu alandaki daha 6nce yapilmis ¢alismalarla da uyumlu bir 6zellik
gostermektedir (Satir, 2019; Geger, 2018; Erdogan, 2014; Yildinm ve Esen, 2018). Ancak bu
calismalarda deginilmemis olan reality programlarin basit bir eglence tiiketimi olmadig1 postmodern
kiiltiirel dinamikler altinda sekillenen tiiketim toplumunun i¢inde bir 6zgiinliikk ve varolus seklinin
tiikketimi oldugu diisiincesi ise Rose ve Wood un (2005) ¢aligmasiyla uyumludur. Bu baglamda reality
yarigma programlar sadece endiistrisinin gereklilikleri etrafinda sekillendirilmis yapimlar degil aymi
zamanda sosyo-ekonomik ve kiiltiirel artalana sahip fenomen olarak bir varolus seklinin tezahiirii olarak
one ¢ikmaktadir.

Caligmada ele alian ii¢ilincii kategori neoliberal toplum yapisti igerisinde oyunun toplumsal islevi
ve anlamidir. Teorik kisimda belirtildigi gibi oyun ve oyunun bir formu olarak yarigma olgusu tarihsel
stirec icerisinde ilkel toplumlardan modern ve postmodern toplum donemlerine kadar varligim
siirdiirmiis olsa da bir takim yapisal déniisiimler yasamistir. ilkellerde oyun ve yarisma olgusu toplumsal
alan igerisinde sembolik bir etkinlik siireci olup toplumsallasma ve kimlik kazanma siireglerinde etkili
oldugu goriilmektedir. Modern dénemde oyun rasyonel diisiince ve tliretim siireglerindeki verimlilik
ilkesi geregi gereksiz goriilerek toplumsal alanin digma siiriilmiistiir. Neoliberal ekonomik sistemin
etkisi altindaki postmodern kiiltiir yapisinda ise oyun ve yarigma olgusu sistemin gereklilikleri
cergevesinde yapay olarak iretilerek toplumsal alana oOzellikle iletisim medyast tizerinden
sunulmaktadir. Tiiketim etkinliklerini de kapsayan oyuncul 6ge kapitalizmin rekabet duygusu icerisinde
toplumsal alanda bireyin risk alarak ya da meydan okuyarak diger insanlarla yarismasi beraberinde
getirmektedir. Huizinga oyunu oyun kilan 6zelligin hayatin genel akis1 icerisinde dogal bir etkinlik
olarak kendiliginden ortaya ¢ikmasi oldugunu vurgulamaktadir. Insani iliskilerin tiim alanlarini
kapsayacak sekilde teknik araglarin gelisimi sayesinde reklam, propaganda her yerde rekabeti tesvik
ederken oyunun ilkel ve yiizyillarca siiren dogasini degistirerek ticari bir unsur haline getirmistir (2013:
249). Bu baglamda reality yarigma programlarindan gerek yetenek gerekse bilgi yarismalar igcindeki
oyun ve yarigma temsillerinin neoliberal toplumsal yasamda kari1 maksimize etme {izerine kurulu bir
icerige sahip oldugu goriilmektedir. Bundan dolayr oyunun ¢ok uzun siire anlamimni tasiyan
kendiligindenlik ve sembolik etkinlik yonii yapisal olarak degisirken bir anlamda kapitalist sistem ve
medya endiistrisi tarafindan bu alanin kolonilestirildigi sdylenebilir. Bu alanda yapilan caligmalardan
biri olan Satir’in (2019) makalesinde oyunun toplumsal islevi Huizinga ve Debord perspektifinde ele
alinirken bahsedilen bu nokta goz ardi edilmistir. Gliniimiizde postmodern kiiltiiriin etkisi altindaki
cagdas toplumlarda oyun ve yarisma olgusunun sosyolojik ve antropolojik kokenleri yap1 bozumuna
ugrayarak bir anlamda oyunun “oyun olmayan oyun’ haline geldigi sdylenebilir. Bu a¢idan bakildiginda
antropolog Marc Augé’un vurguladigi gibi ¢agdas toplumlarda goriintiilerin ¢ogalmas1 sonucunda
genigletilen bir ayinsel diizenek kavrami s6z konusudur. Televizyon aracinin diinyayr gosteriye
doniistiirmesi ise bu ayinsel etkinlikle iliski i¢inde olup giderek toplumla soyut bir iligkinin kuruldugu
asamaya dogru gidilmektedir (2012: 110-111). Siire¢ anlamin ve sembolik etkinligin yitirildigi bir

100



evrende meta ekonomisine eklemlenmis bir oyun ve yarisma olgusunun islerlik kazanmasi yoniinde
ilerlemektedir.

SONUC

Cagdas toplumlarm giindelik yasam etkinlikleri belirli bir mekéansal ve zamansal pratik icerisinde
gerceklesmektedir. Marksist anlamda tiretim teknolojileri tarih boyunca giindelik hayatin dontismesine
neden olmustur. Ilkel toplumlardan modern ve postmodern topluma kadar olan siire igerisinde giindelik
hayat ve onun yapisal bilesenleri olan mekan ve zaman insanla diyalektik bir iliski siireci icerisinde
birbirini etkilemistir. Aydinlanma Diisiincesinin {irlinii olan teknik rasyonalite toplumsal alani
sekillendirirken tarihsel ve antropolojik anlamda bir sembollestirme deneyimi sunan oyun ve yarismalari
yasam evreninin disina dogru siiriiklerken postmodern kiiltiiriin varlik kazandig1 neoliberal ekonomik
sistem kar1 maksimize etmek, tliketimi arttirmak ve iislubu yok olan kiiltiirel alan1 yeniden
sekillendirmek i¢in oyunu hedonik bir etkinlik olarak piyasaya yeniden slirmiistiir. Huizinga ve Bruhl
iizerinden tanimlanacak olursa neoliberal piyasa ekonomisi oyunu yapisal olarak doniistiirmiistiir. ilkel
toplumlarda oyun serbest ve Ozgiir bir etkinlikken postmodern kiiltiir para ekonomisi tarafindan
yapilandirilan bir kiiltiirel alan igerisinde oyunu demirlemistir. Ayrica oyun ilkel ya da geleneksel
toplumlarda giindelik hayattan farklilagmis bir etkinlik olarak 6ne ¢ikmaktadir. Oysa reality yarisma
programlarinda oldugu gibi kiiltiirel alanin tiimii giiniimiizde oyuncul bir etkinlikle tanimlanmaya
baglanmistir. Bu anlamda oyunun diger bir 6zelligi olan zaman ve mekanda simirlandirilmis olma
ozelliginin de ortadan kalktigi sdylenebilir. Oyun ve yarisma olgusunun ilkel ya da geleneksel
toplumlarda 6ne ¢ikan bir 6zelligi olan gerilime sahip olmasi bu baglamda belirsizlige ve sansa yonelik
ozelligi ise giiniimiizde hala devam etmektedir. Hatta bu belirsizlik duyumunun neoliberal ekonomik
sistemin Orgilitlenme sekli sayesinde giiniimiizde daha ¢ok hissedildigi, yasanan belirsizlik evreninde
sansin temel bir parametre olarak 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bu anlamda reality yarisma programlarinda
sunulan semantik alan ile giindelik hayatin dinamikleri arasinda bir iligki oldugu goriilmektedir.

Giliniimiizde kitle iletisim araglar igerisinde yaygmnligi ile one ¢ikan televizyon dijital
teknolojilerle yakinsama siirecine girmistir. Dijital teknolojinin olanaklar1 sayesinde internet iizerinden
zaman ve mekan smir1 tanimaksizin bireylere ulasan Web TV giindelik hayat etkinliklerinin bir iiretim
alan1 olarak medya tiiketimini toplumsal uzam ve zamanda genisletmistir. Reality yarisma programlari
giindelik yasamin risklerini temsil ederek toplumsal alanda yasanan rekabet ve yarisma olgusunu tele-
gorsel bir mekén icerisinde bireylerin deneyimlemesine katki saglamaktadir. Yarigma olgusu toplumsal
alandaki sembollestirme siirecinin bir pargasi olarak para ekonomisine ve meta evrenine baglanirken
bireyler i¢in zaman zaman karli olabilecek bir gelir kapis1 da agilmaktadir. Televizyon, kiiltiiriin gosteri
yoniinii vurgularken gerek yetenek yarigmalarinda gerekse bilgi yarigmalarinda bilgi ve eglence
icerikleri dramatik bir anlati yapisi igerisinde sunulmaktadir. Yaratilan tiiketim kiiltiirii televizyon
dolayimiyla bireylerin yasam evrenlerine eklemlenirken yaratilan sembolik evrenler toplumsal sistemin
mesrulastirilmasinda islerlik kazanmaktadir. Kapitalist sistemin esitsiz gelisim siire¢lerinin bir sonucu
olarak giindelik hayatta karsilan giivensizlik ve risk duyumu bu siirecte dogallasirken oyun ve yarisma
olgusu ise toplumsal sistemin yeniden {iretildigi bir mantig1 insa eden mekanizmanin araci haline
gelmistir.
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TRANSMEDYA OYKU ANLATIMI VE MAKINIMA: VIDEO OYUN
TiYATROSU

Burcu Nehir HALACOGLU'

GIRIS

Farkli anlat1 platformlarinin birbiriyle kurdugu iliski, multimedya tasarimlarin yayginlasmaya
bagladigi 1990°l1 yillardan itibaren film promosyonlar1 aracilifiyla kuvvetlenmistir. Filmlerin
izlenebilirligini ve popiilaritesini arttirmak i¢in iiretilen oyuncak, ¢ikartma, t-shirt gibi promosyonlarin
ragbet gérmesi ve maddi getirisinin olmasi, bu “yan {iriin” anlayisinin zamanla ¢izgi romanlar, video
oyunlari, internet siteleri, romanlar vb. diger medya araglarina dogru yayginlagmasiyla sonuglanmistir.
Béylece “transmedya terimi ilk olarak kiiltiir teorisyeni ve Southern California Universitesi profesorii
Dr. Marsha Kinder tarafindan icat edilmistir. Terim ilk kez 1991 yilinda, Teenage Mutant Ninja Turtles
gibi karakterlerin birden ¢ok medyada goriinmesi durumunu agiklarken, "transmedya metinlerarasilik"
olarak kullanilmistir” (Philips, 2012: 14). Yan iiriinler ve diger medya araglartyla kurulan iliskilerle
filmlerin 6ykiisii, bir anlati evreninin igerisindeki bir 6geye doniistiirmiistiir. Neticede belli bir medya
aygitinda sunulan tek tek anlatilardan ziyade farkli medya aygitlar1 araciligiyla mega-anlatilarin
kurgulanmaya bagsladig1 bir akim ortaya ¢ikmistir. Bu akima gore farkli medyatik araclarin bir araya
gelisiyle ancak, anlatinin biitliniiniin insa edilip kavranabildigi goriilmektedir. Buna gore “her medya
aygiti, hikayenin gelismesi i¢in kendine 6zgii bir katkida bulunmaktadir. Dolayisiyla transmedya, tutarl
bir iletisim mesaj1 olusturup aktaran bir sistem olarak goriilebilir” (Raybourn, 2012).

Transmedya Oykii anlatimda kullanilan popiiler bir aygit olan video oyunlar1, oyun oynama
olgusunun digina tasan farkli 6ykii aktarim metotlarinin gelisimine 6n ayak olmasi dolayisiyla diger
medya aygitlarindan 6nemli Olgiide ayrilmaktadir. Video oyunlarindan dogup, oynanabilirligin
alanindan uzaklasarak ortaya ¢ikan makinima, bu farkli 6ykii anlatim metotlarindan biri olarak
gorlilmektedir. Oyun motorunun interaktif ortamini kullanan ama interaktif olmayan, ¢esitli medya
aygitlarini kullanarak bu aygitlar1 degistiren bu metod, “oyuncular tarafindan, oyuncular i¢in yaratilmig
bir sanat formu” (Kelland, 2011: 23) olarak degerlendirilmektedir. Ancak smirlarinin ve kapasitesinin
genisligi, tam bir tanimin yapilmasini zorlastirmaktadir ve farkli medya aygitlariyla, bilhassa video oyun
diinyalariyla olan iliskisi, makinimay1 transmedyatik dykil anlatimi agisindan da kullanish ve etkili bir
arag haline getirmektedir.

Dolayisiyla bu calismada transmedya Oykii anlatimmin belli basl 6zelliklerine deginildikten
sonra, tanimi tartigmali olan makinimanin sinirlan ¢izilmis, diger medya ortamlariyla ve transmedya
Oykii anlatimiyla olan iliskisi ortaya konmustur. Buradan yola ¢ikilarak da makinima teknigi i¢erisinden
dogmus yeni yonelimlerden biri olan sanal kuklacilik ve bununla baglantili video oyun tiyatrosu, The
Family Factory ve EK Theater gibi deneysel caligmalar {izerinden incelenmis, bu yeni yonelimin
transmedya Oykii anlatimma saglamasi muhtemel katki degerlendirilmistir. Boylece transmedya
prodiiksiyonlarinin yeni ortamlar ve teknikler lizerinden gelisimine katki saglanmasi amaglanmustir.

TRANSMEDYA OYKU ANLATIMI

Transmedyatik akimda, Oykii anlatimindaki geleneksel standartlarin ortadan kalkmasi soz
konusudur. Lord of the Rings’in olaganiistii fantastik anlati kurgusu, artik yalnizca bir roman degildir;
anlat1 video oyunlariyla, ¢izgi romanlarla ve filmlerle genisletilir ve izleyiciye ugsuz bucaksiz bir
kurgusal zaman boyutu sunulur. Boylece 0ykii bir filme/romana/video oyununa vs. sigmayacak bigimde
olusturuldugu i¢in olaylarin o filmde/romanda/video oyununda sonlanacagia dair beklenti de ortadan
kalkmaktadir. izleyicinin bazi seyleri derinlemesine anlamasi icin artik pasif bir bi¢imde 6niinde
gosterileni izlemesi yetmemekte, arastirmak ve alternatif medya araglarinda sergilenen diger sunulari
takip etmek, interneti karigtirmak durumunda kalmaktadir. Bu durum, senaryo egitiminde 6gretilen en
temel unsura karst bir tavir olarak da okunabilir. Filmde islevi, dnemi olmayan hicbir seyin
vurgulanmamasi gerektigi mottosu, transmedyatik bir anlati zinciri igerisinde bulunan bir film i¢in
gegerli olmamaktadir. Clinkii transmedyatik bir anlatimda “o filmde” vurgulanmus bir 6ge, izleyici filmi
izledikten sonra arastirmasi ve kendisinin baglanti kurabilmesi ya da bagka bir medya aygitinda sunulan,

! Ars. Gor. Dr., Ankara Hac1 Bayram Veli Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Fotograf ve Video Boliimii,
h.nehir@hbv.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3683-1845.
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ayn1 anlat1 evrenine ait bir dykiisel yapiya gonderme i¢in konmus olabilir. Bu noktada, transmedya 6ykii
anlatimmin gelisiminde etkili olan dramatizasyon ve adaptasyon kavramlarina da deginmek gerekir.
“Dramatizasyon, bir roman veya kisa Oykii gibi diizyaz1 kaynak materyalinin dramatik hale getirildigi,
yani daha sonra film, tiyatro, televizyon veya video oyunu gibi dramatik bir ortamda sunulabilir bir
senaryoya doniistiiriilme siirecini ifade etmektedir’(Harvey, 2015: 65). Bu anlamda transmedyatik
Oykiilerin medya aygitlarinda sunumu esnasinda dramatizasyondan yararlanilsa da, transmedyatik oykii
iiretimi dramatizasyona bagli degildir. Benzer sekilde bir 6ykii medya aygitlarinin anlatim 6zelliklerine
gore doniistiiriiliirken adaptasyondan faydalanilmakla birlikte, transmedya 6ykii anlatim1 bir adaptasyon
tiirii degildir. Ciinkii “adaptasyon bir ortamda onceden var olan bir Oykiiniin baska bir ortamda
sunulabilmesini saglamak i¢in gereken bir dizi yapisal degisikligi ifade etmektedir” (Harvey, 2015: 66).
Adaptasyonda orjinal hikaye belli yorumlarla degistirilebilse de bu bir iislup ve yorum katma, ufak
degisikliklerle orjinal hikayenin farkli versiyonlarmin olusturulmasi anlamma gelmektedir.
“Transmedya Oykii anlatiminda ise tam tersine, Oykii diinyasini genisletilir, orjinal dykiide bulunmayan
yeni karakterler ve olaylar eklenebilir ve ana metinden ¢ok farkl tiirde bir diyalojik iligki baglatilir”
(Harvey, 2015: 78). Bu anlamda transmedya Oykii anlatimi orjinal hikayenin medya aygitina
uydurulmasi ya da farkli bir yorumla tekrar sunulmasi degil, bir dykiiniin icerigindeki ayrintilardan,
Oykii zamaninin gecmis ve geleceginden yeni Oykiiler tiiretilmesi, yeni karakterlerin, olaylarm ve
sonuglarin ortaya c¢ikarilmasi olarak goriilmelidir. Buna gore transmedyatik anlati yapisinin basarisi
farkl1 medyalarda sergilenen bu Gykiisel yapilarm bir biitiin olusturmasina, mantik hatalarinin ya da
Oykiiler aras1 ¢akismalar bulunmamasina baglhidir. Bu da dikkatli bir planlama ve kurgulamayla ancak
transmedyatik anlat1 insa edilebilecegine isaret etmektedir. Bundan otiirli Jenkins (2006: 106), “en
basarili transmedya tirlinlerinin, tek bir yaratici veya yaratici birimin kontrolii elinde tuttugunda ortaya
ciktigin1” iddia etmektedir. Transmedyatik oykiiyl lireten ve ¢esitlendiren kaynak Star Wars evreninde
oldugu gibi tek oldugunda, anlati evreninin zamansal ve kiiltiirel yapisinda tutarsizliklarin olugma
ihtimalinin azalacagi diisliniilebilir. Bununla birlikte transmedya hikaye anlatimi, Scolari’nin (2009:
599) de degindigi gibi, artik bir markanin kurgu iiretmesinden ziyade, kurgunun markalastigi bir
yaklagima doniismustiir.

Transmedyatik bir anlati evrenindeki olaylar, kisiler ve zaman degisse de, anlatinin tematik
evreninin sinirlart degismemektedir. Bu durum anlatinin mekan temelli kurulmasiyla iligkilidir.
Transmedyatik anlati bigiminde, video oyunlarinda siklikla goriildigi gibi “mekan, olaylarn
anlamlandiran, karakterlerden bagimsiz tek basina anlatiy1 iistlenen bir tasar1 haline getirilebilir. Yani
mekan, anlatty1 yiiriiten lokomotif bir unsur olarak kullanilabilir” (Halagoglu, 2020: 143). Buna gore
transmedyatik bir ykil yapisinda dykiiniin diinyas1 ya da mekam farkli dykiileri, olaylari, karakterleri
barindiran, kendi zamansal akigina sahip bir evren olarak tasarlanmaktadir. Bu evren, karakterlere ve
olaylara bagli degildir, kendine gore kurallar1 ve mantig1 bulunan alternatif bir gergeklik kurgusudur.
Bu mekansal anlatilar, hem teatral tasarim hem de grafik arayiiz tasarimi hem de gergekligin farkl bir
versiyonu gibi olan diinyalarin temsillerini yaratmayi amaclamaktadir (Laurel, 1998: 10). Yani
transmedyatik evrenler, dramatik performanslarin gergeklestigi, belli bir lisluba ve atmosfere gore
dizayn edilmis, kendi kurallar1 ve yasalari olan ugsuz bucaksiz bir sahne gibi goriilebilir.

Ancak bu sahnenin nasil izlenecegi, nasil yorumlanacagi ve nasil boyutlandirilacagi sunumun
teknik Ozelliklerine baghdir. Sonugta “medya endistrileri siirekli degisen kosullar tarafindan
tanimlanmaktadir ve bu kosullar zamanla degistikge, transmedya Gykil anlatma modelleri buna gore
yeniden yapilandirilmaktadir” (Freeman, 2018: 62). Dolayisiyla transmedya Oykii anlatimi stirekli
gelisen, yeni medya aygitlarinin katilimina agik ve bu medya araglarma gore bigimlendirilebilen bir yap1
olarak kabul edilebilir. Transmedya hikaye anlatiminin baslica drnekleri arasinda sayilan Star Wars,
Batman ve The Matrix gibi kurgu diinyalar i¢in ticari olarak basarili video oyunlarimin gelistirilmesi ve
bu oyunlarin giderek yayginlagsmasi, ya da Warcraft: Orcs & Humans (1994) gibi video oyunlariin
transmedyatik anlatilara doniistiiriilmesi, video oyunlarinin bir transmedya ortam1 olarak tanindigina
isaret edebilir. Video oyunlarimin bu yapiya eklemlenmesiyle birlikte, oyunlarla iliskili farkl1 teknik ve
yonelimlerin de transmedya oykii anlatiminda kullanilabildigi goriilmektedir. Iste video oyun
motorlarini kullanarak iiretilen animasyon filmler, yani makinima da bu tekniklerden biridir.
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TRANSMEDYA OYKU ANLATIM AYGITLARINDAN BiRi OLARAK MAKINIMA

Video oyunlar1 agisindan kompleks sanal diinyalar oyuncunun igine-gémiilme hissini yakalamasi
ve oyunun ayrintilariyla biiyiilenerek gercek diinyadan kopmasini saglayan kusatici bir anlati zemini
olusturmaktadir. Video oyun diinyas1 biiylidiikce hem yeni anlatilarin ortaya ¢ikis1 hem de oyuncularin
katilimiyla yeni Oykii anlatim olanaklarinin gelismesi miimkiin olmustur. Oyuncular begendikleri
oyunun anlatt diinyasini genisletmek, olaylarin gosterilmeyen yonlerini kendi hayal giiclerini katarak
gelistirmek ya da oyun diinyasin1 kullanarak yeni Oykiiler kurgulamak i¢in oyunlar1 doniistiirmeye
baslamslardir. Iste bu doniistiirme siirecinde ortaya ¢ikan tekniklerden biri de makinimadir. Makine ve
sinema kelimelerinin hatal1 bir sekilde yanlislikla bir araya getirilmesiyle olusan makinima, 1980°li
yillardan itibaren goriilmeye baslamis, Quake oyunuyla birlikte 1996 yilindan itibaren oyun camiasinda
bir patlama yapmis ve bu asamadan sonra on binlerce makinima filmi ¢ekilmistir. “Bu videolarin ¢ogu
3-5 dakika uzunlugundadir ve aktiiel, sahnelenmis ve/veya diizenlenmis oyun deneyiminin yani sira
oyun i¢i sesler, orijinal seslendirme, orijinal miizik ve popiiler kiiltiire ait kayitlarin bir kombinasyonunu
icermektedir” (Pace, Bardzell, J. ve Bardzell, S., 2011: 378). ilk yillarinda oyun motoru igerisinde
izlenebilen makinima filmleri, Quad God (2000) makinima filmiyle birlikte oyun motorunun diginda da
izlenebilir ve dagitilabilir hale gelmis, makinima bir film yapim stili olarak kabul edilmistir. Boylece
ilerleyen yillar icersinde World of Warcraft (2004), Halo (2001), Grand Theft Auto (1997), Second Life
(2003), Minecraft (2011), Star Wars: Battlefront (2015) gibi video oyun diinyalar1 kullanilarak binlerce
makinima filmi tretilip paylasilmistir.

Makinima genel anlamiyla, karmasik animasyon ve tasarimlarla ugrasmak yerine video
oyunlarmin imkanlariin manipiile edilmesiyle bilgisayar animasyon filmleri olusturmayla iliskilidir.
Normalde “yiiksek kalitede bir film iiretmek i¢in oyuncular, mekanlar, 151k veya kamera gibi bir dizi
ara¢ gerekir. Bu nedenle Makinima bicimindeki animasyon filmlerinin iiretimi, siradan bir film
yapimecisina uygun bir alternatif olarak goriilmektedir” (Anjos, Tullio ve Prada, 2013). Ciinkii makinima
film ¢ekimi i¢in ihtiya¢ duyulan tiim araglar tek bir sanal platform {izerinden saglamakta, normalde
maliyeti ¢ok yiikseltecek efekt, oyuncu ve teknik ozellikler amator yapimcilar da dahil tim ilgililere
alternatif bir prodiiksiyon ortami sunmaktadir. Bu bakimdan Hancock ve Ingram (2007: 10),
makinimay1 bir teknik olarak tanimlar. Buna gére makinima teknigi sanal bir diinya {izerinde bir bakis
acisinin belirlenip kaydedilmesine, daha sonra da diizenlenerek diger insanlara bir film olarak
gosterilmesine dayanir.

Makinima, video oyun motorlarinin oyuncular yani o oyunlarin hedef kitlesi tarafindan {iretilen
ve dagitilan, ¢ogu zaman resmi nitelik tasimayan bir yapidadir. Oyun motorlarina yapilan eklentiler ya
da makinima motorlar1 araciligiyla iiretilen bu filmler oyuncularin hayrani olduklar1 oyunlarin hikaye
evrenlerini genisletme ya da o oyunu farkli hikayeler anlatmak i¢in doniigtiirme amaci tagimaktadir.
Glas’a (2013: 128) gore de makinimada oyuncular, hedef-merkezli igerigi agmak i¢in oyun oynamak
yerine, kurgusal diinyay1 genisletmek, manipiile etmek igin yollar ararlar veya oyun tasariminin
kodlanmis kurallar1 ve smirlari icerisinde neyin miimkiin olup olmadigimi kesfetmeye calisirlar. Bu
anlamda makinima dogas1 geregi, transmedya Oykil anlatimiyla kolaylikla baglanti kurabilmis ve onu
destekleyen bir film prodiiksiyon teknigi olarak transmedyatik anlatimin amaglariyla paralellik
gosterecek Ozellikler barindirmaktadir. Sonugcta transmedya 6ykii anlatiminda da, kompleks kurgu ve
planlamaya ragmen, anlat1 evreninin kontrolii yalnizca yazarlarda ve yonetmenlerde degil, ayn1 zamanda
izleyicidedir. Izleyici anlat1 evreni hakkinda ne kadar 6n arastirma yapmus ve ilgilenmisse, bir medyada
sunulan Gykiiniin etki ve anlagilma giicii o kadar artig gosterecektir. Colin Harvey’e (2015: 38) gore,
hafiza transmedya hikaye anlatimimin belirleyici bir faktoriidiir. Ona gore bir medyada sunulan dykiiniin
ayn1 anlati diinyasinin bir pargasi olarak kabul edilebilmesi i¢in karakterlerin, olaylarin, ortamlarin,
mitolojilerin ve temalarin izleyiciler tarafindan hatirlanmasi gerekmektedir. Boylece transmedya 6ykii
yaraticilar1, ayn1 zamanda bir miisteri olan izleyiciyle ¢ok daha hizli ve kuvvetli bir bag kurabilir ve
hedef kitlesi, kendisinden beklenen tiiketimi ve popiilerlestirmeyi bir marka haline gelmis kurgu
yararina saglayabilir. Bu baglamda makinima bir transmedya 6ykii anlatim aygit1 olarak kullanildiginda,
sundugu kolaylik ve olanaklar sayesinde iiretilen ¢aligsmalar diger aygitlardan farkli olarak biiyiik film
sirketleri ya da yapimcilara ait degildir. Kendi bakis agilarin1 yansitmak icin iiretken hale gelmis ve
transmedya anlatimina katilim gostermis kullanicilar, izleyiciler ve hayran kitlesidir. Bu hayran kitleleri,
Jenkins’in de (2010: 948) belirttigi gibi, wikipedia girisleri, hayran kurgulari, videolar, hayran filmleri,
cosplay, oyun modlar1 ve hikaye diinyasini yeni yonlere dogru genisleten farkli uygulamalarla 6ykii
diinyasin1 yeni yonlere dogru genisletebilmektedir. Ancak hayran kitlesi tarafindan olusturulan web
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siteleri ya da forumlar genellikle hikayenin kontroliinii elinde tutan sirketlere bagli yapilarken,
makinima filmlerinde hedef kitlesinin kendisi {iretici ve dykii gelistirici roliine biiriiniir ve transmedyatik
oykii gelisimine katki saglar. Ornegin Star Wars: Battlefront (2015) video oyun motoru kullanilarak,
Bombastic Team tarafindan cekilen Star Wars Battlefront Machinima film serileri, Star Wars
filmlerinde yer alan bazi ufak ayrintilar {izerinden Oykii diinyasma espirili bir iislupla katki
saglamaktadir. 2016 yilinda youtube’da gosterime giren The Truth About the Sarlacc Pif? ve My Partner
Fell in the Sarlacc Pif makinimalari, Star Wars: Return of the Jedi (1983) filminde gergeklesen Boba
Fett’in Sarlacc Pit’e diislis sahnesi iizerinden bir kurgu olusturur. Stormtrooperlar arasindaki Boba
Fett’in ¢ukurun dibinde hala yasayip yasamadig iizerine bir tartismay1 ve Stormtrooperlardan birinin
merakla cukura atlamasiyla gelisen kurgu, transmedyatik anlatima uygun bir 6rek olusturmaktadir.
Buna gore, zaten transmedyatik akisa eklemlenmis Star Wars: Battlefront (2015) oyununun, video oyun
diinyasinin makinima araciligiyla tekrar donistiiriilmesiyle, ikinci defa transmedyatik anlatima
katilmas1 saglanmistir. Bu durum, video oyunlarmin kendi biinyesinde katmanl bir transmedya dykii
anlatma aygit1 olarak degerlendirilmesi gerektigini ortaya ¢ikarmaktadir.

Makinimistler oyun karakterlerinin hareketlerini modifiye ederek ve oyun kamerasini
yonlendirerek, genellikle dublajlanmis diyaloglar i¢eren uzun metrajli 6zgiin anlat1 filmleri, talk show
benzeri kurgular ve performans klipleri de olusturmaktadir. Ornegin, “This Spartan Life, sadece Halo
oyuncularmin izlemesi i¢in sunulmus ve genellikle oyuncular tarafindan filme alinmis sanal bir gosteri
olarak degil, yanlis bir sekilde bir oyunu olarak degerlendirilen canli bir talkshow 6rnegidir” (Champion,
2009: 3). Bu bakimdan makinima oynanabilirligin hemen disina ¢ikarak, oynanabilirligi ve oyun
elementlerini yeniden yorumlama ve izleme sanati olarak tanimlanmaktadir. Hatta makinima, “This
Spartan Life'n kismen 6rnekledigi ek bir 6zellige sahiptir; dnceden senaryolastirilmis olsa da, izleyici
miidahalesi veya etkilesimi ile makinima ger¢ek zamanl olarak degisebilen bir aygit islevine sahiptir”
(Champion, 2009: 4). Yani makinima, izleyicinin ya da filmi iiretenlerin filmi kurgulay1p izledigi pasif
bir role sahip olmak zorunda degildir; makinima filmleri ger¢cek zamanli olarak kurgulanan canli
performanslar olarak da sunulabilmektedir. Cameron ve Caroll’un (2011: 32) da degindigi gibi,
makinima performanslart nihayetinde film dosyalarn olarak kaydedilip kurgulanarak dagitilsa da,
genellikle naklen oyun oynama videolar1 ve oyun diinyasiin izin verdigi smurlar icerisinde hikaye
anlatma olasiliklariin test edilme arzusuyla ortaya ¢ikar. Oyuncularin diger oyuncularla oyun oynama
bigimlerini kurgusallastirarak sunmasinin ya da /fuzltkosu® performanslarinin canli  yayinda
gosterilmesinin yanisira, oyunsal alanda bir araya gelen 0gretmen ve Ogrencilerin canli makinima
performanslar1 aracihifiyla egitsel faaliyette bulundugu da goriilebilmektedir. interaktif dramatik
aksiyonla baglantili video oyunlarmin ayni zamanda bir sosyallesme aygiti oldugu da diistiniiliirse,
makinima araciligtyla bu tlirde performanslarin oyun motorlar araciligiyla gerceklestirilmesi sasirtict
bulunmayabilir. Ciinkii “21. yiizyi1lda oyun oynama, performansla daha da yakindan baglantilidir - dijital
oyun oynama bdylece dramatik performansa donilismiis, oyun oynayis artik teatral-oyun olarak
okunmaya baglamistir” (Jacobs, 2011: 36). Makinimanin bu canli performans gosterileriyle ulastig1 bir
sonraki agsama ise oyun diinyasinin bir tiyatro sahnesine doniistiiriilmesi olmustur. Makinima ve oyun
motorlar1 aracilifiyla sanal prodiiksiyonlarin gelistirilmesi ve oyun mekaninin bir TV ya da film
studyosu olarak kullanilmasi gibi, geleneksel tiyatro sanatinin da video oyunlarmin sanal diinyalar
icerisinde dijitallestirilmesi s6z konusudur. Buna gore makinima yalnizca anlati evreninin insa
edilmesini degil, anlat1 evrenini inga eden farkli medya araglarinin da birbiriyle baglanti kurmasini
saglamaktadir. “Machinima'nin canli oyun-i¢i performans potansiyeli i¢eren bir sanat formu olarak ele
alinis1 genisletildigi taktirde, hem oyunlarda hem de online topluluklarda yaratici imkanlar yaratmak
icin yeni alanlarin agilmasi1 miimkiin olabilir” (DeLappe, 2013: 165). Bu baglamda makinimanin bir
transmedya Oykii anlatim aracina doniismesi, farkli medya araglarina dogru yayilma gosteren ve bu
araclar1 degistirme potansiyeline sahip bu teknigin iliskilendirildigi ya da kendisinden dogan yeni 6ykii
anlatim bigimlerini de transmedya 0ykii anlatimina uygun bir bigime sokabilecegi sdylenebilir.

2 https://www.youtube.com/watch?v=2jPnWwOx{Ds
3 https://www.youtube.com/watch?v=DwbcCbmxfC8
4 Speedrun, oyunun olabilecek en hizli bigimde bitirilmesine dayali bir performans gosterisidir.
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BiR TRANSMEDYA OYKU ANLATIM METODU OLARAK OLARAK VIDEO OYUN

TIYATROSU

Makinimanin, Nitsche’nin (2007) degindigi gibi film ve canli performans, oyun ve tiyatro,
kodlama ve fiziksel aksiyon, sahneleme ve oynanabilirlik arasinda bir boslukta yasadigi diisiiniiliirse,
makinima performanslarinin tiyatral alana kaymasi teknigin gelisimindeki dogal bir asama olarak
goriilebilir. Makinima, video oyunlarinin anlatisal olsun olmasin mekéansal alanin1 bir performansin icra
edilebilecegi bir sahne olarak kabul etmektedir. Laurel’e (1998: 10) gore, insan-bilgisayar etkinligine
teatral agidan bakilirsa, sahne sanal bir diinyadir. Bu sanal diinya, hem insan hem de bilgisayar
tarafindan olusturulan aktdrler ve temsili baglamlara ait diger 6geler tarafindan doldurulmustur. Video
oyun diinyalarinin bu anlamda reel sahnelerin 6tesinde neredeyse sinirsiz imkanlara ve “alana” sahip
oldugu goriilmektedir. Ornegin mekan temelli yapiya sahip “The Elder Scrolls I Daggerfall 39.9 milyon
doniimliik bir alana yayilirken, The Lord of the Rings Online oyunu 19.2 milyon dontimliik bir mekéansal
alana sahiptir” (Barrett, 2013: 3). Ayrica bu ¢ok genis sanal diinyalarin anlatinin igerigine uygun olarak
tasarlanmasi ya da sonradan modifiye edilerek anlatiya uydurulmasinin miimkiin olmasi, icra edilecek
performanslarin gesitliligini ve kapsamini genisletmektedir. Bununla birlikte, sanal ortamlarin bir tiyatro
sahnesi olarak tasarlanmasi ve hayal edilmesi, ilk makinimanin ortaya ¢ikmasindan da Onceye
dayanmaktadir. ACM SIGGRAPH 92 konferansinda, bir sanal gergeklik tiyatrosu olarak tanitilan
CAVE sistemi, bir ya da daha fazla kullanicinin 3mx3mx2.7mlik bir kiipiin i¢cinde hareket ederek ii¢
diigmeli, degnek benzeri bir cihazla sanal nesnelerle etkilesime girdigi igine-gdmiicii bir sanal gerceklik
tasarisidir.” Tasar1, “ACM SIGGRAPH 92 Konferansi'ndaki promiyerinde "sanal gerceklik tiyatrosu"
olarak sunulmustur” (Sandin in Janko, Leopoldseder ve Stocker, 1996, aktaran Giannachi, 2004: 134).
Bu sistem, ayn1 zamanda daha sonra video oyunlar ve interaktif sanal gereceklik mekanlar1 tarafindan
kullanilacak Oculus Rift gibi sanal gergeklik aygitlarinin gelisimine de 6n ayak olmustur. Ayrica sanal
ortamin bir tiyatro sahnesi gibi kullanilabilecegi fikri, daha sonralar1 video oyunlariin ve dolayisiyla
makinimanin tiyatral performans denemelerinde bulunmasinin da yolunu agmistir. Sonugta tiyatro her
cagda degisen bir yapidadir. Her oyunun ¢aga gore, sanatciya gore farkli bir yorumunun sergilenmesi
miimkiindiir. “Bu noktada, sanatta teknolojinin 6nemini vurgulayan Bauhaus Tiyatrosu (Athanasopulos,
1983, aktaran Jacops, 2011: 39) hatirlanabilir. Bauhaus Tiyatrosunda da sanatsal ideallerin pratik
uygulamalarla birlestirilmesi ve mekanin islevi ve yaratic1 yapilarin vurgulanmas1 amaglanmaktadir”
(Jacobs, 2011: 39). Dolayisiyla tiyatro, hem video oyun ortamlarinda gerceklestirilmeye hem de bu
ortamlarda sergilenen tiyatral anlatilarin farkli yapisina uyum saglayacak bir dram sanat1 olarak kabul
edilmektedir.

Nutku (2002), drama kelimesini, belli bir kimsenin, katilanlara, anlami olan bir sey yapmasi
olarak tanimlar ve dram sanatinin temel 6gelerinin yansilama®, canlandirma ve aksiyon oldugunu
belirtir. Tiyatro, dram sanatinin yorumlanmasini saglayan, seyirci oniinde oynanmasiyla sanatin yapita
doniismesini saglayan unsurdur. Bu baglamda makinima da, ayni sinema ve video oyunlar1 gibi dram
sanattyla iligkilendirilebilir. Clinkii bir seyirci kitlesine hitap eden makinimada da temel unsurlar, taklitle
ifade, canlandirma ve aksiyondur. Jacobs (2011: 42) da, makinima ve tiyatronun ayrilmaz bir sekilde
baglantili oldugu iddiasinda bulunur. Ona gére eger video oyunu i¢inde insa edilen diinya bir performans
alan1 olarak goriilebiliyorsa, orada kimin performans gdsterdigi ve bunun ne tiir bir performans oldugu
sorgulanmalidir. Bu performans alani sanal gergeklik olarak adlandirilmaktadir ¢ilinkii her bir 3B oyun
motoru oyun ortamini ger¢cek zamanl olarak islemekte ve bu ortamlar kendi fiziksel yasalarina gore
caligmaktadir. Dolayisiyla her oyun ortami, kendine 6zgii kurallar1 ve gergekligi olan farkli bir sahne
tasarimini temsil etmektedir. Ancak “tek bagina sahne tasarimi biitiin bir oyun degildir; karakter ve
eylemin temsillerine de ihtiyag duyulur” (Laurel, 1998: 10). Buna gore “geleneksel bir tiyatro
sahnesinde “karakter” olarak adlandirilan bir insanin temsili, sanal bir sahnede “avatar”a karsilik
gelmektedir” (Jacobs, 2011: 36). Dolayisiyla eger makinima "oyun motorunun mevcut teknolojisini bir
animasyon film motoruna doniistiirerek yeni bir amag¢ ve baglam yiiklenmesi ve oyunlarin yeniden
baglamsallastirilmasi”" (Lowood, 2008: 185) olarak ele alinirsa, o halde Jacobs’a (2011: 42) gbre canl
makinima performans: sergileyen oyun i¢i bir avatar da "sanal kukla" olarak yeniden
baglamsallastirilabilir.

5 https://www.evl.uic.edu/pape/CAVE/0ldCAVE/CAVE.html
¢ Mirroring: Taklit ederek ifade etme
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Makinima performansina canli tiyatro performansina benzer bir sanat formu olarak
bakildiginda, 'sahne' mekanlarint ve ‘'oyunculuk' tekniklerini karsilastirmak
miimkiindiir. Boylece sanal alandaki makinima sanatcisinin bedeni (avatar) kuklay1
andiran bir sey olarak goriilebilir. Buna gore, video oyunlarinin liminal sanal alani,
kullanicinin oynamasi ve performans sunabilmesi i¢in olusturulmus hibrid bir uzam
olarak yeniden tanimlanabilir. (Jacobs, 2011: 42)

Video oyunlarindaki avatar beden, reel-diinyadaki aktor olan insan bedenini temsil eden bir kabuk
islevi gormektedir. Dolayisiyla ayni animasyon filmlerde oldugu gibi performans sergileyen, avatar
bedenin ardinda gizli olan insandir. Ancak animasyon filmlerde animatoriin ¢izgi ya da 3B karakterleri
kullanarak sergiledigi oyunculuk kurgulanmis ve canli olmayan bir performansa karsilik gelmektedir.
Makinimada sergilenen canli performanslara en yakin tarz buna gore kukla tiyatrosu olarak goriilebilir.
Ayrica Nitsche, Mazalek ve Clifton’un (2013: 66) belirttigi gibi, kuklacilik yapisi itibariyle degisen
teknolojilere agik bir anlayisa sahiptir. Dolayisiyla video oyunlarmin ve bilgisayar animasyonun
yiikselisiyle, kuklacilar hizli bir sekilde dijital medyaya adim atmistir. Boylece, makinima teknigi, video
oyun motorlarinin tiyatro sahnesine doniistiiriildiigii bir sanal kukla tiyatrosunun ortaya ¢ikmasini
saglamis ve bu alanda pratik deneylerin yapilmasi i¢in ortam hazirlamistir.

Jorgen Callesen’in (2005: 7) deneysel bir c¢aligma olarak sundugu, sanal kuklalarin gercek
diinyadaki canli performans sahnesinde kullanildig1 The Family Factory isimli piyes, kukla tiyatrosunun
dijitallestirilme gabalarindan biri olarak gosterilebilir. Deneysel piyes, Aarhus Universitesi Multimedya
Boliimii, Berlin Ernst Busch Tiyatro Okulu Kukla Tiyatrosu Boliimii ve Danimarka Film Okulu
Animasyon Boliimiiniin katkilariyla gerceklestirilmistir. Bu ¢alismada, farkli medya araglariin ve bu
medya araclar1 arasindaki iligkilerden dogan, farkl1 diizeylerde karma bir gerceklik ortami yaratilmigtir
(Gorsel 1.). Reel sahnedeki oyuncularin viicutlarinin belli yerlerine baglanan sensorler, dijital sahnede
yer alan sanal kuklalarin psikolojik tepkilerini ortaya koyacak viicut parcalariyla baglantilidir. Boylece
piyesin Oykiisliyle baglantili olarak, canli oyuncularla, dijital kuklalar, paralel bir gergekligi ve farkli
biling diizeylerini temsil eder sekilde hareket etmektedir. Calisma sonucunda, dijital kuklaciligin
olanaklar1 ve sinirliliklarinin ortaya c¢ikarilmasi amaglanmus, tiyatronun dijital ortamlar ve interaktivite
ile iliskilendirilmesine ¢alisilmigtir (Callesen, 2005: 11).

Gorsel 1. The Family Factory deneysel piyesinde farkl biling diizeylerini temsil eden sanal kukla ve reel
sahnedeki oyuncunun performansi (Callesen, 2005: 10).

Sanal kuklacilik ve tiyatroya olan yonelimin bir bagka ¢arpici drnegi olarak, klasik hikayeleri
video oyunlar1 araciligiyla yeniden anlatmak amaciyla kurulan EK Theatre gosterilebilir. EK Theatre,
Japon Bunraku kuklaciligindan esinlenerek, klasik eserleri video oyunlari aracilifiyla modern
izleyicilerle bulusturmay1 amaglayan bir girisim olarak tanimlanmaktadir.” “Bunraku tarzi bir kuklanin

7 https://www.ektheater.com/bio-ek-video-game-theater
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tahtadan yapildig1 gibi, makinima tarzi avatar da poligonlardan yapilmistir; ipler ve ¢ubuklar gibi
mekanizmalarin bir kuklanin hareketlerini kontrol ettigi yerde, avatari hareketleri gériinmeyen binary
kod ipleri ile kontrol edilmektedir” (Jacobs, 2011: 40). Profesyonel bir tiyatro toplulugu gibi ¢aligan bu
ekip, ayn1 zamanda bir drama 6gretmeni olan Eddie Kim tarafindan Birlesik Devletler’deki Connecticut
eyaletinde bulunan Pierrepont Okulu biinyesinde, video oyunlari ile kukla tiyatrosunu canli performans
esliginde bir araya getirmek amagli kurulmustur. Tiyatroda performans sergileyen, sanal kuklalar
hareket ettirip video oyun mekanlarini/sahnelerini ayarlayanlar, Kim’in 6grencilerinden olusmaktadir.
Boylece hem makinima ¢er¢evesinde video oyunlarina ait tiyatral, deneysel bir performans bi¢imi, diger
bir deyisle siberdrama icra edilirken, hem de 6grencilerin egitimleri saglanmaktadir. Ornegin EK
Tiyatrosu biinyesinde, yonetmenligini ve ses tasarimin1 Eddie Kim’in yaptigi Edgar Allan Poe’nun
korku oOykiisii "The Tell-Tale Heart" gosterisi (Gorsel 2.), 12 Temmuz 2015'te Brooklyn,
Williamsburg'daki Brick Theatre'da canli olarak gerceklestirilmistir.

Gorsel 2. EK Theater Edgar Allan Poe’s “The Tell-Tale Heart” performansindan bir sahne®

Video oyun karakterlerini dijital kuklalar olarak oynatan icracilar, ses teknisyenleri ve oyuncular,
biiyiik bir ekranin altinda, 151ldayan klavye terminalleri ve oyun konsollarmdan olusan bir sirada oturur,
oturduklari yerden sanal karakterleri hareket ettirir, goriintii gegislerini ve sesleri idare eder.’ Tiyatral
gosteride sanal karakterlere rol yapan ekip kuklacilar olarak anilmis, sanal kuklalar1 hareketlendiren
ekiple kuklalar seslendiren ekip birbirinden ayrilmistir. Performans canli olarak gergeklestirilmektedir
dolayistyla ortaya ¢ikan caligma bir film degil, tiyatrolagtirilmis bir makinimadir. Bu sahnede yer alan
performans sanatcilar1 arasinda bir ekip caligmasi hatta ortak oyunculuk sergilenmesi gereklidir.
Performansta video oyun karakterleri olan kuklalar1 hareketlendiren, seslendiren, ses ve 1siklandirmay1
kurgulayanlar farkli kisilerdir (Gorsel 3.). Dolayisiyla ortaya ¢ikan c¢alisma ayni bir tiyatro ekibinde
oldugu gibi uyum ve pratik ¢aligma gerektirmektedir.

8 https://www.ektheater.com/ek-video-game-theater-projects
° http://www.undertheguntheater.com/video-game-theatre-rebirthing-classics
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Gorsel 3. EK Theater Edgar Allan Poe’s “The Tell-Tale Heart” performansinda rol
alan ekip, sahnenin oniinde anlik olarak sahnenin ve kuklalarin kontroliinii saglamaktadir.!'

Ek tiyatro grubu tarafindan video oyun diinyalar1 kullanilarak sergilenen canli performanslar
transmedya Oykiilerin sanal ortamda tiyatral bir {islupla tasarlanabilmesinin yolunu agmakta, genellikle
ticari amaglarla ya da popiiler kiiltiire eklemlenen bu mega anlatilarin, canli performansa dayali bir sanat
olarak yeniden tasarlanabilmesi imkanin1 ortaya ¢ikarmaktadir. EK Theatre, video oyunlarini kullanarak
klasikleri modern izleyicilere uygun bir bigime sokmaktadir.'* EK Theatre oyunculari video oyun
karakterlerini dijital kuklalar olarak kullanirlar ve dijital kuklacilar bir ekranin Oniine oturarak. klasik
hikayeleri video oyunlar1 aracilifiyla yeniden canlandirirlar. EK tiyatro grubunun galismalarina
bakildiginda, Minecraft (2011), Little Big Planet 3 (2014) gibi video oyunlarmin orjinal amacindan
uzaklastirilarak Shekspeare’e, Edgar Allan Poe’ya, Ovid’e ya da Kore Halk Hikayelerine vs. ait eserlerin
farkli bir yorumla performe edilebildigi goriilmektedir. Buna gore kuklalarinin yerini video oyun
karakterleri, tiyatro sahnesinin yerini video oyun diinyas1 ve dev bir ekran almaktadir. Performans
mekanindaki bu farklilik anlatinin yapisim kokiinden degistirmektedir. Ciinkii Esslin’in (1987: 38)
deyimiyle ister canli tiyatro sahnesi ister sinema ve televizyon ekrani olsun, performans mekani temel
ve hayati bir 6zellige sahiptir: tiim varolusuyla anlam tiretmektedir. Bu anlamda hem video oyunlarindan
hem makinima filmlerinden hem de tiim diger medya aygitlarindan farkli tislubu, farkli performans
mekan1 ve farkli sunumuyla ayrisan video oyun tiyatrosu anlati evrenlerinin genisletilmesi ve
sunulmasinda kullanilabilecek yeni bir aygit olarak dikkate alinabilir. Schirer’in (2015: 243) de
belirttigi gibi, her medyanin Oykiiyi etkileyen kendine has 6zellikleri oldugunu dikkate alinirsa,
oykiiniin kendisi ile medya arasinda ayrim yapmak onemlidir. Video oyun tiyatrosu, yeni gelisen ve
deneysel asamada olan yeni bir medya aygit1 ya da teknigi olarak, transmedyatik dykii anlatima 6zgiin
bir katki saglayabilir.

SONUC

Bu deneysel ¢aligmalar, makinimanin, film ve animasyonun yanisira, tiyatroyu da kullanmaya ve
doniistirmeye bagladiginin gostergesi olarak ele alinabilir. Video oyun tiyatrosu ya da makinima
tiyatrosu olarak isimlendirilen bu yeni yonelim, ayni zamanda prodiiksiyona eklemlenen, oyun-igi
kamera kontrolciisii, mod tasarimcisi gibi yeni rollerin de ortaya ¢ikmasini saglamistir. Ayrica video
oyunu tiyatrosundaki izleyiciler de, reel-diinya performanslarimin izleyicilerinden farkli bir rolde ele
alinabilir. izleyiciler, oyunu aktif olarak oynamamalarina veya performansa katilmamalarma ragmen,
varliklar performanst bir "karma gerceklik" olay1 haline getirdigi i¢in yine de dnemli bir aktor haline
gelirler (DeLappe, 2013, s.151). Dijital bir ortamda anlik olarak gerceklestirilen tiyatral calismay1
izleyenler, bir sinema izleyicisi degil, performansa sahit olarak katilim gosteren tiyatro izleyicisi

10 https://www.ektheater.com/ek-video-game-theater-projects
! https://www.ektheater.com/bio-ek-video-game-theater
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roliindedir. Sanal oyun alaninda gerceklesen performans gosterisi, gergek mekan ve izleyiciler
araciligiyla reel bir gosteriye doniisiir, sanal ile reel mekan birbiriyle iligkilendirilir. Bu bakimdan
makinima video enstalasyonu, canli performansin kurgulanmis bir gorsellestirmesini sunsa da, yine de
etkin bir sekilde izleyiciyle iletisim kurar ve ona baglamir (DeLappe, 2013: 153). Izleyiciyle olan bu
farkl iligki, video oyun tiyatrosu agisindan olduk¢a énemlidir. Ciinkii Nutku’nun (2002: 32) da belirttigi
gibi, tiyatronun varlig1 sahneden seyirciye, seyirciden sahneye bir kan dolagimina baghdir. Bu bakimdan
izleyicinin yapist ve rolil, bir oyunun sahneye konus bicimini etkileyen, aktorlerin oyunculugunu
belirleyen bir yere sahiptir. Bu baglamda video oyun tiyatrosunun transmedyatik bir dykil anlatim
aygitina doniismesi durumunda, izleyiciyle diger medya aygitlarindan farkl bir iliski kuracagi ve mega-
anlat1 evrenlerinin bu farkli iligki bi¢cimine bagl olarak doniisebilecegi diisiiniilebilir.

Tiyatro sanatinin yeniliklere agik yapist dolayisiyla, makinima igerisinden dogan ve yeni yeni
gelisen bu tiyatro teknigi transmedyatik anlati diinyalarinin sunum olanaklarinin da geniglemesini ve
sanatsal disavurumlarmn ortaya ¢ikmasim saglayabilir. Ornegin Star Wars temali onlarca video oyunu
bulunmaktadir. Bu, video oyun tiyatrosunda kullanilabilecek onlarca sanal tiyatro mekani ve kuklalart
demektir. Henliz transmedya Oykii anlatimi i¢in kullanilmamakla birlikte, video oyun tiyatrosunun
makinimanin yakaladig1 transmedyatik 6ykii anlatim iislubunu bir iist agamaya ¢ikarmasi ve kurgularin
tiyatral bir sanat eseri olarak canli performansla sunulabilmesi miimkiindiir. Elbette bu olasiligin
gerceklesme ihtimali, bu konuda yapilacak deneysel performans gosterileriyle desteklenerek ortaya
konabilir. Bu deneysel calismalar, bu alanda yapilacak ileriki ¢alismalarin konusu olabilecegi gibi,
transmedya Oykil anlatimi konusunda endiistriye de yol gostermesi agisindan 6nemli bulunacaktir.
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GELENEKSELDEN DiJiTALE
IZMiR’DE YEREL TV YAYINCILIGI*

M. Cagri INCEOGLU?
Uriin Yildiran ONK?

GIRIS

1990’11 yillarda Tiirkiye’ye 6zel televizyon yaymeiliginin girisiyle beraber ulusalin ardindan pek
cok yerel televizyon kanali da yayina baglamistir. Bu ¢alismanin amaci, Izmir’de s6z konusu yillardan
bugiine kadar yayin yapmis olan yerel televizyon kanallarinin ortaya ¢ikis, gelisim ve degisim siiregleri
ile gliniimiizde geldigi noktay1 tespit etmek, konuyla ilgili ilerideki caligmalara kaynaklik edebilecek bir
veri deposu olusturmaktir. Bunun i¢in, yerel televizyon kanallarinin idari ve ekonomik yapilari, yayin
icerikleri, teknolojik altyapilar ile bunlarin gegirdigi doniistimiin bir dokiimiinii yapmak hedeflenmistir.
Aragtirma, Izmir’de kitle iletisim tarihinin son otuz yilin1 kapsayan dénem i¢inde énemli bir yeri olan,
cesitli yillarda faaliyet gdstermis irili ufakli yerel televizyon kanallarin1 kapsamaktadir. Arastirma,
Yasar Universitesi Bilimsel Arastirma Projelerini Destekleme Fonu tarafindan 2019 ve 2020 yillari igin
destek almis olup, ortaya c¢ikan pandemi kosullar1 nedeniyle projenin 2021 yili i¢inde sonuglanmasi
beklenmektedir.

Bu ¢aligma temelde sozlii tarih metoduna dayanmaktadir. Tarih bilimi siklikla siyasal tarihe
odaklanir ve bu nedenle liderler ve iilke kurumlarinin faaliyetlerini inceleme konusu yaparak agirlikli
olarak resmi arsivlere dayanir. Ancak sozlIii tarih, yakin tarih i¢in 6nemli bir boslugu dolduracak sekilde
tanikliklar {izerinden tarihsel belge liretme potansiyeline sahiptir. Bu ¢er¢evede, baslangicindan itibaren
[zmir’de yerel televizyon yaymciliginda gérev almus kisilerle belirlenen kartopu drneklem yontemi
iizerinden goriismeler yapilmistir. Yerel televizyonlarda yapim, yaym ve yOnetimin g¢esitli
kademelerinde yer almis yirmi kisi ile sozlii tarih goriismeleri yiiriitiilmiistiir. Yapim, yaym ve yonetim
stiregleri lizerine yapilan goriismeler sesli ve goriintiilii olarak kayda alinmistir. Bir saat ve tizeri sliren
her bir goriismede katilimcilara kanallarin yapilari, isleyisleri, yayin akislari, yapim ve yayin altyapilart
ile yayin siiregleri hakkinda sorular yoneltilmistir. Gorlismelerin yazili tam dokiimleri yapilarak veri
analizine uygun hale getirilmistir.

Ayrica yapilan arsiv taramasindan toplanan bilgi, sozlii tarih goriismelerinden elde edilen bilgiyi
tamamlamanm yaninda, miimkiin oldugu durumlarda goriismeden saglanan verilerin saglamasini
yapmak amactyla da kullanilmistir. Arsiv arastirmasi siireli yayinlari, resmi kurumlarin arsivlerini
(Izmir Biiyiiksehir Belediyesi ve ilge belediyeleri, Izmir Valiligi, ilge kaymakamliklari, [zmir Basin-
Yaym Enformasyon Il Miidiirliigii, Radyo Televizyon Ust Kurulu Izmir Bolge Temsilciligi gibi),
yaymecilik meslek kuruluslarinin arsivlerini, {iniversite arsivlerini, televizyon kuruluslarimin kendi
arsivlerini ve kisisel koleksiyonlar1 kapsamistir.

Arastirma siirecinde toplanan veri Yasar Universitesi'nde arsivlenerek saklanmakta ve
arastirmacilarin kullanimma sunulmaktadir. Ayrica, goriisme 6zet dokiimleri ve ilgili malzemenin
internet lizerinden paylasilmasi planlanmistir.

YEREL TELEVIZYON YAYINCILIGI

Giliniimiiz toplumlarinda siyasi, ekonomik ve kiiltiirel boyutlartyla giindemde olan bir kavram
olarak kiiresellesme, televizyon yaymciliginda da egemen durumundadir. Gerek kiiresellesen sermaye
baglamida gerekse kiiresellesen yaym igerikleri — formatlar baglaminda televizyon yayincilik
egilimlerine bi¢cim veren bu kavramin baskinligi karsisinda ise yerelligin 6nemi de bir kez daha
hatirlanmaktadir. Yiikselen bir egilim olan kiiresellesmenin karsisinda yerelligin gz ard1 edilemeyecegi
gercegi, melez bir terim olarak kiiyerellesme’nin (glocalization) ortaya ¢ikisiyla da kanitlanmistir. Bu
noktadan hareketle yerel televizyon yayincilifi, televizyonda egemen egilimlerden biri olan

! Bu galisma, Yasar Universitesi Bilimsel Arastirma Fonu (BAF) tarafindan BAP kapsaminda desteklenmektedir.
/ The research is supported by Yasar University Research Found (BAF).

2 Dog. Dr., Yasar Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve Sinema Béliimii,
cagri.inceoglu@yasar.edu.tr

3 Dr. Ogrt. Uyesi, Yasar Universitesi lletisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Béliimii,
urun.onk@yasar.edu.tr
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kiiresellesme karsisinda bir alternatif sunmasi hatta bir karsi durusa olanak saglamasi bakimindan son
derece Onemlidir. Ayrica yerel televizyonlarin; insanin yasadigi yerle baglarimi giiclendirmede,
yore/kent kimliginin olugmasini/gelismesini saglamada ve yerel dlgekte kamuoyu olusturmada da 6nemi
yadsinamaz. Amerika Birlesik Devletleri’nde diizenleyici kurul olarak faaliyet gdsteren Federal Iletisim
Komisyonu (The Federal Communications Commission) tarafindan yerelligin ve c¢esitliligin
gelismesinin tesvik edilmesi (What We Do, 2020) de konunun énemini kanitlar niteliktedir.

Yerel televizyon yaymciligi, cografi veya kiiltiirel anlamda tanimlanmig bir yorede (¢ogunlukla
bir kentte) yore halkini bilgilendirmeye, haberdar etmeye, egitmeye, eglendirmeye ve yére kamuoyunun
serbest olusumunu saglamaya yonelik bir yaymeilik etkinligi olarak tanimlanabilir. Tiirkiye’de resmi
olarak cografi ve teknik anlamda sinirlanan kavram, televizyon yaymciligini diizenleyen 6112 sayili
Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun ¢ercevesinde, “en fazla bir ilin
sinirlart igine karasal ortamdan ulastirilan yayin hizmeti (T3)” (2011, s. 2) bigiminde agiklanmaktadir.
Her ne kadar yasayla ¢izilmis smirlar olsa da, son donemdeki teknik gelismeler sayesinde cografi
anlamda bu smurlarin gecerli olmadig1 bilinmektedir. Zira yerel televizyon kanallar1 karasal yaym
disinda kablolu ve uydu yayincilik olanaklarini da degerlendirmektedir. Bugiin Tiirkiye’de yerel yayin
yapan 208 televizyon kanali; bir ilden fazlasina yayin yapan ve yasada bdlgesel (T2) olarak ifade edilen
ise 16 televizyon kanali bulunmaktadir (RTUK Karasal Ortamda, 2019). Tiirkiye’de yerel televizyon
kanallarinin yasal olarak ulusal ve bolgesel televizyon kanallariyla ayni kapsamda degerlendirilmesi ise
bu kanallarin karsilastiklar1 sorunlarin basini ¢ekmektedir. Yerel televizyonlarin karsilastiklar: sorunlar
bes baglik altinda toplanabilir:

» Yasal sorunlar

» Ekonomik sorunlar

» Teknik donanim sorunlari

» Yetigmis personel sorunlar

» Kurumsallagsma sorunlar

Yukarida anilan yasal diizenleme nedeniyle yerel kanallar, ulusal ve hatta bolgesel televizyon
kanallartyla aynm1 ekonomik ve teknik seviyede olmamalarma karsin yasal yiikiimliilikkler bakimindan
ayn1 kosullarda degerlendirilmektedir. Televizyon reklam gelirlerinden aldiklar1i paym ulusal
televizyonlarla karsilagtirllamayacak denli az olmasi bile bu kuruluslar agisindan farkli bir
diizenlemenin yapilmasim zorunlu kilmaktadir. Ozellikle yerel kanallar igin zaten yiiksek olan uydu
yaym kira bedelinin dolar kuru iizerinden hesaplanmasi son donemde pek c¢ok yerel kanalin
kapanmasina neden olmustur. Anadolu Yaymcilar Birligi Kasim 2017°de diizenlenen basin
toplantisinda bu duruma dikkat ¢ekmistir (Yerel Televizyon Kanallarindan, 2017), Yaymecilarin konuyla
ilgili yeni diizenleme ya da indirim taleplerine Ulastirma, Denizcilik ve Haberlesme Bakan1 Ahmet
Arslan olumlu bir doniis yapmis ve yerel televizyonlarin lehine yeni tarifeler hazirladiklarini
duyurmustur (Yerel Televizyon Kanallarina, 2018). Ozellikle 2020 y1l1 Mart ayindan itibaren Covid-19
salgin1 nedeniyle ilan edilen pandemi sonrasi azalan reklam gelirleriyle zor zamanlar yasayan yerel
kanallarla ilgili yeni bir diizenleme heniiz yapilmamaistir.

Ote yandan hizla degisen ve yenilenen televizyon teknolojisini takip etmek belli bir mali yiik
getirmektedir. Bu baglamda 6zellikle ulusal kanallarin kullanimdan ¢ikan donanimlarina talip olan yerel
kanallarin, teknik olarak kendilerini yeterince yenileyememeleri yaym kalitelerinin diisiik olmasi
sonucunu dogurmaktadir. Bu nedenle kisith stiidyo ve teknik donanimla yayin akislarim siirdiirmek
durumunda kalmaktadirlar. Benzer bicimde yerel kanallarda calisan personel de diisiik iicret ve
giivencesiz is ortaminda ¢ok ve c¢esitli is yapmak durumunda kalmaktadir. Bu nedenle belli deneyim
kazanan personelin ulusal kanallara transfer olmasi s6z konusu olmaktadir. Kuskusuz tiim bu bilesenler
sonucta yerel kanallarin sik sik el degistirmesine neden olmaktadir. Bu dogrultuda maalesef kurumsal
olamayan bu kuruluslar istikrarli bir istihdam ve yayin politikasina da sahip olamamaktadir. Yerel
televizyon kanallar1 agisindan asilmasi, ¢oziilmesi gereken bu sorunlarin disinda ilk yapilmasi gereken
yerel halkin televizyon kanaliin 6nemini kavramasidir. Zira yerel televizyon kanallarinin hayatta
kalmalar1 i¢in 6nce izleyicisini kendisi i¢in ne kadar dnemli olduguna inandirmasi ve ulusal/bdlgesel
hatta kiiresel televizyon kanallarindan farkin ortaya koyabilmesidir.
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IZMIR’DE YEREL TELEVIZYON YAYINCILIGI

Televizyon yayinciliginda 6nemli bir yeri olmasina karsin karsilastigi sorunlar dile getiren
akademik caligmalarin smirli olusu ise oldukga iiziiciidiir. Calismalarin daha ¢ok yerel televizyon
yaymlarini genel ¢ercevede ele alan (Ozan, 2000) veya tek bir yerel televizyon kanalini inceleyen (Varly,
2003 ve Akalin, 2019) arastirmalar bi¢iminde oldugu goriilmektedir. Bunun disinda alan ¢aligmalari
bulunmaktadir. Haber iiretimi (Akyiiz, 2010 ve Karahmet, 2015), reklam kullanimi1 (Yaman, 2017),
istihdam politikalar1 (Yazici, 2005), teknoloji (Kdse, 2011), cevre (Ispalarli, 1998) ve saglik
(Mahmutoglu, 2007) gibi 6zel basliklarla iligkilendirilmis yerel televizyonlar arastirmalari da
bulunmaktadir. Diger taraftan yerel kanallari tarihsel bir bakisa agisiyla ele alan bir c¢alismaya
rastlanmamaktadir. 2020 yili itibariyle 30 yildir Tiirk televizyon tarihinin 6nemli bir béliimiinii olusturan
yerel kanallar1 bu ¢er¢evede ve izmir dzelinde degerlendiren bir calisma, Yasar Universitesi tarafindan
desteklenen “Izmir’de Yerel Televizyon Yaymciligr” baslikli bilimsel aragtirma projesi kapsaminda
gergeklestirilmigtir.

Gegmisten giiniimiize izmir’de faaliyet gdstermis televizyon kanallarmin idari ve ekonomik
yapilari, yayin igerikleri, teknolojik altyapilar1 ve bunlarin geg¢irdigi degisimin incelendigi bu aragtirma
sozlii tarih ydntemiyle tasarlanmgtir. Bu kapsamda izmir yerel kanallarinda gesitli idari veya teknik
gorevlerde bulunmus 20 kisiyle yliz yiize goriismeler gerceklestirilmis ve goriismeler gorsel ve isitsel
olarak kayit alina alinmistir.

Tiirkiye’de yerel televizyon yayinciligi baslangici, 6zel televizyon yaymeciliginin da basladigi
1990’11 yillardir. Ozel televizyon yaymlarmin TRT nin yasayla belirlenmis kamu yayin tekelini yikan
yasadist yayinlarinin bagladigi 1990°dan itibaren, Tiirkiye’de kendilerini TRT nin alternatifi olarak
konumlayarak bir yaymcilik anlayis1 ortaya ¢ikmistir. Ulusal dlgekte yasanan bu degisim kendini yerel
olgekte de gostermistir. Ozellikle TRT tekeli karsisinda cokseslilik sdylemiyle 6zel kanallara destek
veren belediyelerin bu yaymlari, biiyiik canak antenler araciligiyla almasi ve yerel ¢apta dagitarak destek
vermesi, yerel yaymciligin da temelini olusturmustur. Ulusal 6zel televizyon kanallarinin yayin
faaliyetine bu sekilde destek olan belediyelerin bir siire sonra kendi televizyon programlarim iiretip
yayinladiklar1 bir siire¢ baglamistir. Her ne kadar kimi yerel iceriklere yer verse de TRT kanallar
karsisinda Tirettikleri yerele 6zgii igerikle yerel televizyon kanallari, halk tarafindan hizla kabul
gormiistiir. Bu siirecte 1993’e kadar yasadisi 1994’te Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymlari
Hakkinda Kanun’un yiiriirliige girmesine kadar ise yasasiz bir donemde faaliyet gosteren yerel
televizyonlarin sayist hizla artmistir. Bugiin 2011 tarihli 6112 sayili yasada ongoriilen diizenlemelere
tabi olan yerel kanallar, ulusal ve bolgesel kanallarla ayn1 kosullar1 yerine getirmekle yilikiimliidiir.

Tiirkiye’de ozel televizyon yaymeciliginin bagladigi donemlerden itibaren yerel televizyon
yaymciligi, [zmir’de de énemli karsilik bulmustur. Gegtigimiz 20 y1l siiresince gerek kent kimligi ve
mirasma sagladigi katkilarla gerek yerel televizyonculuk anlaminda olusturdugu ortamla iz birakan
televizyon kuruluslart bulunmaktadir. izmir’deki yerel kanallarim teknik altyapilarinin kurulus yillarinda
benzer 6zellikler gosterdigi anlagilmaktadir. Bu donemde 6zel televizyon yayinciligi anlaminda yasanan
deneyimsizlik, bu kuruluslarmn ilk yillarinda TRT kokenli televizyonculardan destek almalarini zorunlu
kilmistir. Bu kanallar arasindaki bir bagka ortak 6zellik, istihdam konusunda yasanmistir. Yerel kanallar
bu yillarda Iletisim ve Giizel Sanatlar gibi alanlardan yeni mezun olmus pek ¢ok gencin meslege ilk
adimlarint attiklart ve deneyim kazandiklart kurumlar olmuslardir. Kisith biitgelerle kurulan televizyon
kanallariin stiidyo ve teknik donanim anlaminda da biiyiik 6zverilerle yayinlarini siirdiirdiikleri siklikla
dile getirilmektedir. Bu ¢alisma Izmir yerel kanallariyla sinirlandig igin, izmir’deki ilk yerel televizyon
kanalimin agihigindan bugiine kadar Izmir ilinde faaliyet gosterdigi belirlenen dokuz televizyon
kurulusuyla ilgili bilgiler asagida siralanmistir:

Kanal Ege Televizyonu (1990-1994)

[zmir’in ilk yerel kanali olarak Kanal Ege, 1990°da Yiiksel Cakmur’un belediye baskanligi
doneminde Izmir Biiyiiksehir Belediyesi’ne bagli Izmir Tamitim ve Yaymcilik Anonim Sirketi
biinyesinde kurulmus ve 1991°de yayina baslamistir. Yaklasik ti¢ y1l yayinlarimi stirdiiren kanal, 1994’te
¢tkan RTUK kanunun kamu kurumlarmin televizyon yaymi yapmasini yasaklamasi nedeniyle
kapanmustir.

Sky TV (1992-2014)

Pek ¢ok kaynakta Izmir’in ilk yerel televizyonu olarak anilan SKY TV, 9 Ekim 1992°de karasal
yayma baglamistir. 2014 yilinda uydudan yayin faaliyetlerini siirdiiren kanalin, hem uydu hem de karasal
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yayn lisans1 bugiin devam etmekle birlikte yaynlar1 gegici olarak durdurulmustur (RTUK Karasal
Ortamda, 2019).

Ege TV (1994-2017)

[zmir’le en uzun soluklu televizyon kanali olan kanal, 1994 yilinda Yasar Holding dnciiliigiinde
cok ortakli bir grup tarafindan kurulmus, sonrasinda Bakioglu Holding’e devredilmis bolgesel bir
kanaldir. 2017 yilinda yaym hayatina son veren kanal, izmir’de yerel televizyonculuk anlaminda bir
donemin kapanisina igaret etmektedir. Kanal 2019 Kasim ayinda EGE TV adi altinda yeniden faaliyet
gostermeye baglamis olsa da ‘Ege ve Anadolu’nun kanali’ olma sloganiyla yola ¢ikmasi kanalin artik
bir izmir yerel kanali olarak degerlendirilmeyeceginin gostergesidir (EGE TV, t.y.).

Yeni TV (1994-2006) / Kanal 1 (1998-2002) / Izmir TV (2002-2007) / Yeni Aswr TV (2007-

2014)

1998 yilinda EGS holding tarafindan kurulan kanal, 2002 yilindan itibaren yaymlarini Izmir TV
adryla stirdiirmiistiir. 1994’te ulusal bir televizyon kanali olan ATV nin yerel televizyon kanali olarak
baslayan Yeni TV ise 2006°da kapanan kanal, sonrasinda 2007’ de izmir TV ile birleserek Yeni Asir TV
olarak yayinlarini siirdiirmiistiir. Kanal 2014 yilinda kapanan kanal, ayn1 adla internet tizerinden ¢esitli
yaym faaliyetleri yiiriitse de bunlar1 televizyon yayinciligi kapsaminda degerlendirmek miimkiin
degildir.

Kordon TV (1993-2017)

[zmir’in en eski yerel kanallarindan biri olmakla birlikte higbir zaman etkili bir televizyon kanali
olmayan Kordon TV nin yayinlarini uzun siire sadece miizik agirlikli siirdiirdiigii bilinmektedir. Kanalin
karasal yayinlari, gegici olarak durdurulmustur (RTUK Karasal Ortamda, 2019) .

Kanal 35 (2008-2016)

2008 yilinda Ahmet Kiigiikbay tarafindan kurulan Kanal 35, Izmir’in 6nde gelen televizyon
kanallarindan biri olmustur. 2016°da sahibinin gozaltina alinmasinin ardindan RTUK tarafindan
yaymlar1 durdurulmustur (Kanal 35’in Yayini, 2016). Sonrasinda TMSF tarafindan varliklar satiga
¢ikarilmistir (TMSF Kanal 35’in, 2017).

DIJITAL MEDYANIN YEREL YAYINCILIK iCIN YARATTIGI FIRSATLAR VE

SORUNLAR

Son yillarda iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler, televizyon yaymciliginda biiyiik
degisimler yaratmistir. Teknolojik gelismeler sayesinde televizyon kanallar1 i¢in bugiin sinirlar ortadan
kalkmis durumdadir. izleyicilere yeni olanaklar sunan son teknolojik gelismelerle uydu ve kablolu
yaymecilik yayginlagmis ve televizyonda dijital yaymcilik donemine gegilmistir. Dijitallesmeyle birlikte
televizyon yaymeiliginin internet teknolojileriyle birlesmesi ise yeni televizyon yaymecilik tiirlerinin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Akyol ve Unlii ortaya ¢ikan bu yeni televizyon teknolojilerini sdyle
siralamaktadirlar: WEB TV, IPTV, OTT TV, HBBTV, MOBIL TV. Bu kapsamda izleyiciler
eszamansizlik (igerigi diledigi zaman kullanabilme) ve kitlesizlestirme (kendi istekleri dogrultusunda
bireysel tliketimde bulunabilme) ilkeleriyle icerikleri kendi zaman ve mekanlarma gore
yonetebilmektedirler (2020, s. 73).

Yukarida anilan bu yeni televizyon teknolojileri kuskusuz yerel televizyonlar baglaminda da
cesitli firsatlar sunmaktadir. Oldukca pahali bir yaymcilik faaliyeti olarak televizyon yayinciliginda
maliyetin azalmasi 6zellikle bireysel veya kiiciik ¢apli girisimlerin 6niinli agmistir. Bir yandan bilgiye
ve haber kaynaklarina erisim kolaylagirken bir yandan da dijital igerik iiretmek teknolojik olarak
ucuzlamistir. Stiidyo ortaminin bile sanal olarak yaratilabildigi bir ortamda son derece sinirl bir biitce,
personel ve teknolojik altyapryla televizyon yaymni gerceklestirilebilmesi miimkiindiir. Izmir &zelinde
degerlendirildiginde farkl teknolojik altyapilardan yayin faaliyetini siirdiiren kanallar sunlardir:

TV 35

Kanalin yaym igerikleri uydu ve dijital platformlarin yam1 swra kablo aracilifiyla da
izlenebilmektedir. Ayrica yine tiim iceriklere web ilizerinden canli olarak da erisilebilmektedir. Kanalin
sundugu haber ve programlarin hem yerel hem de ulusal unsurlar tagidig goriilmektedir.

Ben TV

Web tabanli yayin yapan televizyon kurulusunun, yayin igeriklerine hem standart hem de tliyelik
iizerinden erisim saglanabilmektedir. Web sitesi araciligiyla alisilagelmis internet haberciligi
iceriklerinin yani sira kimileri yerele kimileri ise ulusala hitap eden televizyon programlarina da
ulagilabilmektedir.
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Yenigiin Web TV

2,25 B abone sayisiyla kanal, YouTube iizerinden yayinlarmi ytriitmektedir. 2012°den beri
faaliyetlerini siirdiiren kanalin, igeriklerinde haberlerin yani sira kimi stiidyo programlarina da
rastlanmakta, programlarda yerel icerikler dikkat cekmektedir.

Kanal Izmir

2017 yilinda faaliyete baslayan kanalin yaymlarina web {izerinden, gesitli sosyal medya
platformlarindan (YouTube, Facebook ve Instagram) ve mobil uygulamasindan ulasilabilmektedir.

Kanal Ege

2018 yilindan itibaren ‘Ege’nin Tiirkiye’deki Sesi’ sloganiyla YouTube {izerinden yayin yapan
kurulus; 1,6 bin abone sayisina karsin yaklasik bir yil sonra yaymlarina ara vermistir. Kanal Ege’nin
yaymlarin1 Ekim 2020 itibariyle yeniden baslatacagimi duyurmasina karsin bugiin yalmizca gecmis
programlarin videolarina ulasilabilmektedir.

Yukarida anilan bu televizyon kuruluslari, yayinlarini web tabanli olarak yiirtitmektedir. Bunlarin
yani sira sadece uydu ve kablo yaymi olan televizyon kanallarmi yerel televizyon kanali olarak
degerlendirmek oldukga tartismalidir. Televizyon yaylarinin web iizerinden erisilebilir olmasi, fiziksel
anlamda sinirlar1 ortadan kaldirmaktadir. Bu nedenle bu yayinlarin ulasacagi potansiyel izleyici kitlesi
i¢in de bir sinir s6z konusu degildir. Potansiyel izleyici kitlesinin genisligi ve ¢esitliligi iiretilen icerigin
yerelligini etkilemektedir. Zira Izmir’den yayin faaliyetini siirdiiren kuruluslarm yayin igerikleri de
yerelle smirli kalmamaktadir. Bu nedenle bu televizyonlarin ‘yerellikleri’ de tartigmaya acik hale
gelmektedir.

Yeni televizyon teknolojilerinin sagladigi 6nemli bir baska 6zelligi olarak izleyicinin geri bildirim
olanaklarmin artmasi da yerel televizyonculuk baglaminda sorun olusturmaktadir. Tiirkiye’de ozel
televizyonculugun ilk yillarindan itibaren vatandasm oOzellikle yerel yonetimlere sesini
duyurabilmesinin bir arac1 olan yerel televizyonlarin bu islevinin buglin korelmis oldugu
anlagilmaktadir. Yerel yonetime demokratik bir katilim yontemi olarak yerel televizyonlar araciligiyla
sorun ve sikintilarmi dile getiren, ¢6ziim talep eden izleyiciler bugiin bu seslerini sosyal medya
platformlar1 araciligiyla duyurmaktadirlar. Bu anlamda gecen yillar igerisinde yerel ydnetimlerin
ulasilabilir hale gelmesi, yerel yonetimle vatandas arasinda bir koprii gorevi tistlenen yerel televizyonlar
acisindan olumsuz bir durum yaratmistir.

SONUC

[zmir’deki yerel televizyon yaymciligmi ele alan bir aragtirmaya dayanan bu yazda,
baslangicindan bu yana ydrede faaliyet gostermis televizyon kanallarinin genel bir portresi ¢izilmis,
gegcirdikleri doniisiim ve glinlimiiz yerel yayinciliginin durumu ele alinmastir.

1990’11 yillardan itibaren faaliyet gostermis dokuz yerel televizyon kanali tespit edilmis, bu
kanallarin yaym hayatinda kesintiler, duraklamalar, sahiplik durumlarinda degisiklikler oldugu
goriilmiistiir. 1990-2020 yillar1 arasinda kesintisiz faaliyet gosteren herhangi bir yayin kurulusu
bulunmamasina karsin en uzun soluklu televizyon olarak beliren Ege TV, 1994-2017 yillar arasindaki
yirmi ii¢ yillik donemi kapsayan bir yayincilik gegmisine sahiptir.

Yerel televizyonlar kimi zaman yerel bir girisim olarak, kimi zaman da ulusal medya gruplarimin
bir kolu olarak kurulmus ve faaliyette bulunmus, kuruluslarinda TRT gibi ulusal kanallardan gelen
personelin tecriibesinden yararlanilmistir. Bunlarin  yaninda yerel televizyonlar, bdlgedeki
iiniversitelerde medya egitimi alan mezunlar i¢in de yeni bir ¢aligma alan1 olmus, buralarda yetisen
personelin bir kismi, bu kanallarin kapanmasindan sonra da yeni dijital teknolojilerle yapimcilik ve
yaymecilik ¢alismalarini stirdiirmiislerdir.

Yirmi birinci ylizyilda iletisim teknolojisinde yasanan koklii degisimler yerel yaymeciligi da
etkilemistir. Gittik¢e kiiresellesen araclarla beraber yerel yayincilik kavrami da geleneksel anlami ve
kapsaminin digina ¢ikmustir. Internet teknolojisi yeni televizyon yayincihig: tiirlerini ortaya ¢ikarmistir.
Yerel yayinciligin gittikge artan oranda internet ortaminda yer aldig tespit edilmistir.

Yeni teknolojiler, yerel televizyonlar icin cesitli firsatlar yaratmaktadir. Yapim ve yayma dair
teknik donanimin ucuzlamasi ve dolayisi ile yayinciligin maliyetinin bir agidan azalmasi, iletisim ve
haber kaynaklarinin hizlanarak ¢esitlenmesi, dijital platformlarin gittik¢e artan oranda kullanilmasi, yeni
ve bagimsiz girisimlerin daha kolay yer bulmasi, dijital doniisiimiin yerel televizyonlara sagladigi
olanaklar olarak belirmektedir.
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Olumlu yanlarmin disginda mevcut degisimin birtakim giigliikleri de beraberinde getirdigi
gozlenmektedir. Ortaya ¢iktig1 ilk giinlerden itibaren yerelin sorunlarini iletme ve temsil etme 6zelligine
sahip olan yerel televizyonlari bu 6zelligi sosyal medya diinyasinin getirdigi etkilesim giicil ile islevsiz
kalmig gorinmektedir. Ayrica, yerel yaymlarin kiiresel dijital teknolojilerle iletilmesi, “yerel” kavramini
bir noktada anlamsiz kilmakta, {retilen icerigin hedef kitlesini mekandan bagimsiz bir konuma
tagimakta; bdylece, diger bir deyisle, yerel igerigin bu ortamda nasil ve ne oranda hayat bulabilecegi
sorularina yonelik tartismaya da kap1 aralamaktadir.
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EKRANLI TOPLUMUNDA
DIJITALLESEN BIREYSEL BELLEGIN ARACSALLASTIRILMASI

Aysun EYREK KESKIN'

GIRIS

Dijital teknolojilerin iiriin ¢esitliligini arttirmasi, bireylerin en ¢ok ihtiya¢ duydugu dinamikler
olan haber, eglence ve bilginin bu teknoloji araglarindan temin edilmesine neden olmustur.
Televizyonun diigmesine basarak diinyanin herhangi bir yerindeki olay1 6grenmek, telefonun bir tusuyla
uzaktaki kisilerle haberlesmek, internete girildigi anda ulasilmaz gibi goriilen her tiirlii bilgiye ve kisiye
ulagsmak parmak ucu kadar yakin mesafededir artik. Rigel, bu toplumu parmakucu toplum olarak
adlandirarak, bireylerin ihtiya¢ duyduklari ya da ihtiyaci varmis gibi gosterilen enformasyona
taleplerinin arttik¢a, birer enformasyon oburuna doniistiiklerini belirtir (2000). Hiz ve tiiketimin etkin
oldugu giinlimiiz toplumunda, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle yasamin her alanina giren ekranlar,
toplumsal agidan giderek dnem kazanmustir. Dijital teknoloji, yasamin her alanina sinir hiicreleri gibi
dagilarak, insanlar1 agin etrafina toplamis , ekrana bagimli toplum yaratmistir.

Teknoloji ve toplum iligkisini Alvin Toffler, “Yeni Giicler, Yeni Soklar” kitabinda “mekanik
kole” kavrami tizerinden aciklamistir. Toffler, bireylerin teknolojiyi kendilerinin kdlesi oldugunu
sanarken yanildigini, bu sarmalin i¢inde asil kdlenin bireyin kendisi olduguna vurgu yapmistir (1992).
Bu yeni diizende birey, teknoloji ¢agina uyum saglayacak sekilde egitilip, yonlendirilip, orgiitlenmistir.
Russell Jacoby ise insanin teknoloji karsisinda birer mekanik koleye doniistiigii goriisiini
savunmaktadir. Teknoloji ve insan iliskisini kiiltiir endiistrisi baglaminda ele alarak, toplumsal bellek
ve unutma arasinda iliskisi kurmustur. Kiiltiir endiistrisinde yeni olana vurgunun yapilmast, bir seyin
daha eskimeden daha yenisinin eklenerek, bu yer degistirme siireci karsisinda hatirlama yeteneginin
koreldigini belirtmis, toplumun “bellek yitimine” siiriiklendigini ifade etmistir (1996). Jacoby, ayrica
Marx’1n seylesme kavramina gonderme yaparak, insanin kendine ve iirettigi metaya yabancilagmasinin
bir sonucu olarak unutmanin ortaya ¢iktigini belirtmistir. Jan Assman ise bellegin dinamik yapisina
dikkat cekerek, bellegin siirekli iletisim i¢inde varhigini siirdiirdiigiinii belirtmistir. Eger bu aligveris
duraksarsa ya da aligveris iginde olunan gergekligin ¢ercevesi degisir ya da kaybolursa bellek yitiminin
gerceklestigini ifade etmistir (2015).

Bir bilginin, bellekte kalict olmast i¢in kodlama, depolama ve geri ¢agirma siireglerinden gecmesi
gerekir. Bellek arastirmalarinda 1960 yilindan itibaren kullanilmakta olan ii¢ evreli bellek modeli,
bellegin duyu, kisa ve uzun siireli ii¢ asamadan olustugunu belirtir. Bu modele gore, ilk olarak bilgi,
duyusal bellege kaydedilir. Burada 3—4 sn. i¢inde kullanilmayacak bilgi kayit altina alinmadan silinir.
Kullanilacak bilgi ise kisa siireli bellege iletilir. Kisa siireli bellekte bilginin kalma siiresi 15-30 sn.’dir
(McLeod, 2009; Atkinson & Shiffrin, 1971). Bilgi, kisa siireli bellekteki tekrarlanmaz ve kodlanmaz ise
kaybolmaktadir. Tekrarlanan ve kodlanan bilgi ise kisa siireli bellekten uzun siireli bellege aktarilir.
Bilgi, uzun siireli bellekte kalicidir ve uzun siireli depolanabilir. Geri ¢cagirmayla depolandigi yerden
cikarillir ve boylece hatirlama gergeklesmis olur. Bu asamalarindan birisinin gergeklememesi
durumunda ise bellek yitimi gerceklesir.

Toftler ve Jacoby’nin teknoloji iiriinleri ile bellek yitimi arasinda kurduklar1 olumsuz iliskiyi, kisa
stireli bellek kapasite yetersizligine dayanarak agiklayan KTH Royal Teknoloji Enstitiisii’nden Prof. Dr.
Erik Fransén tarafindan, 2013 yilinda yiiriitiilen arastirmada kanitlanmistir. Aragtirmada, kisa siireli
bellegin depolama kapasitesinin sinirli oldugunu ve bunun i¢in bireylerin, ¢evrim igi olduklar: andan
itibaren bilgi ve imaj bombardimani altinda “enformasyon/ekran oburu” na doniistiiklerini ve bunun da
sonucu olarak 6nemli ve kaydedilmesi/depolanmasi gereken bilgileri kacirdiklarini, uzun siireli bellege
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kaydedilmeden bilginin ortadan kayboldugunu saptamistir. Fransén: "Facebook'a giris yaptigimiz anda,
beynin ihtiyact olan 'cevrim i¢i' seyleri korumay zorlagtirryorsunuz. Aslinda, konugsma veya video gibi
duyusal bilgiyi isleme koymaya c¢alistiginizda kismen aymi ¢alisma bellegi sistemine ihtiyag
duyacaksiniz, bu nedenle kendi ¢alisma belleginizi azaltmis olursunuz.” demektedir (KTH Royal,
2017). Fransen’in belirttigi gibi internetin hizli akis1 karsisinda, kisa siireli bellegin kapasitesi sinirhidir.
Kisa siireli bellege gonderilmeyen her bilgi ve goriintii bir siire sonra hatirlanmayacaktir. Tekrarlama ve
kodlama olmadiginda, uzun siireli bellekte kayit altina alinmamasi sonucu olarak bellek yitimine ortaya
cikacaktir. Teknoloji iiriinlerinden gelen bilgiler, hiz ve akigkanlik iginde kisa siireli bellege iletilmeden,
kaybolmaktadir.

Bilgiye ulagsmanin kolaylagsmasi, teknolojinin yasamim her alanina girmesi karsisinda bireysel
bellegin durumu da dikkat g¢ekicidir. Bireylerin kendi bellekleri yerine dijital teknoloji araglarinin
belleklerine gilivenmeleri olarak tanmimlanan “dijital bellek yitimi” kavrami, 2015 yilinda teknoloji
firmas1 olan Karpersky tarafindan yiiriitillen arastirma laboratuvarinda kavramsallastirilmstir.
Amerika’da yaslar1 16-55 arasinda degisen erkek ve kadinlardan olusan toplam 1000 katilimciyla
yapilan aragtirmada; katilimcilari %91°1 internet ve cihazlar birer hatirlama araci olarak goérmekte ve
bu cihazlarin kendi beyinlerinin bir uzantis1 oldugunu diisiinmektedir (Karpersky, 2015). Yine bu
aragtirmanin sonuglarindan biri de her 10 kisiden 8’1, kendi belleklerindense akilli telefonlarin bellegine
daha ¢ok giivenmektedir. Dijital bellek yitimi kavrami, bireylerin bir cihazin kendileri i¢in zaten bilgiyi
hatirlayacagim diisiindiikleri i¢in kendi belleklerinde bilgiyi saklamaya ihtiya¢ duymamalarina isaret
etmektedir. Yapilan arastirmalardan da goriilecegi gibi teknoloji ilerledik¢e insan bellegi daha da
zayiflamaktadir.

Adorno, kapitalizm agini her yere yayarak etrafinda olan her seyi aragsallastirip parcalayarak
tiiketim nesnesine doniistlirdiigiinii dile getirir (Adorno & Horkheimer, 2014). Kiiltiir de bu nesnelerden
biri haline gelmistir. Ekranin televizyon disinda alani genisleterek, insanin avucunun igine sigmasi onu
mekandan bagimsiz hale getirerek, hareket 6zgiirliigii saglamistir. Yayginlik ve kullanim ¢esitliligi artan
ekran, artik sadece goriintii izlemek i¢in degil bilgiye erismek, sosyallesmek, fikir beyan etmek, politik
bir durusu gostermek, diinyanin bir ucundaki yerin haritasinda gezintiye ¢ikmak gibi islevleri de i¢cinde
barindirir. Ekrandan akan goriintii ve bilgileri izleyen kisilerde, goriintiiler sanki yakin/uzaktaymis gibi
algi yanilmasma ve -mig gibi hissedilmesine yol agmaktadir. Bu durumu Walter Benjamin
“fantazmagorik” (2001) yasamla agiklamis, Neil Postman’in ise “eglenerek dlen toplum” olarak tarif
etmistir (1999). Karl Marx’m vurguladigi gibi doneme egemen olan araglar toplumu belirlemis;
televizyon “seyreden toplum”, bilgisayar ve internet “enformasyon toplumu”, akilli telefon ise “mobil
toplum”, “ekranl toplum” yaratmistir. Kiiltiir endiistrisinde, tiriinler tiiketiciler tarafindan kolay anlasilir
ve hemen tiiketilebilir olmali ve yeni olan daha kalicilasmadan bir bagka yenisi eklenmelidir.

ARASTIRMA YONTEMI

Bireysel bellek ve ekran arasindaki olumsuz iligkinin ortaya koyulmasi i¢in bu ¢alismada, 25 kisi
ile yar1 yapilandirilmis miilakat yapilmis, elde edilen veriler niteliksel icerik yontemiyle analiz
edilmistir. Calismanin temel arastirma sorular1 asagida verilmistir:

1- Bireyler ekranla nasil bir iligski kurmaktadir? Ekran kullanim sikliklar nedir?

2- Bireyler kendi belleklerindense kullandiklar1 cihazlarm belleklerine mi giivenmektedir?

3- Bireyler, ekranda paylastiklar1 an1 ya da iletilerini, lizerinden zaman gectikten sonra
hatirlamakta midir? Siirekli olarak ekrana maruz kalan kisilerin bellekleri olumsuz
etkilenmekte midir?

Her bir arastirma sorusu, uzun siire ekrana maruz kalan bireylerin ekran ve bellekleri arasinda
nasil bir iliski oldugunun tespitine dayanak olusturmasi bakimimdan belirlenmistir. Yar1 yapilandirilmis
gorlisme, agik uglu sorulardan olusur ve goriismenin akisina bagli olarak sorularin ¢esitlendirilmesine
olanak saglar (James, 2015). Bu aragtirmada da goriismecilere, yar1 yapilandirilmis soru formunda yer
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alan sorular sorulmus, goriismenin akisima gore sorular cesitlendirilmistir. Gorligmeye baslamadan
katilimcilara, aragtirmanin amaci ve kapsami hakkinda kisaca bilgi verilmistir. Goriismelerde, verilerin
kaybolma ihtimali g6z Onlinde bulundurularak goriismecilerin izni dahilinde ses kaydi alinmistir.
Goriismeler, 45 dakika ya da 1 saati agsmayacak sekilde kurgulanmistir. Gorligmecilere, goriisme
sonunda ses kayitlarinin ¢éziimlemelerinin yapilacagi, taleplerinin olmasi halinde goriisme metinlerini
okuyabilecekleri bilgisi verilmis, aragtirma diginda kullanilmayacag aktarilmistir. Gorlismeler, kisilerin
kendilerini rahat hissedebilecekleri onlarin istedikleri yerlerde gerceklestirilmistir.

Nitel arasgtirmalarda 6meklem biiylikligii; arastirmanin igerigi, kapsami ve bu alanda veri
doygunlugunun oldugu benzer arastirmalara bakilarak belirlenebilir (Baskale, 2016). Orneklem
biiyiikliigiinde aragtirmaci, verilerin 6n analiz kisminda ayni sonuglari elde ediyor ve goriisme sonuglart
birbirini tekrarliyorsa, veri doygunluguna ulasildigi kabul edilmektedir. John Lofland ve Lyn H. Lofland
gorlismelerin oldukga fazla zengin icerik {iretme egiliminde olduklarina dikkat ¢ekerek, arastirmacinin
orneklem biiyiikligiinii yonetmesi gerektigini belirterek (1984), goriismelerin en az 20 en ¢ok 50 kisi
ile sinirlandirilmasi gerektigine isaret eder. Bu ¢alismada, arastirmanin tasarimi sirasinda 30 kisi olarak
diistiniilen 6rneklem biiyiikliigii, aragtirmanin doygunlugu agisindan 25 kisinin yeterli oldugu ortaya
cikarmustir.

Bu arastirmada ekranin bireysel bellek tizerindeki etkisinin tespit edilmesi igin arastirmanin
orneklemi, Prensky’inin “dijital yerliler” tanimindan hareketle, yogun sekilde ekrana maruz kalan,
yaslar1 20—40 arasinda degisen, kadin erkek dengesi gozetilerek secilen 25 katilimcidan olusmaktadir.
Katilimcilarin yas aralif1 cinsiyet dengesi gozetilerek, arastirmada yas ortalamasi 30,5 olarak ¢cikmustir.
Marc Prensky, 1980 sonrasi dogan kisilerin, dogduklar1 andan itibaren internet, bilgisayar ve dijital
oyunlarla etkilestiklerini, diinya goriis ve algilarinin 1980 6ncesi dogan, bilgisayar ve internet olmadan
biiyliyen kusaga gore farkli oldugunu belirtir (2001). Prensky, bu nedenle internet ve dijital yasamin
kusaklar etkiledigini belirterek, 1980 sonras1 dogumlular “dijital yerliler”, 1980 6ncesi dogumlular ise
“dijital gdgmenler” olarak tanimlamistir (Prensky, 2001).

Aragtirmada niteliksel icerik analiz yaklasimlarindan 6zetleyici igerik yaklasimi kullanilmistir.
Geleneksel ve yonlendirici igerik yaklagimindan farkli olarak oOzetleyici igerik analizi, ¢ogunlukla
anahtar kelimeler ve igerigin baglamsal kullanimini anlamak amaciyla, belirli kelime ve igerigin
sayilarak karsilastirma yapilmasima ve aragtirmacinin yorumlamasina olanak tanir (Hsieh & Shannon,
2005). Bu arastirma kapsaminda, 6zetleyici icerik analiz kullanilarak, temel ve alt kategoriler asagidaki
gibi belirlenmistir.

1) Ekran kullanim siklig1 - ekranla kurulan iligki: ekran, sosyal medya, sosyal medya paylagim

nedeni.

2) Bellegin dijitallesmesi — dijital bellek yitimi: bellegin cihaza emanet edilmesi, cihazin

kaybolmasi, cihazlarin bellek kapasiteleri.

3) Ekran bellek Iliskisi: paylasimim hatirlanma(ma)si, ekranim sonsuz akist.

Nitel arastirma yontemlerinde verilerin gilivenilirligin saglanmasi i¢in kullanilan yontemlerden
biri de uzman incelemesidir (peer debriefing). Uzman incelemesi, arastirma ydntemleri bilgisine sahip,
bu konuda caligmalar1 bulunan, katilimcilar ile temasi bulunmayan, objektif, elestirel bir gozle
inceleyerek, aragtirmaya geri bildirimde bulunulan yontemi igerir (Hail & Hurst &Camp, 2011). Bu
nedenler dogrultusunda, bu aragtirmanin giivenilirliginin test edilmesi ve saglamlastirilmasi i¢in desifre
edilen miilakat metinleri uzman danisman tarafindan gézden gecirilerek, giivenilirlik saglanmustir.
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ARASTIRMA SONUCLARI
Ekran kullanim sikhig:

Aragtirmaya demografik sorular sorulduktan sonra, katilimcilarin ekram1 hangi aragla
biitiinlestirdiklerinin tespit edilmesi igin “ekran denilince akliniza hangi teknolojik ara¢ gelir” sorusu
yoneltilmistir. 25 kisiden 11°1 televizyon, 11’1 bilgisayar, 3’ii de akilli telefon yaniti vermistir. Ekran
kullanim sikliginin saptanmasi ig¢in katilimcilara bilgisayar, akilli telefon ve televizyon kullanim
sikliklar1 sorulmustur. Arastirmada bilgisayar kullanim siiresi 6 saat 50 dakika, akill1 telefon kullanim
6 saat 15 dakika ve televizyon izlenme siiresi ise ortalama kisi bas1 2 saat 45 dakika olarak tespit
edilmistir. Katilimcilardan 13’1 televizyonu hi¢ izlemedigini belirtmistir. 25 kisiden 5’inin ise evinde
televizyon bulunmamaktadir. Televizyonu olmamasi ragmen, 2 katiimcinin ekran denildiginde
akilliklarina ilk olarak televizyon gelmesi arastirmada ilgi ¢ekici bulunmustur. Arastirmada, televizyon
izlenme sliresinin bilgisayar ve akill telefona gore diisiik ¢tkmasinin nedeni; televizyonun artik internet
iizerinden bilgisayar ve akilli telefondan izlenebilmesine baglanmistir. 2017 yilinda yapilan arastirma
sonucuna gore de internet lizerinden televizyon izlenme sikligi giderek artmaktadir ve televizyon
ekranindan bir kanalin izlenmesindense, bireylerin bilgisayar ya da akill telefona yiiklenen uygulamalar
araciligiyla televizyon izlemeyi tercih ettikleri tespit edilmistir (Cossell, 2017). Arastirmada, akilli
telefonun ve bilgisayarin hemen hemen yakin siirelerde kullanildig1 tespit edilmistir. Gorligmeye
katilanlarm tamamina yakini, telefonlarinin sabah alarm sesine uyanmalartyla gece uyuyana kadar giin
icinde siklikla telefonlarina baktiklarimi belirtmislerdir. 23 yasinda kadin katilme1: “Bir giin bakkala
telefonumu yamima almadan gitmisim. Kosturarak geri dondiim. Telefona dakikada bir bakarim. Bog
oldugum zaman, ger¢i her dakika elimin altinda. Bir sey olmasa da acip kapatirim” diye belirterek
telefon kullanim sikligini ifade etmistir. Katilimeilardan bilgisayar is yasaminda aktif kullananlarin
bilgisayari isle ilgili e-maillerin okunmasi, rapor hazirlanmasi gibi isler yapmak i¢in geri kalanlarin ise
bilgisayar1 film izleme, miizik dinleme, haber okuyup, sosyal medya platformlarinda gezinmek i¢in
kullanmaktadir. Akill telefon kullanim amaci ise arkadas ve yakinlarla iletisim kurma, mesajlagsma
programimi kullanma (WhatsApp), sosyal medya platformlarina girme (Facebook, Instagram vb.),
fotograf ve video ¢ekmektir.

Ekran kullanim ve siireklilik iliskisi
Goriismecilere “cep telefonunuzu kaybettiginizde ne hissedersiniz?” sorusu yonlendirilmis,

9

“kendimi sudan ¢ikmis balik gibi hissederim”, “acikta kalmig gibi hissederim”, “hayatimin en korkung
giinii olur”, “cok tizliliirim” gibi yanitlar alinmistir. Bunun nedeni olarak, arkadaslarin, yakinlarmin
telefon numaralari, sifre ve dnemli tarihleri igeren bilgilerini akilli telefonlarina kaydettiklerini, kayip
olmast durumunda bu kadar bilgiye nasil ulasacaklarimi bilmedikleri yanitlarin1 vermislerdir.
Katilmcilarin en siklikla kullandiklar1 sosyal medya platformlar sirasiyla; Facebook, Instagram,
Twitter ve WhatsApp tir. Katilimcilar, sosyal medyay1, haber takibi, bilgi edinme, arkadaslarla iletisime
gegme, gindemden haberdar olma gibi nedenlerle kullanmaktadir. Katilimeilara sosyal medya
platformlarindan paylasim yapip yapmadiklari soruldugunda ortalama olarak giinde 2—4 paylasim
yaptiklari, iceriklerinin ise fotograf, 6nemli haber linki oldugunu belirtmislerdir. Bireylerin akilli
telefon, bilgisayar ya da 6nemli bilgi ve belgelerini sakladiklari, anilarin1 muhafaza ettikleri cihazlarinin
bellekleri olarak kullanilip kullanmadiklarinin tespiti i¢in katilimcilara kendi belleklerindense cihazlarin
m1 belleklerine gilivendikleri, bilgilerini nereye kaydettikleri yoniinde sorular sorulmustur. 25 kisiden
22’si bilgi ve onemli bilgileri cihazlarina kaydettiklerini ve kendi belleklerine giivenmediklerini
belirtmiglerdir.

Goriismeci notlari:

o 39 yasinda erkek: “Eskiden sabit telefonlar varken hatirliyordum ama simdi telefonda

’

oldugu icin zaten hatirlamama gerek bulunmuyor. Esimin telefonu dahi hatirlamam.”,

’

o 20 yaswinda erkek: “Dijitalde saklamay: tercih ediyorum. Dijitale giiveniyorum ¢iinkii.’
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o 38 yasinda erkek: “Eskiden babalarimizin evrak ¢antalari vardi. Kilitli. Bizimki de boyle.
Bilgisayarda biitiin bilgilerim.”

o 20 yasinda kadin: “Telefonumda fotograflarim var. Hem bilgisayarimda, hem flas
bellegimde, hem bilgisayarimda. Basina bir sey gelirse bir daha elde edemem onlar diye ii¢
yerde ayrica kopyalyyorum.”

“«

o 28yasinda kadin: “... sifreleri telefona, diger bilgileri, fotograflar bilgisayara kayit ederim.
Telefonum gitse belki her sey gidecek.”

o 25 yasinda erkek: “Yani insanlar bilingli olarak ben bunu bellegim olarak kullanayim

diyerek kullanmuyorlar. Bilingsizce kendiliginden bellek aract oldu.”

Katilimcilarin %64’ fotograf, sifre, yakinlarin dogum giinii tarihleri, unutulmamas: gereken
notlar gibi bilgi ve belgeleri ilk olarak kaydettikleri cihazin/yerin akilli telefon ve bilgisayar oldugu
tespit edilmistir. Goriigmecilerden, 31 yasinda erkek katilimci, akilli telefonunu “kara kutusu” olarak
tanimlamustir. Biitiin bilgilerin kaydedildigi ve hi¢ bozulmayacak olan bir kutu olarak cep telefonunu
gordiigiinii ifade etmistir. Kayip olmasi ya da bilgilerin yok olma diisiincesinin kendisini huzursuz
edecegini sozlerine eklemistir. Arastirmada 7 katilimer ise sifre, dogum giinii ve 6nemli gordiikleri
bilgilerini ayn1 zamanda deftere kaydettiklerini belirttiler. Kaydedilen bilgilerin kaybolmamasi ya da
cihazlarm bozulma ihtimaline kars1 katilimcilarin bilgilerin yedeklerini aldiklar1 ve bu yedeklere de
glivenmeyip bir bagka yere daha kaydettiklerini tespit edilmistir. Ekran ve bellek arasindaki iligkinin
kisi {lizerindeki etkisinin tespit edilebilmesi i¢in kisilere sosyal medya platformlarindan daha 6nceden
paylastiklar1 kendi yasamlarindan anilar1 igeren fotograf, video, iletilere yeniden bakmalar istenmis,
ayrica basil fotograf albiimii varsa onlara bakmalar1 ve anilarini hatirlayip hatirlamadiklar1 sorulmustur.
25 katimciin 16°s1 paylastigi iletiyi hatirlamazken, 9’u hatirlamistir. Anilarin1 hatirlayan
katilimcilarm, genellikle sosyal medyada daha az paylasim yaptiklari, ekran kullanim konusunda
kendilerini sinirlandirma getirdikleri tespit edilmistir.

Arastirmada, katilimcilarin %88’1 dijital teknoloji cihazlarini bellek araci olarak gérmektedir.
%12’si ise gormedigini ifade etmistir. Katilimcilarin neredeyse tamamina yakini, belleklerindense
cihazlarin belleklerine daha ¢ok giivenmektedir.

23 yasinda tiniversite mezunu, is arayan kadin goriismeci 2016 senesinde arkadaslariyla gece
cektirdikleri bir fotografi Facebook’ta paylagmistir. Gorlisme sirasinda fotografa yeniden baktiginda
aniy1 hatirlamamis, nerede, ne zaman sorularina yanit verememistir. Yine ayni goriismeci 2016 yilinda
Facebook’ta paylastigi “Galiba ¢ok 06zledim sizi, gelsem diyorum, sizi bir daha okula gitmeden
gdreyim” iletisini hangi duygularla, kime ve ni¢in yazdigin1 hatirlamamus, iletiyi ilk defa gdriiyorum
demistir. Kiiciikken yasadiklarini daha net hatirladigimi1 ancak simdi bir iki sene oncesi yasananlar
hatirlamakta zorlandigini, dort senedir yogun olarak akilli telefonu kullandigim sézlerine eklemistir.
Basili fotograf albiimiine baktiginda, dogum giinline ait olan bir fotografin cekilmesi sirasinda
yasananlar1 hatirlamig, anisim1 kadar aktarmistir. 20 yasinda erkek: “Basili fotograflarimin ne zaman
nerede ¢ekildigi cok net aklimda. Cekilme am bile. Mesela Uskiidar’da bulunan lunaparkta simdi kapali
orast. Orada ¢ekilmis bir fotografim var. Cok net hatirliyorum o ani. 8-9 yasindaydim. Ama 15 giin
once bir fotograf ¢ekildim. Bana sorsaniz nerede ¢ekildin diye hatirlamam mesela.” diye belirterek basili
fotograf ve dijital fotograf arasindaki farki vurgulamistir. 24 yasinda kadin katilimci ise fotograflarin ve
paylagimlarinin ¢ok olmadigimi ge¢misi hatirlamanin onun i¢in énemli olmadig1 belirtmistir. Sadece
simdiye (ana) baktigin1 geriye doniik anilarm unutulsa da kendisini ¢ok iizmedigini belirtmistir. Az
paylasim yaptig1 i¢in sosyal medyada paylastig1 bir sarkiyr neden paylastigimi hatirlamis, fotograf
albiimiiniin ya da eski anilar1 kendisi igin 6nemsiz oldugunu vurgulamistir. 34 yasinda erkek katilimcisi
ise, sosyal medyay1 is i¢in kullandigim1 genel olarak anilarina ya da 6zel yasamma dair paylasim
yapmadigim belirtmis, Facebook’ta paylastig isle ilgili haber linkini hatirlamistir. Anilarinin kendisi
icin 6nemli oldugunu belirterek, eskiye baktigini ve anlari hatirlamanin kendisini mutlu ettigini
belirtmistir. 39 yasinda erkek katilimci ise basili fotograflarinin her zaman goz 6niinde oldugu i¢in daha
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kolay hatirlandigim1 ancak dijital fotografin ¢ekilmenin daha kolay olmasi hem de cihazlara sakli
kalmasindan hatirlamakta zorlandigini ifade etmistir.

SONUC

Kisilerin ekranla kurdugu iligki, ekran kullanim sikligini 6lgtimlemek ve fikir vermesi bakimindan
farkl1 meslek ve yas grubunda yer alan 25 kisi ile yan yapilandirilmis goriisme teknigi kullanilarak
gorlisme gergeklestirilmistir. Arastirma sonucunda siklikla kullanilan ekranin bilgisayar ve akilli telefon
oldugu saptanmistir. Giinde ortalama kisi bas1 6 saat 50 dakika bilgisayar ve 6 saat 15 dakika akilli
telefon kullanimi, 2 saat 45 dakika da televizyon izlenme siiresidir. Televizyon izlenme aliskanlig
degismis, artik televizyon bilgisayar ya da akilli telefona indirilen uygulamalardan izlenmektedir.
Diinyada yapilan bilimsel aragtirmalara gore televizyonun izlenme siiresi 2 saattir. Akilli cep
telefonlarin artik sadece arama yapmayip ayni zamanda bir bilgisayar gibi islev gérmesi akilli
telefonlarin kullanim sikligini artirmaktadir.

Giindelik yasam i¢inde akilli telefonlarin sabah alarm sesine uyanan insan, yaninda ayirmadigi
cep telefonu giin icinde belli amaglar i¢in ya da amagsiz olarak da ekrani agip bakmaktadir. Akill
telefonlarin kisiyle biitiinlestigi bir yasami dile getiren Steve Jobs’m [Phone'u tanitirken dedigi “bu bir
devrim” sozii abart1 degildir. Yolda yiiriirken, ise giderken, otobiiste, metroda konugmayan, avucunun
icindeki ekrani seyrederek giilen, eglenen, aglayan bireyler ekranli toplumu yansitmaktadir. Ekranlarin
bu kadar yasamin her alaninda yer almasimin sosyal, psikolojik ve toplumsal etkileri bulunmaktadir. En
onemli etkilerinden biri kuskusuz bu ¢alismanin da konusu olan bireysel bellek {izerindeki olumsuz
etkisidir. Arastirmanin en énemli sonuglarindan birisi de aragtirmaya katilan katilimecilarin %64’ tiniin
daha onceden sosyal medya hesaplarindan paylastiklart kendi yasamlarindan anilarn igeren ileti,
fotograf, onemli gordiikleri haber igeriklerini kisa bir zaman gectikten sonra yeniden baktiklarinda
hatirlamamalaridir. Bir katilimeinin ekranda gordiigii goriintiileri ve giiniin sonunda kendisini “sabun
koptigli” gormesi hayli ilgi ¢ekicidir. Ekranin “sonsuz akisi1” iginde goriintiiler, anilar sabun kopiigi gibi
goriiniip kaybolmakta, yitmektedir. Katilimcilara daha 6nceden paylastiklar bir iletiyi agip yeniden
bakmalar istendiginde hatirlamayanlar, anilari hatirlamadiklarin1 daha 6nceden fark etmediklerini
bunun ekranin kendileri iizerinde bir etkileri oldugunu diisinmediklerini sdylemislerdir. Bir katilime1
ise bunu daha 6nceden fark etmis ve kendisine ekrana bakma, internet ve sosyal medyay1 kullanma sinir1
getirmis, glin icinde belli araliklarla baktigini ifade etmistir. Bir diger katilime1 da eski fotograf ve
anilarin bellegin canli ve net oldugunu belirtirken, sayisiz fotograf ve video c¢ektigini hangisini
hatirlayacagini bilemedigini belirtmistir. Anilarin yitmesi ve yeniden hatirlanmasi kisinin kendini var
eden gegmisini, kendisini hatirlamasidir. Tiiketim kiiltiirli i¢inde anilar da tiiketim nesnesi haline gelerek
simdinin 6ne ¢iktig1 gecmisi hatirlamada ekrana emanet edilmistir. Ekran bellegi kavrami tam da burada
karsiligini bulmaktadir. Ekrandan akan gdsterisli, eglenceli bir diinyanin altinda gergekte yasanan anilar
kacirilmakta, yiiz yiize iletisimin yerini alan aga bagl arkadasligin 6ne ¢iktig1 bag toplumunun giderek
yittiginin gostergesidir. Arastirmaya katilanlarindan %52’si Facebook’ta arkadas listesinde yer alan
kisilerle daha onceden yliz yiize iletisim kurmamis, bagh olduklar1 sosyal medya platformlarindan
Bauman’in deyisiyle “ekle”/ “sil” tusuna bagli arkadashik gelistirmistir. Yine %82’si Instagram’daki
arkadas&takipgi listelerinde yer alan kisilerle yiiz yiize iletisim kurmamuis, sadece aga baglh “begen” ve
“hastag” lizerinden arkadaslik gelistirmistir. Bu ¢alismada ekranli toplumun etkilerinden birisi olan bag
toplumundan ag toplumuna geciste yakin arkadaglik ve aile baglar1 yerini ag tizerinden kurulan yakimlik
ve sosyal ¢cevreye birakmistir. Arastirmanin diger 6nemli ¢iktilarindan biri de katilimcilarin %881 kendi
belleklerindense bilgisayar ve akilli telefonlarinin belleklerine glivenmekte, bilgilerini bu cihazlara
kaydetmektedir. Dijital bellek yitimi olarak kavramsallastirilan bu durumda, kisiler cihazlarini bellekleri
gibi kullanmaktadir. Cihazlarinin kayip olmasi ya da yipranmalar1 durumlar1 onlarda korkuya yol
acmaktadir. Katilimeilara bunun i¢in “Cihazini kaybettiginizde ya da cihazlar tahribata ugradiginda ne
hissedersiniz?” sorusu yonlendirilmistir. Bircogu bu durumu basina gelebilecek en biiylik felaket olarak
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tanimlamis, kendilerini ¢iplak hissedeceklerini belirtmislerdir. Bunun 6nlemi olarak da kimisi yiiksek
bellek kapasitesine sahip cihazlar kullanmakta, 35 yas ve iistiinde olanlar bir bagka cihaza da
yedeklemesini alirken, deftere de sifre, onemli bilgi ve yakinlarin telefon bilgilerinin yedeklemesini
aldiklarint belirtmiglerdir. Arastirma sonucu olarak kisilerin ekranla kurdugu yakin iliskinin
belleklerinin zayiflamasina/yitmesine yol actig1, ekranda izlenen goriintii, bilgilerin sonsuz akis1 altinda
bireylerin “ekran” ve “goriintii oburuna” doniistiigii tespit edilmistir.
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HALKLA ILISKILER EGITIMINDE ETIiK VE YENi MEDYA: EGITIM
MUFREDATLARINA ILISKIN BiR INCELEME

Niliifer Pinar KILIC'
Ergin Safak DIKMEN?

GIRIS

Felsefenin ilk yillarindan itibaren etik konusu felsefenin alanlarindan biri olarak ele alinmakta ve
tartisilmaktadir. Etik kavrami gatisi altinda davranig normlari ve ahlaki kodlar irdelenmis ve tartigmalar
zaman igerisinde olgunlagsmistir. Yirminci yiizyilda medya endiistrisinin biiylimesiyle birlikte medya ve
etik tartismalar1 hiz kazanmis, internet teknolojisinin yayginlasmasiyla birlikte 6zellikle son 20 yil
icerisinde dijital mecralarin sayisinin artmasi ve ¢ok sayida igerigin yeni medya ekosisteminde
paylagilmasi “yeni” etik tartigmalarin tetiklemistir. Benzer sekilde bilgi ve iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeler sonrasinda halkla iliskiler alaninda kullanilan yontem ve araglarin ¢esitlenmesi,
dijital halkla iliskiler, ¢evrimigi (online) halkla iligkiler, halkla iligkiler 2.0 gibi basliklar altinda
yliriitiilen uygulamalar bu alanda da “yeni” etik tartigmalar1 giindeme getirmistir.

Halkla iliskiler uygulamalarinda kullanilan yeni medya platformlarmin diger iletisim araglaridan
farkli olarak “yeni” etik konular1 giindeme getirmesinden hareketle yola ¢ikan bu ¢aligma, Tiirkiye’de
yapilan Yiiksekogretim Kurumlari Sinavi (YKS) ile yerlestirme yapilan halkla iliskiler alanindaki lisans
programlarina odaklanmaktadir. Bu kapsamda g¢aligmada halkla iligkiler alaninda egitim veren dort
yillik lisans programlarinin miifredatlar incelenerek halkla iligkiler etigi dersinin olup olmadigi, varsa
ders igeriginde yeni medya konusunun islenip islenmedigi arastirilmistir. Caligma kapsaminda ulasilan
69 programin 58’inde etik dersinin oldugu tespit edilmis; bunlarin arasinda ders igeriklerine ulagilabilen
44 programin 13 tanesinde yeni medya konusunun yer aldig1 goriilmiistiir.

YENI MEDYA VE ETiK

Gerek giindelik yasamda gerekse iletisim alaninda ¢alisan uzmanlar olarak profesyonel alanda
yeni medya dolayimli gergeklesen eylemlerimizin etki alan1 giderek genislemekte etik acisindan ele
alinmas1 gereken sonuglar dogurabilmektedir. Her ne kadar geleneksel medya baglaminda bu tiir
sonuglar tartigilsa da yeni medyanin 6zellikleri ve olanaklar1 nedeniyle bu tartigmalar yetersiz kalmakta
(Binark ve Bayraktutan, 2013: 17) ve bu durum bizi yeni medya etigi kavramia gotiirmektedir. Yeni
medya etigi kisaca “yeni medya ortamlarinda ortaya g¢ikan etik sorunlar ve bu sorunlara yonelik
farkindalik olarak” (Binark ve Bayraktutan, 2013: 25) tanimlanmaktadir.

Charles Ess (2013) yeni medya teknolojileri ve etik tartigmalarda iki farkli bakis agisinin
bulunduguna dikkat ¢ekmektedir. ilk bakis agisina goére teknoloji tarihi insanligm yeni teknolojileri
kullanmay1 6grenmesiyle paralel ilerlemistir. Bu ¢ergevede bireylerin ve toplumun yeni teknolojileri
kullanmasi yeni bir durum olusturmamakta ve bu nedenle de yeni etik reflekslerin gelismesine ihtiyag
olmamaktadir. Ikinci bakis agisma gore ise yeni iletisim araglarinin yayginlagmasiyla birlikte kamusal
alanda goriintiilerin {iretilmesi ve paylasilmasi kolaylagmistir. Bu nedenle de daha dikkatli olunmasina
ve sistematik etik reflekslerin gelismesine rehberlik edecek yeni etik kodlarin gelismesine ihtiyag
duyulmaktadir (Ess, 2013: 25). Etik konusu medya profesyonelleri agisindan incelendiginde de benzer
calismalarin yiiriitiildigi goriilmektedir. Bu baglamda yeni medya teknolojilerinin kullanilmasiyla etik
kodlarda bir uyarlamaya gidilmesinin ve ufak doniisiimlerinin yapilmasinin yeterli olmayacagi ve
radikal bir etik doniislim yasanmas1 gerektigi fikri giderek giic kazanmaktadir. Stephen J. A. Ward
(2015) gerekli olan keskin degisikligi ii¢ ana baslik altinda toplamistir: Buna gore tarihsel siiregte medya
alanindan yasanan doniigiimler haberi tiretenler ve okuyucular arasinda da keskin bir doniisiime neden
olmustur ve bu durum etik bakis acisinda da bir degisimi beraberinde getirmistir. Bu nedenle icerik
iireticileri arasinda bir fikir birligine ulasilmasi gereksinimi dogmustur. Bu baglamda geleneksel ve yeni
medyay1 kapsayan daha biitiinciil bir anlayisin olusmasi gerekmektedir. Bu gerekliligin temelinde var
olan etik kodlarin yeni medya ekosistemi icin yetersiz kalmasi bulunmaktadir (2015: 103-104). Ciinkii
yeni medya ile iliskili etik konusu hem yeni medya kullanicilarin1 hem de profesyonel ve amator igerik

! Ars. Gor. Dr. Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii - NETLab Yeni Medya
Arastirmalar1 Laboratuvari, niluferpinarkilic@gmail.com; npkilic@ankara.edu.tr

2 Dr. Ogr. Uyesi Ankara Universitesi letisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii - NETLab Yeni
Medya Arastirmalar1 Laboratuvari, sdikmen@ankara.edu.tr
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iireticilerini ve bu alanda caligma yapan bilim insanlarim1 dogrudan ilgilendiren ¢ok katmanli bir
konudur. Dolayistyla sorumlulugun da ¢ok tarafli oldugunu séylemek miimkiindiir. Yeni medyanin
getirdigi olanaklar sayesinde arik iiretici haline gelen bireylerden kurumsallagsmig yapilara kadar
sorumluluk ¢ok taraflidir (Binark ve Bayraktutan, 2013: 25).

Sorumlulugun ¢ok tarafli olmasmin yaninda yeni medya ile iligkili yasanabilecek etik sorunlar
geleneksel medyadan farklilagmaktadir. Binark ve Bayraktutan yaptiklari ¢alismada yeni medya
ortamlarinda yasanan etik sorunlari siralamuglardir: “Ozel yasamm gizliliginin ihlali” (MicroSoft
Network - MSN yazismalarinin basina sizmasi, c¢evrimi¢i aligverislerde iiriin adres bilgilerinin
yapistirilmast gibi), “telif/patent haklarnin ihlali”, “igerigin asil kaynagmin gosterilmemesi sorunu”,
“Uretilen igeriklerin olgunlasmadan ve dogrulugunun teyit edilmeden yayilmasi sorunu”, “kisisel
verilerin giivenliginin saglanamamasi sorunu”, “veri madenciligi olgusu” (kullanici verilerinin
islenmesi ve verilerin kullanicilarin rizast alinmadan bagka sirketlere satilmasi), “dijital gozetim
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olgusu”, “haber ve ticari enformasyonun sinirlarinin belirsizlesmesi sorunu”, “yeni medya ortamlarinin

99 ¢

ozellikleriyle kullanicinin yogun reklama maruz birakilmasi sorunu”, “igeriklerin yaniltic1 bir bigimde

9

etiketlenmesi ve bagliklandirilmasi sorunu”, “nefret sdyleminin varlig1”, “bireyin yeni medya ortaminda
sadece tiliketici olarak konumlandirilmasi sorunu”, “anonimlik olgusu”, “hizin getirdigi sorunlar”,
mecranin yeni olmasinin getirdigi sorunlar, “trol olgusunun goriilmesi” ve “yayinci i¢in sorunlar insan
kaynagi eksikligi” (2013: 57-112). Yeni medya ortaminda yasanan etik sorunlar kadar 6nemli bir bagka
nokta ise, bu yeni ortamin incelenmesi sirasinda bilim insanlarinin etik kaygilar gozeterek
arastirmalarim ytiriitmesidir. Tiirkiye’de yeni medya arastirmalarinin sayis1 giderek artmaktadir, buna
karsin aragtirmacinin etik tutumu {izerine sinirh sayida ¢calisma bulunmaktadir (Binark, 2005; Markham

ve Buckhanan, 2015; Binark vd. 2017; Tung, 2018; Binark ve Dikmen, 2020).

HALKLA iLiSKILER VE ETIK

Halkla iliskiler disiplininin etik ilkelerinin baslangicini Ivy Lee’nin “ilkeler Deklarasyonu’na”
kadar gotirmek mimkiindiir. Ancak deklarasyonda kamuoyunun dogru sekilde bilgilendirilmesi
gerekliligine vurgu yapilsa da “zehirli sarmasik™ lakabiyla anilan Lee’nin uygulamalar1 ve benzerleri
nedeniyle halkla iliskiler hala ‘dongii doktoru’ (spin-doctor), ‘seytanin avukati’ gibi kavramlarla
amlmakta, propaganda ile yakmhg elestirilmektedir (Ozgen, 2019: 57). Ote yandan meslek orgiitleri
tarafindan halkla iligkiler alaninin etik kodlari olusturulmaya c¢alisilmakta ve cesitli arastirmalar
yapilmaktadir. Ornegin bu konuda Uluslararas1 Halkla Iliskiler Dernegi (International Public Relations
Association- IPRA) onciiliigiinde 1961 Venedik Kurallari, ardindan gelen 1965 Atina Kurallar1 ve 2007
Briiksel Kurallan gelistirilmis, s6z konusu kurallar giincellenerek dijital medyay1 da igerecek sekilde
2011 yilinda “IPRA Davranis Kurallarr” olusturulmustur. S6z konusu kurallarda Insan Haklar1 Evrensel
Bildirgesindeki ilkeleri gbzetmek, diiriistliik, diyalog, seffaflik, ¢atismalar1 6nleme, gizlilik gibi konular
vurgulamalarin yani sira IPRA “internet ve diger dijital ortamlar gibi iletisim kanallarinin hatali ve
yaniltic1 bilgilerin genis alana yayildig1 ve dogrulugunun tartisilmadigi kanallar olabilecegini, bu yiizden
de halkla iliskiler uygulayicilarinin giiven ve inandiriciligi korumaya 6zellikle dikkat etmesi gerektigini”
animsatmaktadir (“IPRA Davranig Kurallar1”, 2011). Benzer sekilde 15 Haziran 2010°da Stockholm’da
her bir kitadaki halkla iligkiler ve iletisim yonetimi sektor liderlerinin is birligi sonucunda ortaya ¢ikan
eylem cagris1 Diinya Halkla iligkiler Forum’unda onaylanmistir. Ayrica 2017°de gerceklestirilen
Uluslararasi Iletisim Danismanhg Birligi (ICCO) Global Zirvesi’nde etik davranislar konusunda
Helsinki Deklarasyonu ilan edilmistir (“ICCO Global Zirvesi”, 2017). Tiirkiye’de de Tiirkiye Halkla
[liskiler Dernegi (TUHID) Meslek Ilkelerini yaymlamustir.

Meslek orgiitlerinin ¢abasinin yaninda diinya capinda halkla iliskiler egitimini gelistirme
hedefinde olan Halkla Iliskiler Egitimi Komisyonu (The Commission on Public Relations Education)
2017 yilinda ii¢ yillik bir ¢aligmanin {iriinii olarak Fast Forward: Foundations+Future State.
Educators+ Practitioners raporunu yayinlamistir. S6z konusu raporda egitim miifredatina halkla
iligkiler etigi dersinin zorunlu olarak eklenmesi gerektigi agiklanmigtir (Bortree vd., 2017: 68). Ayni
komisyon tarafindan 2019 yilinda da Ethics Education Report bagligi altinda miifredatlara eklenebilecek
ornek bir ders hazirlanmistir (Bortree vd., 2019). Fast Forward raporunda halkla iligkiler egitimcilerinin
ve uzmanlarimin yeni iletisim ortamlarinin getirdigi sahte haberler, botlar gibi unsurlar nedeniyle var
olan etik taahhiidiiniin siirdiiriilmesinin zorlugu dile getirilmis ve 2006’dan bu yana yeni teknolojilerin
yiikselmesinin yan1 sira yeni tartismalarin ve ikilemlerin s6z konusu oldugu belirtilmistir (Bortree vd.,
2017: 65-68). Yukarida siralanan yeni medyanin getirdigi yeni sorunlar halkla iligkiler disiplini i¢in de
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s6z konusudur. Hatta siralanan etik sorunlara ek olarak blogger’larm, Instagram ya da YouTube
fenomenlerinin kurum ya da markalar tarafindan kullanilarak insanlarin yanlis yonlendirilmesi amaciyla
kullanilmasini da eklemek miimkiindiir. Ayrica hediye avina ¢ikan marka topluluklari, rakip markalar
karalayan gruplar da meslek etigini zedeleyici sonuglara neden olmaktadir (Ozgen, 2019: 60).

YONTEM

Yeni medya dolayimli halkla iligkiler pratiklerinin neden olabilecegi etik sorunlarm farkindalig
icin egitim miifredatlarinda yer almas1 gerekliligini vurgulayan calismanin temel amaci Tirkiye’de
halkla iligkiler alaninda lisans egitimi veren programlarda yeni medya etigi odaga almarak etik
derslerine iligkin mevcut diizeyi betimlemek ve var olan eksiklikleri ortaya c¢ikararak Oneri
gelistirebilmektir. Bu amag¢ dogrultusunda ¢aligmada Tiirkiye’de Yiiksekogretim Kurumlar:t Sinavi
(YKYS) ile yerlestirme yapilan halkla iligkiler alaninda dort yillik lisans egitimi veren iiniversiteler
aragtirmanin evreni olarak kabul edilmistir. S6z konusu {iniversitelere ulasabilmek i¢in 06 Ocak 2020
tarihinde Yiiksekogretim Kurulu Lisans Atlasinda (https://yokatlas.yok.gov.tr/lisans-anasayfa.php) yer
alan ve dort yil lisans egitimi veren Halkla Iliskiler, Halkla Iligkiler ve Tanmitim, Halkla iliskiler ve
Reklamcilik, Reklamcilik ve Halkla liskiler programlar listelenmistir. Listede yer almasi nedeniyle
Dogu Akdeniz Universitesi Halkla iliskiler ve Reklameilik Béliimii, Lefke Avrupa Universitesi Halkla
Iliskiler ve Reklamcihk Boliimii, Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi Halkla Iliskiler ve
Reklamcilik Boliimii ve Uluslararas1 Kibris Universitesi Reklamcilik ve Halkla Iliskiler Boliimii
dislanmamis, Tiirkiye’de olmasalar da arastirma kapsamina dahil edilmistir. Ulagilan ve arastirmanin
evrenini olusturan 69 programin tamami arastirmaya dahil edilerek tam sayim drnekleme yapilmistir
(Bakiniz EK 1).

Program Adi Sayisi
Halkla Iliskiler 5
Halkla Iliskiler ve Tanitim 33
Halkla Iliskiler ve Reklamcilik 30
Reklamecilik ve Halkla Iliskiler 1
Toplam 69

Tablo 1. Boliim adlarina gore 6rnekleme dahil edilen programlar

Arastirma kapsamia dahil edilen programlarin miifredatlarina her {iniversitenin web sitesi
araciligryla 06-12 Ocak 2020 tarihleri arasinda ulagilmigtir. Bu kapsamda arastirmanin simirliligini da
programlarin web sitelerinin tasarimi ve igerikleri olusturmaktadir. Fakiiltelerin web sitelerinin
iceriginin gilincellenmedigi, ¢alismadigr durumlar s6z konusu olabilmektedir. Arastirmanin yapildigi
tarih araliginda Trabzon Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii ve Yozgat Bozok
Universitesi Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Boliimii miifredatlarina ulasilamamistir. Miifredat bilgisinin
disinda ders programina da ulasilamamustir. Trabzon Universitesi Halkla Iligkiler ve Reklamecilik
Boliimii web sitesinde yer alan ders bilgi paketine girince Karadeniz Teknik Universitesi’ne
yonlendirmistir. Ancak yonlendirilen baglantida icerik bulunmadigir goriilmiistiir. Yozgat Bozok
Universitesi Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Boliimii web sitesinde de 2019-2020 egitim gretim
doneminde Ogrenci alimina baslamalari nedeniyle sadece birinci siniflarin derslerinin duyurusuna
ulagilabilmistir.

Aragtirmada elde edilen bulgular icerik analizi ile degerlendirilmistir. Kodlama cetvelinde
iiniversite ad1, hangi fakdilte altinda yer aldig1, boliim adi, etik derslerinin olup olmadigi, iceriginde yeni
medya ile iligkili konularin yer alip almadigi, yeni medya ile iliskili derslerin olup olmadigina
bakilmistir.
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BULGULAR

Arastirma kapsaminda miifredatina ulagilamayan iki programin disinda kalan kalan 67 programin
dokuz tanesinde (Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi, Dicle Universitesi, Ege Universitesi,
Giimiishane Universitesi, Istanbul Universitesi, Anadolu Universitesi, Istanbul Kent Universitesi,
Istanbul Medipol Universitesi, Nisantas1 Universitesi) etik dersinin olmadif1 tespit edilmistir. Etik
dersinin olmadig1 kabul edilen Ege Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanrtim boliimiinde Halkla iligkiler
Etigi ve Elestirel Yaklagimlar dersi bulunmaktadir. Ancak dersin miifredatinda Antik Cag’dan
glinimiize elestirel diislinme, modernizm, postmodernizm, Frankfurt Okulu, kiiltiir endiistrisi,
Baudrillard gerceklik ve simiilasyon kurami; Bourdieu ve sermaye kavrami, Habermas ve iletisimsel
eylem kurami, Foucault ve iktidar kavrami gibi konular yer almaktadir. Sadece iki haftada “halkla
iligkiler ve etik”, “elestirel diislinme, etik ve halkla iliskiler” basliklar1 altinda etik konusu
tartisilmaktadir. Dersin yapilandirilmasinda etik birincil tema olmadig1 i¢in bu programda etik dersi yok
olarak kabul edilmistir.

Programlarin Dagilimi Say1 | Yiizde
Miifredatina ulagilamayan programlar 2 %2.9
Etik dersi olmayan programlar 9 | %l13.0

Etik dersi olup da igerigine ulasilamayan programlar | 14 | %20.3

Ders igerigine ulasilabilen programlar 44 | %63.8

Tablo 2. incelenen Programlarin Dagilimi

Miifredatina ulagilamayan ve etik dersinin olmadig1 programlarin disinda yer alan 58 programda
iletigim etigi, medya ve etik, iletisim hukuku ve etik, halkla iligkiler etigi, halkla iligkiler ve reklamcilikta
etik, mesleki sorumluluk ve etik, etik, is ahlaki ve degerler egitimi gibi farkli adlar ve igerikler altinda
etikle iligkilendirilebilecek dersler oldugu tespit edilmistir. Tablo 3’te goriildiigii izere s6z konusu ders
adlandirmalarinda ¢esitlilik goriilse de agirhigin (%42.5) iletisim etiginde oldugunu sdylemek
miimkiindiir.

Etik dersinin ad1 Sayisi | Yiizde
Bilisimde Giivenlik ve Etik 1 %1.7
Etik 1 %1.7
Etik Kiiltiiri 1 %1.7
Etik ve Sosyal Sorumluluk 1 %1.7
Genel ve Mesleki Etik 1 %1.7
Halkla Iliskiler Etigi / Halkla iliskiler ve Etik 6 %10.2
Halkla Iligkiler ve Reklam Etigi 1 %1.7
Halkla Iliskiler ve Reklamcilikta Etik 2 % 3.4
Halkla iligkiler ve Toplum 1 %1.7
Halkla Iliskilerde Etik Konular 1 %1.7
Halkla Iliskilerde Mesleki Sorumluluk ve Etik 1 %1.7
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Iletisim Etigi / iletisim ve Etik /Iletisimde Etik 25 %42.5
[letisim Etigi ve Haklar 2 % 3.4
Iletisim Hukuku ve Etigi / Iletisim Hukuku ve Etik 4 %6.8
[letisim ve Medya Etigi 1 %1.7
Is Ahlaki ve Degerler Egitimi 1 %1.7
Medya Etigi/ Medya ve Etik 2 % 3.4
Meslek Etigi/ Mesleki Etik ve Sorumluluk/ Mesleki Sorumluluk ve Etik | 5 %8.5
Reklam ve Halkla iliskilerde Yasal Diizenlemeler ve Etik 1 %1.7
Toplumsal Biling ve Etik Degerler 1 %1.7

Tablo 3. Etik Derslerinin Adlandirilmasi

Incelenen programlar arasinda 58 boliimde etikle ilgili dersler tespit

edilse de soz konusu

programlarin 14 tanesinin web sitesinde ders iceriklerinin olmadig1 goriilmiistiir. Dolayistyla Tablo 4’te
yer alan programlardaki derslerin igeriklerine ulagilamamaisgtir.

Sira | Boliim adx Ders Ad1

No

1 Atatiirk Universitesi Halkla iliskiler ve Tanrtim Boliimii Iletisim Etigi

2 Gaziantep Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii Genel ve Mesleki Etik

3 Giresun Universitesi Halkla Iligkiler ve Tamtim Béliimii Is Ahlaki ve Degerler Egitimi
4 Sivas Cumhuriyet Universitesi Halkla Iligkiler ve Tanitim B. | Iletisim Etigi

5 Fenerbahge Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimii | Iletisim Etigi ve Haklar

6 Yakin Dogu Universitesi Halkla Iligkiler ve Tamtim Béliimii | iletisim Etigi

7 Girne Amerikan Universitesi Halkla iliskiler Boliimii Iletisim Etigi

8 Aksaray Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii | Halkla Iliskiler ve Etik

9 Necmettin Erbakan Universitesi Halkla iliskiler ve Halkla Iliskilerde Mesleki
10 | Beykent Universitesi Halkla liskiler ve Reklamcilik Boliimii | iletisim ve Etik

11 Beykoz Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii | Mesleki Etik ve Sorumluluk
12 | Istanbul Ayvansaray Universitesi Halkla iliskiler ve [letisim Etigi

13 Istinye Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii | Meslek Etigi

14 | Lefke Avrupa Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik B. | Medya Etigi

Tablo 4. Etik dersi olup da iceriklerine erigilemeyen programlarin listesi
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Arastirma kapsaminda analiz edilen 69 programin 44 tanesinin ders icerigine ulasilabilmistir.
Ancak yine de her fakiiltenin web sitesinde ders igerikleri ayni sekilde yapilandirilmamistir. Bazilart
ders bilgi sistemine her hafta islenecek konular ayrintili sekilde girmisken, bazilar1 bir ya da iki paragraf
seklindedir. Igerikleri incelenen programlarin sadece 13 tanesinde yeni medya, sosyal medya ya da yeni
iletisim teknolojileri gibi sozciiklerle ifade edilen yeni medyayla iliskili etik konularin yer aldigi
gorlilmistiir (Bakiniz Tablo 5). Ancak burada arastirmanin kisitliligini tekrarlamakta fayda vardir.

Programlarin ders bilgi paketleri ya da web sitelerinin glincellenmemis olmas1 miimkiindiir.

Program Adi

Ders Ad1

Icerikte yeni medyanin nasil ele alndig

Ankara Universitesi Halkla
Mliskiler ve Tanitim Boliimii

Iletisim ve Etik

Yeni medya ve etik

Halkla Iliskiler ve Tanitim
Bolimii

Ondokuz May1s Iletisim Hukuku ve Bilisim hukuku ve internet rejimi
Universitesi Halkla Iligkiler | Etik

ve Tanitim Bolimii

Pamukkale Universitesi [letisim Etigi Yeni iletisim teknolojileri ekseninde yeni

sorunlar iizerinde durularak, ¢6ziim
olasiliklar1 degerlendirilecektir.

Baskent Universitesi Halkla
Mliskiler ve Tanitim Boliimii

Iletisim ve Etik

Yeni Iletisim Teknolojileri, Sosyal Medya ve
Etik

Halig Universitesi Halkla
igkiler ve Tanitim Boliimii

Iletisimde Etik

Sosyal medyada etik sorunlar

Kadir Has Universitesi
Halkla Iliskiler ve Tanitim
Bolimii

[letisim Etigi ve
Haklar1

Etik ve yeni medya

Bahcesehir Universitesi
Halkla iligkiler Bolimii

Halkla iligkiler Etigi

Yeni medyada etik, yeni medyada haklarin
korunmasi, kisilerin hayatlar1 ve sosyal
medya

Uskiidar Universitesi
Halkla iligkiler Bolimii

Iletisim ve Etik

Internet yaymciliginda etik yaklagimlar

Halkla Iliskiler ve
Reklamcilik Boliimii

Uluslararasi Balkan Iletisim ve Medya Yeni medyada etik (ethics in new media)
Universitesi Halkla iliskiler | Etigi

Bolimii

Aydin Adnan Menderes Halkla Iliskiler ve Yeni medya ve etik

Universitesi Halkla Iliskiler | Reklamcilikta Etik

ve Reklamcilik Bolimii

Istanbul Sehir Universitesi | Medya ve Etik Giliniimiiz Medyas1 — Yeni medya — yeni

okur — yeni igerik: Diinyadan rakamlarla yeni
okur, yeni haber, yeni mecralar... Erisim
esitsizlikleri. Internet gazeteciliginde
tiklanma sorunu. Kopyala yapistir
haberciligi, infotainment vb... Taninmis
gazetelerin internet sitelerinin incelenmesi.
Sosyal medya ve etik: Gosteri, gbzetleme,
ornek haberler, yayinlar... Gazetecinin
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sosyal medyada varolusu. Yurttag
haberciligi. Sosyal medya ve internet
yaylari skandallarindan 6rnekler.

1§tanbu1 Yeni Yiizyil Iletisim Etigi Yeni iletisim teknolojileri geleneksel medya
Universitesi Halkla Iligkiler kapsaminda degerlendirilen etik kavraminin
ve Reklamcilik Boliimii gbzden gecirilmesini ve yeni davranig

kodlarmin gelistirilmesini zorunlu
kilmaktadir. Bu dersin amact; iletisim
stireclerinin geleneksel-yeni medya ikiligi ile
halkla iligkiler kapsaminda ve etik
sorumluluk ilkeleri ¢er¢cevesinde 6grencilere
kavratilmasidir.

Dogu Akdeniz Universitesi | Halkla iligkiler ve Bu derste Halkla iligkilerin etik

Halkla iligkiler ve Toplum uygulamalarinin yam sira halkla iligkiler
Reklamcilik Bolimii alaninin global etkileri ve sosyal medyanin
bu alandaki uygulamalar1 da irdelenmektedir.

Tablo 5. Etik derslerinde yeni medyaya yer veren programlar

TARTISMA VE SONUC

Arastirma kapsaminda elde edilen bulgulardan ilk olarak programlarin web sitelerindeki
eksiklikleri tartismak miimkiindiir. Her ne kadar arastirmanin amaglar1 arasinda yer almasa da bir yan
sonug olarak Tiirkiye’de halkla iligkiler alaninda lisans egitimi veren programlarinin 16 tanesinin yani
yaklagik %23’{iniin web sitesinden ders igeriklerine erismek miimkiin olmamistir. Bu durum COVID-
19 pandemisi nedeniyle uzaktan egitimin yiiriitiilmesi, dijital iceriklere erisimin daha da 6nemli hale
gelmesi gibi unsurlar diisiiniildiigiinde 6nemli bir eksiklik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Aragtirmanin amacit dogrultusunda elde edilen bulgulara bakildiginda 67 programin 58
tanesinde etik ile iligkili derslerin bulunmasi énemli bir kazanim olarak goriilmektedir. Ancak ders
icerikleri incelendiginde “yeni medya” konusunun sadece 13 programda yer almasi lisans
programlarmin ders igeriklerinin giincellenmesi gerektigini agik¢a gostermektedir. Ote yandan ayrintili
ders igeriklerinin ders programlarinda yer almamasi nedeniyle icerik karsilastirmasi yapmak miimkiin
olamamigtir. Bununla birlikte drnegin Uskiidar Universitesi Halkla iliskiler Boliimii’nde bulunan
[letisim ve Etik dersinde internet yayincihiginda etik yaklasimlar konusu yer almaktadir. Bu konu bashigi
dersin yayinciliga odaklandigina ve siralanan diger sorunlarin diglandigina isaret edebilir.
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EK 1: Arastirma kapsaminda incelenen programlarin listesi

1. Akdeniz Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii

2. Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii
3. Ankara Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

4.  Atatiirk Universitesi Halkla iliskiler ve Tanrtim Boliimii

5.  Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii
6. Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Bolimii
7. Dicle Universitesi Halkla iliskiler ve Tanrtim Boliimii

8. Ege Universitesi Halkla Iligkiler ve Tanitim Béliimii

9. Erciyes Universitesi Halkla Iligkiler ve Tanitim Boliimii

10. Firat Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

11. Gaziantep Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii

12. Giresun Universitesi Halkla iliskiler ve Tanrtim Béliimii

13. Giimiishane Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

14. Inénii Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

15. Istanbul Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

16. Karabiik Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

17. Kocaeli Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

18. Marmara Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

19. Ondokuz May1s Universitesi Halkla liskiler ve Tanitim Boliimii

20. Pamukkale Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

21. Selguk Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

22. Sivas Cumhuriyet Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

23. Siileyman Demirel Universitesi Halkla Iligkiler ve Tanittm Boliimii

24. Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii
25. Baskent Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

26. Fenerbahge Universitesi Halkla iliskiler ve Tanrtim Boliimii

27. Hali¢ Universitesi Halkla iliskiler ve Tanrtim Boliimii

28. Istanbul Aydin Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

29. Istanbul Gelisim Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim Boliimii

30. Kadir Has Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

31. Maltepe Universitesi Halkla Iligkiler ve Tanitim Boliimii

32. Yeditepe Universitesi Halkla Iligkiler ve Tanmitim Béliimii

33. Yakin Dogu Universitesi Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii

34. Bahgesehir Universitesi Halkla iliskiler Boliimii

35. Istanbul Bilgi Universitesi Halkla iliskiler Boliimii

36. Uskiidar Universitesi Halkla iliskiler Boliimii

37. Girne Amerikan Universitesi Halkla iligkiler B&liimii

38. Uluslararas1 Balkan Universitesi Halkla iliskiler Boliimii

39. Aksaray Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii

135



40.
41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.

Anadolu Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii

Aydin Adnan Menderes Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Kastamonu Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Necmettin Erbakan Universitesi Halkla iliskiler ve Reklameilik Boliimii
Nigde Omer Halisdemir Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Sakarya Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii

Trabzon Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii

Usak Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii

Yozgat Bozok Universitesi Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Boliimii
Atilim Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik BSliimii

Beykent Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii

Beykoz Universitesi Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Boliimii

Cankaya Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii

Istanbul Arel Universitesi Halkla iligkiler ve Reklamcilik Boliimii
Istanbul Ayvansaray Universitesi Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Boliimii
Istanbul Esenyurt Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii
Istanbul Kent Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Istanbul Medipol Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Istanbul Okan Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii
Istanbul Sehir Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik BSliimii
Istanbul Ticaret Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Istanbul Yeni Yiizyil Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii
Istinye Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii

Izmir Ekonomi Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Nisantas1 Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii

Yasar Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii

Dogu Akdeniz Universitesi Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Lefke Avrupa Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii

Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimii

Uluslararas1 Kibris Universitesi Reklameilik ve Halkla Iliskiler Boliimii
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GORSEL KiMLIiK TASARIMINDA KURGUSAL SENARYOLAR VE
ALGISAL KOPRULERIN INSASI

Ebru YETISKIN DOGRUSOZ'
Ecehan TOPRAK?

GIRIS

Giiniimiizde hiikiimet, biiyiik marka ve sirketler teknolojik ve sosyolojik degisimlerle birlikte
kendi biinyelerinde tasarim stiidyolari olugturmakta ve buralarda gelecek i¢in senaryo planlamasi
yapmaktadirlar. Bu durum giiniimiizde tasarim kavraminin modernist perspektiften bakildiginda diger
meslekler tarafindan tespit edilen sorunlarla basa ¢ikmak i¢in bir problem ¢6zme uygulamasi olarak
goriiliirken ve endiistrinin ihtiyaglar1 ile ya da daha genis anlamda daha iyi bir yasam standardi
olusturulmasi ile yakindan baglanti kurmasimi saglarken, artik kavramsal, agiklayici veya ikna edici
roller istlenerek maddi bigim, ginliikk fayda ve siirekli etkilesim yoluyla retorikten Gteye de
gecebilecegini gostermektedir.

Belirli bir durumun yeni temsillerini 6nermek, alternatif diisiinceleri somutlastirmak, alternatif
formlar sunmak ve alternatif ¢ikarlar1 savunmak, hegemonik temsil ve ¢ikarlarin sorgulanmasin
saglamistir. Bu cergeveden hareketle glinlimiiz tasarim uygulamalarindaki elestirel dilin bir iletisim
disiplini olarak grafik tasarimda nasil sekillendigi incelenecektir. Spekiilatif tasarim ile birlikte grafik
tasarim ve gorsel kimlik markalagsmasiyla kurulan algisal kopriiler, ‘Demokrasi Miizesi: Bati
Medeniyetlerini Anma Miizesi’ vaka ¢alismasi iizerinden degerlendirilecektir.

SPEKULATIF TASARIMDAN GRAFIK TASARIMA AKTARIM

Spekiilasyon kelimesi, Fransizca’daki spéculation, bilgi edinmenin Stesinde her tiirlii inceleme
ve arastirma; gozetlemek, gozlemlemek, tahmin ve teori iizerinden akil yiiriitmek s6zciiglinden alintidir
(Cagbayir, 2007). Spekiilatif tasarim kavramu ise, islevsel kurgularin yaratilmasiyla baska olasiliklarin
kesfedilmesini saglayan, bizleri gelecek hakkinda diisiinmeye yonlendiren ve giincel uygulamalar
elestirmemizi saglayan bir tasarim anlayisidir. Spekiilatif gelecekler, cagdas sistemlerden ve iiriin
nesillerinden anlam ¢ikartarak yakin gelecekteki iiriinleri ve hizmetleri imgeleyebilmekte ve bu tasarim
anlayisiyla potansiyel iiriin ve hizmetler hem ana akim kitle tizerinde hem de endiistri igerisinde test
edilebilmektedir. Spekiilatif tasarimin sadece teknolojik gelecek hakkinda diisiinmeyi tesvik etmesinden
ziyade, ayrica ¢agdas teknolojinin analizi, elestirisi ve yeniden diisliniilmesi i¢in bir sistem temin
edebilecegini de belirtmek dnemlidir (Auger, 2013:11). Spekiilatif tasarim projeleri, izleyiciye simdiki
zamanin nasil ilerledigini ve gelecegi nasil yeniden yapilandirma sansina sahip olabilecegimizi
diistinmeye tesvik etmeyi amaglar (Malpass, 2012:185). Tasarimc1 Dunne ve Raby, spekiilatif tasarim
projelerinin toplumun her seviyesine daha fazla spekiilasyon yaparak ve alternatif senaryolari
kesfederek, gercegin daha kolay hale gelebilecegine ve gelecegin tahmin edilememesine ragmen, daha
arzu edilen geleceklerin gerceklesmesi olasiligini artiracak faktorlerin bugiin kurulmasina yardimci
olabilecegine inanir. Ayn1 zamanda istenmeyen geleceklere yol acabilecek faktorlerin de erken tespit
edilip ele alinabilecegini éngoriirler (Dunne&Raby, 2013).

Form olusturmak, imge veya nesnelere anlam atfetmek, tasarimciya bir seyin nasil algilanacagini,
onlar1 tanimlamak i¢in hangi dil veya duygularm kullanilacagini ve hangi baglamda goriintiilendigini
belirleme konusunda 6nemli bir gorev yiiklemektedir (Mazé &Redstrom, 2007). Tasarimin artik bir arag
olarak kullanilmasi, ne oldugu ve smirlarinin genisleyebilmesi, modernist bakis agisiyla tanimlanan tiim
tasarim disiplinlerinin iceriginin de yeniden tanimlanmasim saglamistir. Grafik tasarim, fikir, kavram,
metin ve gorselleri etkin bir bicimde sunan ve mesajin hedef kitle tarafindan anlagilmasina yardimci
olan giiglii bir iletisim tasarimidir. Dunne ve Raby spekiilatif tasarimi, odak noktasinin miisteriler igin
problem g¢ozmekten toplumlar i¢in sorun bulmaya odaklanan bir katalizor olarak tanimlamaktadir
(Dunne&Raby, 2013). Bicim, renk, tipografi, kompozisyon ve imge gibi gorsel 6geler vasitasiyla grafik
tasarimin giicii de degisim ic¢in bir katalizor olarak kullanilabilir. Gelecekler iizerine odaklanan
spekiilatif tasarim, tasarimcilara toplum, siyaset, teknoloji ve kiiltiir hakkinda kurgusal senaryolar ve

! Dog. Dr., 1§tanbul Teknik Universitesi, ebru.yetiskin@gmail.com
2 Ogr. Gor., Istanbul Arel Universitesi, ecehantoprak@gmail.com
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gorlintliler yaratarak kendi kiiltiirlerini elestirebilecekleri bir ara¢ verir. Grafik tasarimda da
spekiilasyonlar olusturulurken etiketten afislere, web sitesinden gorsel kimlik tasarimlarina kadar tiim
grafik tasarim triinleri kullanilabilir. Taninirlik yaratmasinin yani sira, grafik tasarim {irtinlerinin diger
tasarim triinlerine gore yayginlastirilmas1 daha kolaydir. Grafik tasarim, kamusal sdylemi gelistirmek
icin kullanilabilir ve sunacagi problemler, uygulamalarm estetik goriiniimiiniin Gtesine gegebilir.
Dolayisiyla daha iyi gelecekleri hayal etmek i¢in kullanilabilir ve izleyicinin de sorgulamasini
saglayabilir. Ayrica tamamen belirsizlikler ve ihtimaller iizerine kurulu tasarim stiidyolarin
biinyelerinde bulunduran bir ¢ok marka ve sirket i¢in gelecek senaryolari, grafik tasarimin tasarim
iiriinleriyle ifade edilebilir.

GORSEL KiMLIKTE KURGUSAL SENARYOLAR

Gorsel Kimlik Tasarimi, grafik tasarimin 6nemli bir pargasidir. Bir markanin veya sirketin
tanimlanabilir bir ifadeye ulasabilmesi i¢in gorsel olarak temsil edilisi, gorsel kimlik tasarimiyla
miimkiin olmaktadir. Gorsel kimligin olusumu genellikle kurumsal kimlige bagl olarak pazarlama
teorisiyle sekillenir ve bu bilgiyle sirket veya markanin olas1 rakiplerine gére konumlanmasini ve
onlardan ayirt edilmesi igin gorsel olarak ifade edilmesini saglar. Ayni zamanda kullanim alanina bagl
olarak hangi platformda ve hangi medya aracilifiyla ifade edilecekse (karvizit, web sitesi, brosiir, tabela
vb.) bir sablon igerir. Gorsel kimlik, bir marka veya sirket i¢cin goriiniirliik, ayirt edilebilirlik, seffaflik,
Ozgiinliik ve tutarlilik gostergesidir.

Rynning’in 2017 yilinda bir grup grafik tasarim lisans 6grencisi ile birlikte ‘gorsel kimlik ve
spekiilatif tasarim’ kavramlari iizerinde ¢alisarak, 6grencilerden sosyal, kiiltiirel veya ahlaki agidan zor
olan konulara odaklanarak “eger...olsaydi, ne olurdu?” sorusuna dayanan spekiilatif bir konsept
gelistirmelerini ve olusturulan spekiilasyonlarin gorsel kimlik yoluyla ifade edilmesini istemistir. Bu
kapsamda ortaya ¢ikan projelerden biri olan ‘Demokrasi Miizesi: Bati Medeniyetlerini Anma Miizesi’ ve
gorsel kimlik tasarim siireci bu arastirmanin vaka ¢aligmasi olarak belirlenmistir. Demokrasinin artik
var olmadig1 ve insanlarin bir zamanlar demokrasinin ne oldugunu anlamak i¢in miizelere gittigi bir
durumu senaryolayan 6grenciler, oy kullanma konusundaki ilgisizlikten dolay1r demokrasinin muhtemel
bir gelecekteki diistiigii durumu grafik tasarim diliyle ifade etmislerdir. Simen Reyseland, Emilja
Jaugelaite, Nora Husby ve Daniel Throndsen adli 6grencilerin spekiilatif senaryolar1 dogrultusunda
gerceklestirdikleri logo ¢alismalari da spekiilatif tasarim ve grafik tasarim kapsaminda inceledigimizde
bu gelecekteki miizede, demokrasiyi hi¢ deneyimlememis ziyaretcilerin her ortamda demokratik
katilim1 deneyimleme sansini yakalayarak miizenin logosuna bile miidahale edebilmeleri saglanmistir.
Kurduklar tasarim sistemiyle miidahaleler dogrultusunda sekillenen demokrasi miizesinin logosu,
miizedeki bir ziyaret¢inin miizenin lobisine yerlestirilen bilylik bir ekranda logonun bir harfini
cektiginde, hem miize binasmnin disinda hem de goriinen her yerde logonun degisimini bizlere
gostermektedir (Rynning, 2017 :5-7).
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Sekil 2. Demokrasi Miizesi logo yerlesimi

KURGUSAL SENARYO VE ALGISAL KOPRU

‘Demokrasi Miizesi’ projesi, 0zellikle spekiilatif tasarimla grafik tasarimin gii¢lii bir araci olan
gorsel kimlik markalasmasinin etkisini de ortaya koymaktadir. Ayrica tasarimcilarin kendi
zamanlarindan ve kiiltiirlerinden etkilendikleri fikrine dayanarak amaca uygunlugun ve problem
bulmanin 6nemi tizerinde de durmaktadir. ‘Demokrasi Miizesi’ projesi, giderek daha az insanin oy
verdigi veya toplumu ve demokrasiyi her zaman ileri goétliirmeyen sistemlere oy verilen bati
diinyasindaki durum iizerine bir elestiri sunmaktadir. Siyasi kargasa ve farkindasizlik, insanlarin,
toplumun ihtiyaglarindan ziyade kendilerine odaklanmasina neden olabilir. Gorsel kimlik
markalastirmasi, demokrasinin yikimina yol acan siyasi kargasa problemine odaklanarak, umutsuz
durumu daha korkung hale getirmeden, spekiilatif bir projeyle uygulanmustir.

Tasarim yoluyla olusturulmus spekiilatif senaryolarm giivenilirligi 6nemli bir husustur.
Spekiilasyonun 6zenli yonetimi ve sagladigi giiven, bilhassa tasarlanan uygulamanin teknolojisi,
estetigi, davranisi, etkilesimi ve islevinin kullaniminin izleyici ile kurdugu bagi Auger, ‘algisal koprii’
olarak ifade eder. ‘Demokrasi Miizesi’ projesiyle ayricaliklarin azalmasi korkusuna odaklanarak, bunun
Bati diinyasinda bekledigimiz ve umdugumuzdan baska bir gelecek oldugunu one siiren senaryosu
Auger’in ifade ettigi algisal kopriisiinde ‘alternatif simdiki zamanlar’ bagiyla izleyiciye ulasir.
Alternatif simdiki zamanlar kavramiyla ortaya ¢ikan tasarimlar, mevcut kiiltiirel, politik ve iiretim
sistemlerine meydan okuyabilmekte ve onlar1 sorgulayabilmektedir (Auger, 2013:3). Bu projede
alternatif simdiki zaman olgusuyla anlatilmak istenen, mevcut toplumsal olgularla karsitlik igeren ve
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baska alternatifler Oneren tarihler sunularak izleyicinin kavramsal tuhafligin Gtesini gérmesi ve
arkasindaki mantig1 anlamas1 beklenmektedir.

SONUC

Bu aragtirmada oOncelikle tasarimin elestirel ve spekiilatif perspektifinden problem ¢ozme
yaklasimi yerine problem yaratma onermesi ile nasil bir yontem sergiledigi ifade edilmek istenmistir.
Ayni zamanda grafik tasarimda gorsel kimlik {izerinden nasil bir spekiilatif yaklasimin sunulabilecegi
‘Demokrasi Miizesi’ projesi ile anlatilmigtir. Miisterinin mesajini yapilandirma ve pekistirme gibi
geleneksel kavramlar héla gecerli olsa da spekiilatif senaryolar araciligiyla grafik tasarimin ¢ok énemli
bir parcasi olan gorsel kimlik tasariminin markalagsmayla toplumu etkileyebilme 6zelliginin olabilir, bu
sayede toplumu diisiinmeye de tesvik edebilir.

Auger'in algisal kopriileri, spekiilasyonlari inandiric1 hale getirmenin temelini olusturur.
‘Demokrasi Miizesi’ projesi, bat1 toplumlarinin bencilligi {izerine yogunlasarak olusturulmus kurgusal
bir senaryodur. Ele alinan konunun toplumsal baglami ve zamanlamasi da giivenilirlik ve tartisma
olusturmak i¢in 6nemlidir. Gorsel kimlik tasariminin geleneksel formlardan uzaklasarak kurgusal bir
senaryo ile karsimiza cikmasi sayesinde kurdugu iletisim izleyicinin sorgulamasimi saglayarak
etkileyebilir. Ayrica grafik tasarim forumlari, sosyal medya aglari, web siteleri ve bloglar araciligiyla
paylasildig1 takdirde daha fazla insana ulasabilir. Bu yolla grafik tasarim, toplumsal, politik ve etik
acidan ¢etin meseleleri iletmenin giiclii bir araci haline gelir.
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T.C AILE VE SOSYAL POLITIKALAR BAKANLIGI YOUTUBE
KANALINDA YER ALAN KADINA VE AIiLEYE YONELIK KAMU
SPOTLARININ iCERIK ANALIZi YONTEMI iLE INCELENMESI

Deniz YUCEER BERKER'
Melis YUCEER?

1. TARIHSEL SURECTE KADIN VE AILE OLGUSU

Aile sozciigii, Latince “famulus” evcil kole anlaminda kullanilmaktadir. “Familia” tek efendiye
bagli olan kolelerin tiimii, diger bir ifade ile kandas ve kaymlarin toplulugu anlamina gelmektedir
(Hangerlioglu, 1976: 34). TDK ise aile kavramim su sekilde aciklamaktadir; “evlilik ve kan bagina
dayanan, kari, koca, ¢ocuklar, kardesler arasindaki iliskilerin olusturdugu toplum igindeki en kiiglik
birlik”. Ancak “Aile” kavramini Gittins’in (2012) bahsettigi gibi kadin, erkek ve ¢ocuklar igeren basit
bir yap1 olarak tanimlamak oldukga yetersiz kalacaktir. Aile, icerisinde ortak yasam, cinsellik, iireme,
ekonomik iligkiler, annelik, babalik, toplumsal cinsiyet rolleri, farkl cins ve kusaklar arasindaki iktidar
ve gii¢ iliskileri gibi konular1 i¢eren karmagik bir yapidir. Aile iliskisi, siyasetten ekonomiye pek ¢cok
faaliyet alanim bir ag gibi kapsar ve toplumsalligimn kurucu bir 6gesi olarak karsimiza c¢ikar (Bora,
2012:182).

Connell (1987) da aileyi toplumun yapi tasi olarak tanimlamistir. Ancak ayni zamanda toplumun
en karmasik yapilarindan biri oldugunun da altini ¢izmistir. Ciinkii tarihsel olarak ailenin tanimi ve
amaci degigmektedir. Toplumlarin gecirdigi sosyo-ekonomik ve kiiltiirel degismelere paralel olarak hem
aile hem de ailedeki bireyler arasindaki dengeler de degisime ugramaktadir. Avei toplayici toplumlar
icin aile birlikte yasayarak hayatta kalmay1 saglayan giivenlik islevine sahip iken tarimin kesfi ve
yerlesik yasama gecildikten sonra ise aile, topraklar1 yonetmek i¢in kullanilan bir emek ve servet giicii
haline gelmistir (Engels, 1974)

Avct ve toplayict toplumlar igerisinde erkekler avcilik yaparak, kadinlar ise; toplayicilik
faaliyetinde bulunarak tarihin bilinen ilk is boliimii farklilasmasin1 meydana getirmislerdir (Arat, 1986:
21; Michel, 1984: 25). Bu kabile goriiniimlii ilk organizasyonlar, ailenin bilinen ilk sosyal yapisini
belirlemistir. Bu durum siireg igerisinde ilk evlilik sekillenmeleri ve sosyal yasam tarzlarini olusturmus
ve ayn1 zamanda ilk hegemonyal siiregleri de meydana getirmistir (Eyce, 2000: 227). Bu sosyal yapida,
aileye besin aktarimi acisindan daha fazla katkisinin da olmasimin etkisiyle kadin hem aileye besin
saglayan, hem de dogurganlik yetisiyle kutsal kabul edilen bir algtya sahip olmustur (Arat, 1986: 21).

Hayatlarinin ¢ogunlugunu giinliikk ihtiyaclarimin karsilanmasi i¢in geciren bu topluluklarda
insanlarin ekonomik faaliyetleri, bireylerin toplumdaki statiilerini de etkilemistir. Dolayisiyla kadinin
iiretim siirecinde onemli derecede aktif olarak yer almasi ve toplulugun niifusunun artmasi anlamina
gelen dogurganlik 6zelligi onu erkegin iistiinde bir statiiye getirmistir. Bu nedenle ilkel toplumlarda
aileler anaerkil 6zellik gostermektedirler. Buna gore evin reisi kadindir, miras anneden kizina gegmekte
ve ayrilma durumunda ise evi erkek terk etmektedir (Marshall, 1999: 22).

[lerleyen yillarda gapa araciligiyla yapilan tarrmin yerini, hayvan giiciine dayali sabanla yapilan
iiretimin almasiyla birlikte tiretim siirecinde kadinin belirgin olan rolii erkege gegerek, iiretim fazlasi
sonucu olusan besin ile birlikte niifus patlamas1 meydana gelmis ve tam anlamiyla gogebe topluluklarim
yerine yerlesik kurallarin oldugu kasaba ve kent olgusu yerlesmistir (Mc Neill, 1989: 22). Hayvanlarin
evcillestirilmesi ve topragin iglenmesiyle yerlesik hayata gecilmistir. Yerlesik hayata ge¢ilmesi ve
erkegin tarimsal iiretim araglarini gelistirmesiyle, is boliimiinde yasanan degisiklikler tarimim kadin
meslegi olmaktan ¢ikarak, erkek meslegi haline gelmesine neden olmustur (Can, 2013: 75).

Tarim toplumunun insanlarn yerlesik hayata tabi kilmasi siireciyle birlikte aver ve toplayict
toplumlarin kabileye dayali aile anlayis1 ve anaerkil yapis1 giderek terk edilmis, geleneksel genis aile
kavrami ve patriarkal iligkiler 6n plana ¢ikmistir. Sosyal alandaki kontrol mekanizmasinin ve ortak bir
kader birliginin hegemonya kosullarini belirledigi bu aile tipolojisi igerisinde, hiyerarsinin en tepesinde
yaslilar yer almaktadir. Yasllar, ailenin tiim fonksiyonlarinin karar vericisi ve denetleyicisidir. Ailenin

! Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Ayvansaray Universitesi, denizberker@ayvansaray.edu.tr
2 Yiiksek Lisans Ogrencisi / Psikolog, Ozyegin Universitesi, melis.yuceer@ozu.edu.tr
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diger fertleri ise; yonetici pozisyonundaki yasl aile liderinin denetimi biinyesinde, kendilerine verilen
isleri yaparak gerekli sorumluluklar yiiklenmektedirler (Eyce, 2000: 228-229).

Tarimin yayginlagsmasi ile ihtiyagtan fazla iiretim yapilmaya baslanmig, bu sayede ticaret,
miilkiyet edinme ve zenginlesmeye olanak saglayan bir doniisiim gerceklesmistir. Bu gelisme hem
smifl1 toplum yapisinin ¢ikmasina hem de patriarkal bir doniisiim yasanmasina neden olmustur (Gdkge,
1976:). Erkegin emegine ve giiciine dayanan bu fazla {iretimin en 6nemli sonuglarindan biri de iiretim
giiclinii elinde tutan erkeklerin, soyun ve kaynaklarin sahibi konumuna gelmesi olmustur (Engels, 1974).

Ailenin tarihsel gelisim evreleri irdelenirken ekonomik altyapidaki her doniisiimiin yeni bir aile
tipi ya da yapilanma siireci meydana getirdigi goriilmektedir. Bu baglamda Endiistri Devrimi ile birlikte
meydana gelen sosyal hareketlenmeler, piyasa mekanizmasmin tarihin higbir doneminde goriilmedigi
kadar belirgin hale geldigi yeni bir liretim yapilanmasi, kitlesel seri iiretim ve bunun ortaya ¢ikardig is
boliimii ve yeni mesleki uzmanlagmalar ile birlikte genis ailenin fonksiyonlari da evrimsel bir doniisiim
yasamistir (Eyce, 2000: 230).

Makineye dayali seri iiretim tarzina gegisle birlikte insanoglu tarihte o giine kadar gérmedigi
Olclide hizli bir tiketim kiiltiirii edinmeye baslamistir. Kentlerde niifus hizla artmis, tarimdan
kopmalarm hizlanmasi ile birlikte kir ve kent arasinda temel bir ayrim olugsmaya baslamistir (Lefebvre,
2014: 28). Kentlesme, sanayilesmeye ve ekonomik gelismeye kosut olarak kent sayisinin artmasi ve
bugiinkii kentlerin biiylimesi sonucunu doguran, toplum yapisinda artan oranda orgiitlenme, isbdlimii
ve uzmanlagma yaratan, insan davranis ve iligskilerinde kentlere 6zgii degisikliklere yol acan bir niifus
birikim siireci olarak tanimlanabilir (Keles, 1996: 19) .

Sanayilesme ve kentlesme ile birlikte tarim toplumlarinda var olan genis ailenin yerine, modern
cekirdek aile yapisi ortaya ¢ikmistir. Gelisen modernite ve teknolojinin de etkisiyle bireyci benlik
duygular1 ve mevcut devlet diizeneginin olusturdugu liberal demokratik diizen icerisinde rasyonel
mantiga dayali kurallar sisteminin toplumsal iliskileri diizenledigi bir yapisallik 6n plana ¢ikmistir
(Sayim, 1994). Liberal demokrasinin iddiasi icerisinde yer alan demokrasi, insan haklar1 vb. kavram
setleri hem bireyi hem de bireyleri bir arada tutan en temel altyapr tasi olan aile kurumunu da
derinlemesine etkilemis ve tiim bu gelismeler ¢ekirdek aile tipolojisini yaratmistir (Eyce, 2000: 230).

Ayni zamanda sanayilesme ile birlikte kadinlarinda hem is hayatindaki roller hem de aile
icerisindeki rolleri degisime ugramistir. Sanayi Devrimi’nin etkisiyle evin disinda daha ¢ok ¢alismaya
baglayan kadinlar, kamusal alanda daha ¢ok var olmaya baslamistir. Daha dncesinde 6zel alana sikisip
kalan kadinlar, Bu gelisme, bir yandan kadinin ucuz is giicii olarak goriiliip bir kat daha fazla
sOmiiriilmesine neden olurken diger yandan, kadinin kamusal alanda kendini gostermesini saglamis ve
az da olsa ekonomik hayata katilimiyla s6z hakki elde etmede giiclenmesiyle sonuglanmaistir.

Kadinlarin ¢alisma yasaminda daha fazla yer almaya baglamasi, kadin—erkek esitligi {izerine
feminizm icerikli diisiincelerde de artisa neden olmustur. (Eyce, 2000: 230). Oncelikli olarak Fransiz
Devrimi’nin etkisiyle sekillenen aydinlanmaci diislincenin katkisiyla, kadin hareketinin gliclenmistir.
Bunu iki sekilde degerlendirmek miimkiindiir; birincisi aydinlanma felsefesinin getirdigi esitlik ve
Ozgiirliik gibi tiim insanlig1 ilgilendiren paradigma degisimleri, ikincisi ise; devrimle birlikte sekillenen
siyasi doniigiimdiir. Kadin haklar konusunda kazanilan ilk zafer 1882’de Evii Kadinlarin Miilkiyeti
Yasasi olmustur (Gittins, 2012). Cok 6nemli bir kazanim olmasina ragmen bu yasa sedece evlilik icinde
kadimmin haklarim1  korumakta, evlenmeyen kadmlarin miilkiyette s6z hakki olabileceginden
bahsetmemektedir. Fakat daha sonraki yillarda 6zel alan— kamusal alan, dogum kontrolii, kiirtaj, kadin
cinselligi, ataerkil aile i¢cinde kadin emeginin somiiriilmesi gibi konular tartigilmaya baslanmis ve
kadinlarin ezilmesinin ana sebebinin erkek ve kadin arasindaki kutuplagsmalardan c¢ok, sosyal
Ogrenmelerden; yani aterkinin tarihsel bir sonucu olan kadin ezilmisliginden kaynakli olabilecegi
tartisilmaya baslanmistir (Millett, 2000).

Endiistri sonrast toplumlara bakildiginda ise c¢ekirdek ailenin varligimi korudugunu ancak
cekirdek ailenin yaninda yeni yapilarin da ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Ailenin yapisinin degismesinde
bir dizi faktor etkili olmustur. Tip alanindaki yeniliklerle birlikte, hastaliklarin tedavisi kolaylasmis,
ortalama insan omrii uzamistir. Oliim oranlarmnin diismesi ve dogumlarin bilingli olarak kontrol
edilmesiyle birlikte yeni bir demografik duruma gegilmistir (Epik, Cicek, Altay: 2017). Evlilik ve ¢ocuk
sahibi olma yasinin giderek 6telenmesi, bosanma oranlarinin artmasi ailenin degisim siirecinde etkilidir.
Endiistri sonras1 topluma gegisle birlikte ailenin {iye sayisinda bir azalma, fonksiyonlarinda ve yapisinda
bir degisme s6z konusudur.
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Kadinlarin ig giliciine katilimlarinin artmasi, iicretli olarak calismaya baglamalari, egitim
seviyelerinin ve buna paralel olarak vasiflarinin artmasi, isten 6te kariyer yapmay1 hedeflemeleri ailede
kadin ve erkegin rollerinin farklilasmasine neden olmustur. Erkegin “gelir kazanan”, kadinin da “ev
kadmlig1” roliinii tistlendigi geleneksel sosyal rol sistemi sarsilmistir(Bayer, 2013: 104). Ailede esler
arasindaki is boliimiiniin, rol dagilimmin nispeten daha esitlik¢i bir yapiya kavusmasi, aile reisi
kavraminin kalkmasi, esler arasinda mal paylasimi uygulamalar gibi gelismelerle kadm, hem aile
icerisinde hem de toplumda daha etkili olmus ve konumunu giiglendirmistir (Bayer, 2013: 104). Fakat
buna ragmen giiniimiizde de ataerkil diizen devam etmekte ve kadinlarin hak arayislar siirmektedir. Son
donemde kadin haklar1 konusundaki sorunlarin siklikla sosyal aglar iizerinden dile getirildigi
goriilmektedir. Kadmlar bu yolla aslinda gériinmez olmayan ama insanlarin gérmeyi arzu etmedikleri
olgular1 internet iizerinden sergilemekte ve oOrgiitlenmektedirler (Alikilic ve Bas, 2019). ).
(#istanbulsozlemesiyasatir #kadincinayetlerineson).

1.1. Tiirkiye’de “Kadin ve Aile” Olgusunun Tarihsel Seyri

Diinyada kadinlar ve aile igindeki konumlar1 1900°1i yillarla birlikte bahsedildigi sekilde yol
alirken, Tiirk modernlesmesinde de ailenin ve dolayisiyla kadinin konumu Cumhuriyetten sonra yeniden
sekillendirilmeye baslanmigtir (Sancar, 2014). Cumbhuriyetin ilani ile birlikte siyasi, toplumsal ve
ekonomik alanda meydana gelen degisimler ile Tiirk ailesi yapis1 da onemli doniisiimler gecirmistir.

Bu dénemde, aileyi etkileyen en &nemli reformlardan birisi, 1907 tarihli isvicre Medeni
Kanunu’nu temel alinarak hazirlanan ve 1926 yilinda yiiriirliige giren Tiirk Medeni Kanunu olmustur.
Tiirk Medeni Kanunu, toplumsal cinsiyet esitligini saglamaya yonelik bir¢ok hiikiim icermesine ragmen,
hazirlandig1 doneminin ataerkil aile anlayis1 cergevesinde evlilik birligi i¢inde kocaya listiinliik tantyan
hiikiimlere yer vermistir. Ornegin, kadinin ikametgahinin esinin oturdugu yer oldugu (21. Madde) ve
erkegin ailenin reisi oldugu (152. Madde) belirtilmistir (Baygin, 2016). Cumbhuriyetin ilanindan sonra
gergeklestirilen devrimler ¢ercevesinde kadinlara se¢me-secilme hakki, yasa oniinde erkekle esit
konumda olma gibi temel haklar taninmis ve 1936°da ¢ikarilan Is Kanunu c¢alisma hayatinda da bazi
diizenlemeler yapilmistir (Kirkpmar, 2001: 249- 250). Tiirkiye’de modernlesme siirecinde aile,
Cumhuriyeti korumak ve siirekliligini saglamak adina 6nemli bir birim olarak goriilmistiir. Kadinlar,
hem “milletin biyolojik yeniden iireticisi” hem de “gelenegin tasiyicisi” birer anne ve yurttas olarak
gorlilmislerdir (YuvalDavis, 2010: 80).

Tiirkiye’de yasanan modernlesme siirecinde aile yapisini en yakindan etkileyen sonuglardan biri,
kirdan kente goctiir. Tiirkiye’de kirdan kente yogun bir sekilde yasanan go¢ ailenin yapisini ve aileyi
cevreleyen sosyal iliskileri de etkilemistir. Kongar (1976), bu ailelerin yasadiklari en 6nemli degisimi
sOyle ifade etmektedir; gogmen aileler kendilerini kentsel atmosfere ¢abucak uydurmakta ve akrabalik
iligkilerine baglamaktan vazge¢mektedir. Go¢ edilen yerdeki kiiltiir, ilk go¢ eden kusakla onlarin
¢ocuklart olan ikinci kusak arasinda kiiltiir ve deger ¢atigsmalarina sebep olmus, bu durum aileye de
yansimig ve aile i¢i ¢atigmalar yaganmistir. Yoksulluk; ailede galisan fert sayisinin artmasina, bu da
sosyal yasamin aile digina taginmasina sebep olmustur (Ekici, 2014: 216-217).

Kentlerde yasamanin gerektirdigi yasam diizeyi, sadece erkegin kazanci ile karsilanamayacak
derecede yiikselmistir. Bu nokta da toplumda egemen olan “kadinin yeri evidir ve asli goérevi ev isi
yaparak kocasina ve c¢ocuklarina bakmaktir” anlayisi sarsilmigtir. Kadimin ev disinda {icretli olarak
caligmasi, geleneksel ailelerde s6z konusu degilken 1950’lerden bu yana kadinlar ¢aligma hayatinda yer
almaya baslamistir. Ancak kadinlardan bir yandan erkegin kazanci tek basma aileyi gecindirmeye
yetmeyeceginden calismasi, bir yandan da aile i¢i geleneksel rollerini siirdiirmesi beklenmistir (Baygin,
2016). Dolayisiyla kadinlarin omzundaki yiik artmigtir.

Kadinlarin ev i¢indeki yeniden iiretim rolleri ¢ocuk biiyiitmekten ev islerine kadar genis bir alani
kapsamakta ve c¢aligma yasamlar1 iizerinde Onemli etkileri bulunmaktadir. Kadinlarin is yiikleri
erkeklerin ev iglerine sinirh katilimi ya da hi¢ katilmamasi nedeniyle ikiye katlanmaktadir. Kiray (1985)
yaptig1 arastirmada, evdeki yeniden iiretim faaliyetlerinin tamamen kadinlarin sorumlulugunda
oldugunu ve iicretli iste caligsalar dahi bu alandaki anne ve es rollerinde pek bir degisiklik olmadigini
belirtmistir. Eraydin ve Erendil’in (1996: 261) yaptig1 ¢alisma da Kiray’1 destekler niteliktedir. Buna
gore; kadinlarin % 51°1 kocalarindan hicbir “yardim’ almadan biitiin ev islerini yaptiklarini, % 24.1 ise
ya kiz kardeslerinden ya da kaynanalarindan ya da kendi annelerinden yardim gordiiklerini
belirtmektedirler.
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Tiirkiye tarihi siiresince her yeni gelen iktidar , kendi ideolojisini benimsetmek, toplumsal diizene
yeni bir bicim vermek istediklerinde, aileye ve niifusa miidahale etmistir (Ozbay, 2015: 18). Her iktidar
kendi ideolojisine uygun aile yapisi yaratmayi arzulamistir. Yegenoglu ve Cosar'in ifadesi ile
“Cumbhuriyetci patriyarka”, 1980’lerin sonuna kadar egemen olmus, 1990’larla birlikte, “liberal
patriyarka” niifuz etmeye baglamistir. (2014: 164). Liberal patriyarkal diizende kadinlarla erkekler esit
bireyler olarak tanimlanmig; bu zamana kadar kadinlarin “asli rolleri” olarak goriilen “annelik ve
kadmlik rolleri”nin, kadinlarin kamusal alana katilmalarina engel teskil etmedigi varsayilmistir.
Ozgiirliik, tercih gibi sdylemlerle birlesen bu roller, zgiir iradeyle segilen unsurlar olarak goriilmeye
baslanmistir. Bu bakis kadinlara 6zgiirliik alan1 agiyormus gibi goriinse de, kadinlarin deneyimledikleri
zorluklarin 6zel alana itilmesini ve goz ardi edilmesini beraberinde getirmistir.

Bu noktada liberalizm, kadinlarin aile ve kamusal alandaki konumlanmalar1 noktasinda vaatlerini
gerceklestirememistir. Tiirkiye’de kadinlarin ig giicline katilim oranlarmin diisiilk olmasi bunun bir
gostergesidir. Tabii ki bu durum Kandiyoti’nin (1982: 190) de ifade ettigi gibi; emek piyasasindaki talep
faktorlerinden, sosyal degerlere, toplumsal cinsiyet rollerine iliskin ideolojiden, aileye kadar cesitli
degiskenlerle aciklanabilir. Diinya genelinde oldugu gibi, ililkemizde de kadinlarin egitimi ve
calismasiyla ilgili son yillarda olumlu gelismeler gozlense de, bu gelisme istenen diizeyde degildir. Belli
meslek ve pozisyonlarda ¢alisan kadin sayisi hala diisiiktiir ve kadmnlar genellikle diisiik gelirli,
yilikselme sans1 sinirli olan ve ev kadinlig1 gorevleri ile uyusabilen geleneksel mesleklerde ¢aligmak
durumunda kalmaktadir (Kuzgun, Sevim: 2004,14-27).

Egitim alma hakki konusunda da kadinlar agisindan sikintilar devam etmektedir. Liberalizm ile
kagit lizerinde kazanilan haklar gercek hayatta karsiligini ¢ogu kez bulamamaktadir. Tirkiye’deki
Anayasa’nin 10. ve 42. maddeleri “cinsiyet ayriminin gozetilmemesi ve egitimin herkes i¢in zorunlu”
oldugunun belirtilmesine ve Tiirk Milli Egitimi’nin temel ilkelerinden besinci sirada yer alan ‘Firsat ve
Imkan Esitligi”ile ilgili madde 8: “egitimde kadm, erkek herkese firsat ve imkan esitligi saglanir”
ilkesine ragmen, Tiirkiye’deki kadinlara egitim alaninda esit diizeyde firsat ve imkéanlarin saglanmadig:
goriilmektedir. Oyle ki bu eksiklik birtakim sosyal sorumluluk projeleri veya sivil toplum érgiitlerinin
destegi ile telafi edilmeye calisilmaktadir (Baba Beni Okula Génder Kampanyasi gibi).

Her ne kadar yukarida belirtildigi lizere sanayilesme ve sonrasinda kadinlar kamusal alanda daha
goriliniir hale gelmis ve kadin haklari, kadinin toplumdaki konumu daha ¢ok tartisilir hale gelmis olsa
bile Tiirkiye'de geleneksel aile yapisinin igerisindeki kadin olgusu biiyiikk ¢ogunlukta degigsmemis
goriinmektedir. Erkekler meslekleriyle, kadinlarsa mesleklerinden once evlilik ve annelik karsisindaki
konumlariyla toplumda var olmaktadir (Aydin, 2014). Bu noktada 2002 yilinda iktidar olan AKP’ yi,
Yegenoglu ve Cosar (2014: 165), liberal patriyarkanin bir sonraki asamasi olarak gérmekte ve,
“neoliberal-muhafazakar patriyarka” olarak tanimlamaktadirlar. Ornegin; iilkemizde 3 Haziran 2011
tarih ve 633 sayili KHK ile Kadin ve Aileden Sorumlu Devlet Bakanlig1 feshedilerek, bu bakanligin
yerine ¢alismanin inceleme kisminda kamu spotlar1 araciligi ile analiz edilecek Aile ve Sosyal
Politikalar Bakanlig1 kurulmustur. Bu degisiklik agikca gdstermektedir ki; kadin bir birey olarak degil;
aile i¢inde degerlendirilecek ve varlig1 kabul edilecek biri olarak kabul edilmektedir(Aydin, 2014).

2. DEVLET SOYLEMLERINDE "KADIN VE AILE"

Tarihsel siire¢ igerisinde ailenin degisimi sosyal- politik ve ekonomik olgulara paralel olarak
doniismiistiir. Bu noktada devlet sdylemlerinde de “aile ve kadin™a iliskin sdylemler hakim egemen
ideolojinin temsili niteligi tasimaktadir. Calismanin kapsadigi yillarn dikkate alarak glintimiiz
Tiirkiye’sinde iktidar olan AKP’nin sdylemlerine ve uygulamalarina bakmak yerinde olacaktir.

AKP’nin aileye yonelik olarak sdyledigi en tartismali olgulardan biri “ili¢ ¢ocuk” sdylemi
olmustur. 2008 yilinda bagbakan olan Recep Tayyip Erdogan Usak Atatiirk Kiiltiir Merkezi’nde Diinya
Kadmlar Giinii nedeniyle diizenlenen etkinlikte yaptig1 konusmada ii¢ ¢ocuk istedigini su sekilde dile
getirmistir;

“Sevgili hanim kardeslerim, bir Basbakan olarak konusmuyorum, bir dertli
kardegsiniz olarak konusuyorum. Bu tuzaga asla gelmeyiniz. Biz gen¢ niifusumuzu
aynen korumaliyiz. Bir ekonomide aslolan insandir. Bunlar ne yapmak istiyor?
Bunlar Tiirk milletinin kékiinii kazimak istiyorlar, yaptiklar: sey bu. Eger niifusunuzun
azalmasini istemiyorsaniz, bir ailenin 3 tane ¢ocugu olmali. Takdir sizindir, o ayr1 bir
mesele. Bunu yasadim inanarak séyliiyorum. Cocuk berekettir. Onu da bilmemiz
lazim. Benim 4 tane ¢ocugum var. Memnunum, keske daha fazla olsaydi, hepsi de
bereketiyle geldi.”
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Ozbay’m (2014) da ifade ettigi gibi devletler kendi ideolojilerine uygun olarak dogurganliga
miidahale etmektedir. Dogurganlig1 arttirmak icin hem tesvik etmek hem de yeniden dogurganlig
kisitlayic1 uygulamalar i¢in yasaklayict miidahalelerde bulunulmaktadir (Ozbay, 2014: 108). Bunun
orneklerinden biri 2012 yilinda Tayyip Erdogan’in yaptig1 “kiirtaj” aciklamasidir. Erdogan kiirtaj
konusundaki goriislerini su sekilde belirtmistir; sezaryenle dogumlara karsi olan bir bagbakanim.
Kiirtaj1 bir cinayet olarak goriiyorum. Ha anne karminda bir ¢ocugu oldiiriirsiiniiz ha dogduktan sonra
oldiiriirsiiniiz. Hicbir farki yok”

Tiim bu sdylemler, iiniversite 6grenimi siirerken evlenen 6grencilere evliligi tesvik ve ¢eyiz
hesab1 gibi uygulamalarla desteklenmektedir. Erken evlenmeyi tesvik etmek amaci ile 18-24 yas
arasinda genclere, daha Once evlenmemis olma sart1 ile devlet ceyiz destegi saglamaktadir!'!.
Evlenmenin ve ¢ocuk sahibi olmanin alt1, hem sdylem hem de para tesvikleri ile ¢izilirken boganmalari
engellemek i¢in giftlere aile danigsmanlig1 hizmeti verilmesi ancak bu hizmeti veren uzmanlarin mutlaka
“milli kiiltiire duyarli” bireyler olarak yetistirilmesi ve asli hedefin ailelerin bosanmasini engellemek
olmas1 gerektigi belirtilmektedir (Tahaoglu, 2016). Kadinlarin bedeni i{izerinde s6z hakki kurularak
niifus politikalar1 olusturulmakta ve siyasi istikrar elde edilmeye ¢aligilmaktadir.

Toplumda “ evli” olmak 6nemli statii haline gelmektedir. Evlilik, toplumda belli bir konum elde
etmenin en 6nemli araclarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Benedict, 2000). Liikiislii ve Celik’in
(2008) ifade ettigi gibi toplumda, evli kadinlar bekarlara gore, cocugu olanlar olmayanlara gore, ileri
yasglarda da g¢ocuklarini evlendirip torunu olanlar olmayanlara gore daha yiiksek bir statiiye sahip
olmakta, “evde kalmislar”, “dullar” ve “kisir kadinlar” ise hiyerasinin en altinda yer almaktadirlar. Bu
noktada mevcut iktidarm bekarlara yonelik sdylemleri bu tezi destekler niteliktedir. Tayyip Erdogan
(2020) yaptig1 agiklamada "aile kurumu diye bir kavram kalmamis. Maalesef gen¢lerimiz geng yasta
evlenmiyor. Cogu 30'u askin evleniyor ya da ¢ogu evde kaliyor. Boyle bir sey olur mu ya?" sozleri ile
30 yasina kadar evlenmemis bireyleri “evde kalmis” olarak tanimlamis ve bunun kabul edilir bir sey
olmadigina vurgu yapmistir. Aynit zamanda gliniimiizde AKP’nin “bekarliga vergi” yasa tasarisi ise
ozellikle sosyal medyada hayli tartigilmistir.

Kendi bedenleri ve hayatlarina yapilan miidahalelere karsi ¢ikan kadinlar ise devlet sdylemlerinde
“feminist” olarak kabul edilmekte, feminizm ise; “dinsizlik” ve “ahlaksizlik” olarak tanimlanmaktadir."?
Devlet sdylemlerinde kadin, erkege Allah’in bir emaneti olarak tanimlanmigtir. Kadin, kamusal alanda
da erkegi temsil etmekte, kadinin “onuru” ve “namusu”ndan erkek sorumlu goriilmektedir. Bu baglamda
Kandiyoti’nin (2011: 197) de ifade ettigi gibi, kadinlar Tiirkiye’de kamusal yasama girdiklerinde de
“cinsiyetsiz” bir kimlige, hatta bir 6l¢iide erkek kimligine biiriinerek mesru olmaktadirlar. Zira vatanin
namusuyla da dogrudan iligkili goriilen erkegin onuru ve namusu kadinla dogrudan iliskili oldugu i¢in,
kadimin kamusal alandaki gorliniisii de disiligini bastirmasi, hatta yok saymasi iizerinden olmustur.
Ozellikle is hayatinda bagarili olmus kadmlar igin sikhikla duydugumuz “erkek gibi kadmn”
betimlemesinin ideolojik altyapis1 da buradan gelmektedir. Kadin, aile hayati olmaksizin bir birey ve
hatta yurttag olarak sayillmamaktadir. Bu sebeple “Kadin ve Aileden Sorumlu Devlet Bakanligi”
kapatilmis yerine “Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi” kurulmustur.

Son olarak 2013 yilinda Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin ve Calisma Bakanlig1 tarafindan
hazirlanan “Kadin Istihdam Paketi”, dogum izninin uzatilmasi, esnek calisma, kres zorunlulugu
getirilmesi gibi uygulamalar goriiniir olsa da ger¢ekte kadin galisanlara daha az istihdam saglanmakta
veya esnek (evden) caligtirilan kadimlar sosyal gilivencesiz kalmakta ve somiiriiye daha agik hale
gelmektedir.

Caligmanin kavramsal ¢ergevesi 151g1nda, devletin, kadin ve aile politikalarinin basat uygulayicisi
konumunda olan “Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi’nin” yapmis oldugu kamu spotlar1 analiz
edilecektir.

3. GEREC VE YONTEM

Bu nitel arastirma g¢aligmasinda yontem olarak dokiiman analizi kullanilmistir. Arastirmanin
verileri T.C. Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 YouTube kanalindan alimmuistir. Arastirmada kanalda
yer alan ii¢ video veri olarak alinmis ve analiz edilmistir. Analizlerin subjektif olmasini1 engellemek
amaciyla her bir video arastirmacilar tarafindan ayr1 ayr1 analiz edilmistir. Tematik analiz
uygulamasinda; verilerin kodlanmasi, temalarin olusturulmasi, arastirmacilarin bir araya gelerek
temalari diizenlemesi ve bulgularin yorumlanmasi asamalari takip edilmistir.
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Verilerin kodlanmasi oncesinde videodaki tiim sozlii ve gorsel igerik transkript edilmistir.
Aragtirmacilar oncelikle birbirlerinden bagimsiz olarak metin {izerinde kodlama yapmislardir.
Sonrasinda bir araya gelerek metinler tekrar okunmus, kodlamalar gozden gegirilmistir. Aragtirmacilar
olusturulan kodlar1 kullanarak bir tema listesi ¢ikartmis, birbirleri ile olusturduklar1 tema listesini
karsilastirmistir. Fikir ayriligina diisiilmesi durumunda analiz siireci tekrar gozden gecirilip lizerinde
tartisilarak ortak bir karara varilmistir.

4. BULGULAR VE SONUC

Caligmaya dahil edilen kamu spotlar1 Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1 tarafindan 21 Kasim
2018, 2 Mayis 2019 ve 19 Kasim 2019 tarihinde yaymlanmistir. Video verilerinin analiz edilmesi
sonucunda dort ana tema ortaya ¢ikmistir. Bu temalardan ilki “Kadinlarin incinebilir ve korunmasi
gereken bireyler oldugu”dur. Incelenen kamu spotlarinda bu tema sik¢a tekrar edilmis ve
vurgulanmistir. Ornegin; “ Kadina Siddete Sifir Tolerans” adli kamu spotunda eve gelen erkek, kadinin
iistline yiiriimekte bagirmaktadir. Bu kamu spotunda kadm iirkek, caresiz ve donup kalacak derecede
korkmus olarak canlandirilmistir.Kadimin siddet géren ve higbir karsilik veremeyen taraf olusu kadinin
zay1f ve korunmasi gereken taraf oldugunu vurgulamaktadir. Benzer sekilde “Kadin Hayatin Yarisidir”
adl1 kamu spotunda da “ Elini kaldirmadan olur!”lafi ile kadin el kalkan bir birey olarak goriilmekte ve
giiclii bir kadm imgesi yerine bu kamu spotlari iler kadinin acizligi yeniden tiretilmektedir.

Ortaya ¢ikan bir diger tema “Siddetin en 6nemli sonucu yuvayr dagitmasidyr ’olarak bulunmustur.
Incelenen kamu spotlarinda kadina uygulanan siddetin sonucu olarak yuvanmin dagilmasi iizerinde
duruldugu gézlemlenmistir. Ornegin; Kadina Siddete Sifir Tolerans” adli kamu spotunda eve gelen
erkek siddet uyguladik¢a evin duvarlarin catladigi ve evdeki diigiin fotograflarinin bulundugu
cercevelerin kirildigr goriilmektedir.Bu bize “yuvanmn yikiligi, ailenin dagilmasi” durumunu
aktarmaktadir. Benzer sekilde “kadm hayatin yarisidir” adli kamu spotunda kadina siddet uygulamanin
ailenin dagilmasi ile hayatin “yarim” kalmasma sebep olacagi anlatilmaktadir. Siddetin kadinin
“yasama” hakkina bir saldir1 oldugu ve sadece evlilik kurumu igerisinde degil higbir baglamda higbir
BIREYE siddet uygulamanmn kabul edilemez oldugu sdylemine siddet ile ilgili kamu spotlarinda
deginilmemistir.

Incelenen kamu spotlarinda ailenin sahip olunan en énemli deger oldugu sik¢a vurgulanmig,“Aile
sahip olunan en 6nemli degerdir” temasi vurgulanmustir. Ornegin, “Aile Suras1” tanitim spotunda
insanlarin binlerce yildir uzak yerlere gitmesinden, icatlar yapmasindan ve kesiflerden bahsedilmis ve
hemen sonrasinda “ancak en dnemli sey hep yanibagimizdaydi (aile).” sdylenerek insanligin ne kadar
degisse ve gelisgse de aile kurumunun Onemini yitirmeyecek ve hep oOncelikli kalacak oldugu
vurgulanmistir. Ailenin bizi bir arada tutan kavram oldugu ve sevmek, kosulsuz sevgi ve merhamet gibi
duygularin ancak ailede 6grenildigi aktarilmigtir. Spotun sonunda ise “biz unutsak bile bizi unutmayan
ne varsa (aile) simdi hatirlama vakti” sdylemiyle aile kurumuna verdigimiz énemi unutmamiz gerektigi
ogiitlenmektedir. Spotun gorsellerinde ise aileye dair tiim goriintiiler; 3 kusagim bir arada oldugu, anne-
baba- cocuk ve genis ailenin bir araya geldigi temsillerden olugsmaktadir. Bu izleyicilere ¢ocuksuz
ailelerin temsilinin ¢ok kisith oldugu hatta aile kavraminin i¢inde yer edinemedigini diisiindiirtmektedir.

Son olarak “Kadin ailede hizmet davranmislarini gosteren kisidir” temasi ile incelenen kamu
spotlarinda aile ve kadin temsilinin sik¢a cocuga bakim verme, ev islerini yapma, ikramda bulunma gibi
davraniglardan olustugu gézlemlenmistir. Bu temsiller bize kadinin ailedeki temel bakim veren ve ev
islerinden sorumlu kisi olarak nitelendirildigini aktarmaktadir. Kamu spotlarmmda vurgulanan temalarin
devlet sdylemindeki kadin ve aile olgusuyla ortiistir nitelikte oldugu dikkat ¢ekicidir.

KAYNAKCA

Alikilig, O. Ve Bas, S. (2019). Dijital Feminizm: Hashtag'in Cinsiyeti. Fe Dergi, 11(1), 89-111.

Arat, N. (1986). Kadin Sorunu, Istanbul: Say Yaymlar.

Aydin Safak, A. (2014). Feminist Bir Bakisla Tiirk Aile Hukukunda Kadin Bedeni. istanbul: On Iki
Levha Yayincilik.

Bayer, A. (2013). Degisen Toplumsal Yapida Aile. Sirnak Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi,
Cilt:4, Say:8, 101-129

Baygin, C. (2016). Tanzimat’tan Giiniimiize Aile Hukukunun Gelisim Siirecine Kisa Bir Bakis.
Marmara Universitesi Hukuk Fakiiltesi Hukuk Arastirmalar: Dergisi, 22(3), 453-462.

147



Can, 1. (2013). Ailenin Tarihsel Gelisimi: Diinii Bugiinii ve Yarin, Sistematik Aile Sosyolojisi i¢inde,
(Ed). Mustafa Aydm, Konya: Cizgi Kitabevi, 65-91.

Connell, R. W. (1987). Gender and Power: Society, the Person and Sexual Politics. Stanford
University Press.

Ekici, F. Y. (2014), Tirk Aile Yapisinin Degisim ve Doniisiimii ve Bu Degisim ve Doniisiime Etki
Eden Unsurlarin Degerlendirilmesi, The Journal of Academic Social Science Studies, S:30,
209-224

Engels, F. (1974). Ailenin, Ozel Miilkiyetinin ve Devletin Kokeni. (K.Somer, Cev.). Istanbul: Sol
Yaymlart.

Epik, M., Cicek, O ve Altay, S. (2017). Bir Sosyal Politika Araci1 Olarak Tarihsel Siirecte Ailenin
Degisen/DegismeyenRolleri. Erigsim Tarihi, Kasim 2020.
https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/336647

Eyce, B. (2000). Tarihten Giiniimiize Tiirk Aile Yapisi, Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler MYO
Dergisi, Say1:4, 223-224.

Gokee, B. (1976). Aile ve Aile Tipleri Uzerine Bir inceleme, Hacettepe Universitesi Beseri bilimler
Dergisi, C:8, S:1-2, Ankara: Hacettepe Universitesi Yayinlari, 46-67.

Gittins, D. (2012). Aile Sorgulaniyor. Istanbul: Pencere Yayinlari

Hangerlioglu, O. (1976). Felsefe Ansiklopedisi. Istanbul: Remzi Kitabevi.

Kandiyoti, D. (2011). Cariyeler, Bacilar, yurttaslar. (Cev. A. Bora, F.Sayilan, $.Tekeli, H.Taping ve F.
Ozbay), Istanbul: Metis Yayincilik.

Kandiyoti, D. (1982) “Urban change and women’s roles in Turkey: An overview and evaluation” C.
Kagitcibasi (der.) Sex Roles, Family and Community in Turkey i¢inde, Indiana University
Turkish Studies, Indiana

Kandiyoti, D. (2011). Disentangling Religion and Politics: Whither Gender Equality?. Erisim Tarihi:
01 Kasim 2020. https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1111/j.1759-5436.2011.00195.x

Keles, R. (1996). Kentlesme Politikasi. Ankara: Imge Kitabevi.

Kongar, E. (1976), "A Survey of Familial Change in Two Turkish Gecekondu Areas", Mediterranean
Family Structure iginde, J. G. Peristiany (der.), Cambridge:Cambridge University Press.

Kongar, E. (1972). Izmir’de Kentsel Aile. Ankara: Tiirk Sosyal Bilimler Dernegi Yaynlari.

Kiray, M. (1985), "Metropolitan City and the Changing Family", Family in Turkish Society i¢inde, T.
Erder (der.), Ankara: Tiirkiye Sosyal Bilimler Dernegi.

Kuzgun, Y, Sevim. S (2004). Kadinlarin Calismasina Kars: Tutum ve Dini Y&nelim Arasindaki Iligki.
Ankara Universitesi Egitim Bilimleri Fakiiltesi Dergisi C: 37, S: 1, 14-27

Lefebvre, H. (2014). Kentsel Devrim. (Cev. S.Sezer), Istanbul: Sel Yaynlari.

Liikiislii, D. ve Celik, K. (2008). Sessiz ve Goriinmez, “geng” ve “kadin”: Ev Kiz1. Toplum ve Bilim,
(112), 101-118.

Marshall, G. (1999). Sosyoloji Sozliigii. Ankara: Bilim ve Sanat Yaymlari.

Millet, K. (2000). Sexual Politics. New York : University of Illinois Press.

Mc Neill, W. (1989). Diinya Tarihi. (Cev. A. Senel), Ankara: V Yaynlari.

Ozbay, F. (2014). Demografik Déniisiim Siirecinde Iktidar, Kadim ve Aile. Iginde: N. Boztekin (ed),
Baska bir Aile Anlayisi Miimkiin mii?, Istanbul: Heinrich Boll Stiftung Dernegi Tiirkiye
Temsilciligi, 106-111.

Ozbay, F. (2015). Diinden Bugiine Aile, Kent ve Niifus. Istanbul: iletisim Yayinlar1.

Sancar, S. (2014). Tiirk Modernlesmesinin Cinsiyeti Erkekler Devlet, Kadinlar Aile Kurar. Istanbul:
[letisim Yaynlari.

Saym, O. (1994). dile Sosyolojisi. 1zmir: Ege Universitesi Basimevi

Tahaoglu, C. (2016). Erisim Tarihi, 28 Ekim 2020 http://bianet.org/bianet/toplumsal-cinsiyet/174880-
bosanma-komisyonu-raporunda-neler-

Yegenoglu, M. Ve Cosar, S. (2014). AKP ve Toplumsal Cinsiyet Meselesi: Neoliberalizm ve
Patriyarka Arasinda Mekik Dokumak. I¢inde: S. Cosar ve G. Yiicesan-Ozdemir (ed), Zktidarin
Siddeti: AKP’li Yillar, Neoliberalizm ve Islamci Politikalar, Istanbul: Metis Yayinlar1, 158-181.

Yuval-Davis, N. (2010). Cinsiyet ve Millet, Cev. Aysin Bektas, 3. Baski, Istanbul: iletisim

(UBkz. (https://www.haber7.com/guncel/haber/2938178-evleneceklere-22-bin-tl-devlet-destegi-
veriliyor-nasil-basvuru-yapilir).

(21 Bkz. (https://www.bbc.com/turkce/haberler/2015/02/150217 erdogan feministler).

148



SOSYAL MEDYA VE MARKA ILETISIiMi: TURKIYE’NIN iLK BES
MARKASININ SOSYAL MEDYA HESAPLARI UZERINE BIiR
ARASTIRMA

Fatma AKAR'

GIRIS

Insan davramisinin merkezinde yer alan iletisim, bireyleri birbirine baglar ve aralarindaki
iligkilerin gelismesine katki saglar. Benzer sekilde marka iletisimi de markanin hem i¢ hem de dis hedef
kitleleri ile kurdugu iletisimi ifade etmektedir. Marka iletisimi yoluyla elde edilen marka bilinirligi,
tiiketicilerin markayi tercih etmeleri yolundaki ilk adimdir. Ayni sekilde marka iletisimi, markanin farkl
ozelliklerini miisterilere gostererek, marka bilinirliginin yani sira tekrar satin alma ve marka sadakatinin
gerceklesmesine de katki saglar (Sainy & Attri, 2017: 18). Marka bilinirligi, marka sadakati ve satin
alma davranisiin gergeklesmesi icin hedef kitlelerle siirdiiriilen iletisim giiniimiizde daha ¢ok kitle
iletigim araglari, 6zelikle de sosyal medya vasitasiyla gerceklestirilmektedir.

Giliniimiizde, bireylerin internet kullanim amaglarindan biri haline gelen sosyal medya, miisteri
odaklilik anlayisin1 benimseyen cesitli isletmeler i¢in 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Sosyal medya
araciligl ile markalar hedef kitlelerinin sik kullandigi sosyal medya ortamlarinda onlar ile gergek
zamanl iligkiler kurabilmekte, {iriin, hizmet ve kampanyalarini tanitabilmektedirler (Kale Oymen, 2016:
119).

Bunlarin yani sira sosyal medya kullanicilari, kullandiklar {iriin ve hizmetlerin 6zelliklerini ve
fiyatin1 kendi takipgileri ile paylasarak bir nevi markanin goniillii tanitimmi da yapmaktadirlar. Sosyal
medyanin yarattigt bu firsat markanin genis kitlelere ulagsmasimi saglamanin yaninda markanin
giivenirliligini ve popiilerligini de arttirmaktadir. Tagdemir (2011: 654)’e gore eger marka hedef
kitlesinin ilgisini ¢ekebilirse bu kisiler hem markay1 hem de markanin {irettigi {irtin ve hizmeti ihtiyag
duyan arkadaglarina tavsiye edeceklerdir.

Sosyal medya ortamlarinin marka iletisimi agisindan degerlendirilmesi amaci ile gergeklestirilen
bu ¢alismada, “Brand Finance” arastirma sirketinin 2019 yilinda yayinladigi ve Tiirkiye’nin en degerli
markalarini listeledigi “Turkey100” raporunda yer alan ilk bes firmanm (Tirk Hava Yollari, Ziraat
Bankasi, Garanti Bankasi, Tirk Telekom, Turkcell) Twitter, Instagram ve Facebook hesaplart nicel
icerik analizi yontemi kullanilarak bir aylik (13 Ocak 2020-13 Subat 2020) siire ile incelenmistir. Bu
sirketlerin marka iletisimi baglaminda takipgilerine sunduklar1 sosyal medya paylasimlarinin; haber ve
etkinlik, bilgi paylagimi, sponsorluk, pazarlama, sosyal sorumluluk, yarisma, tanitim, 6zel giin mesajlar
ve fikir kategorilerine gore dagilimi ortaya konmaya c¢alisilmistir.

MARKA ILETIiSIiMi

Tiiketiciye sunulacak {irliniin tamamlayicisi niteliginde olan markalar, {iriiniin veya hizmetin
kimligini belirleyen, rakiplerinden ayiran, ona bir deger katan bdylece tiiketicinin tercihinde etkin rol
oynayan 6nemli unsurlardan biri belki de en dnemlisidir. Giiniimiizde {irlinlerin dig goriiniis ve kalite
acisindan benzerliginin giderek artmasi karsisinda firmalar rakip markalarla ve iiriinlerle rekabet
edebilmek ve farklilik yaratabilmek i¢in giiclii markalar olusturma ¢abasi i¢ine girmislerdir (Durmaz &
Ertiirk, 2016: 83).

Marka, paydaslarla iletisim agisindan biiylik bir dneme sahiptir. Marka kavramimin anlaminzi; “bir
nesne hakkinda bilgi vermek ve ¢agrisim olusturmak icin o nesne ile ilintili olan pek ¢ok seyi kapsayan
etiket” olarak nitelemek miimkiindiir. Bu etiketi olusturan ve olusan etiketi hedef kitleye ileten en 6nemli
Oge ise “marka iletisimi”dir (Tosun, 2014: 9). Marka iletisimi, pazarda olan veya pazara yeni sunulacak
olan markanin paydaslan karsisinda itibarimi korumak, ya da yeni bir itibar insa etmek, hedef kitleye
sunulacak bir {irlinii, hizmeti veya kurumu bir marka haline getirmek i¢in izlenen bir iletigim stratejisidir.

Her gegen giin gelisen ve degisen, adeta kiiresel bir kdy haline gelen diinyada markalarin da
varliklarint devam ettirebilmeleri i¢in hedef kitleleri ile etkili iletisim igerisinde bulunmalari artik bir
zorunluluk haline gelmistir. Bir markanin iletisim kanallarin1 bilmeden ve kullanmadan siirdiiriilebilir

! Dr. Ogr. Gor., Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla Iliskiler ve Tanitim Boliimii,
fatmaakar@ibu.edu.tr.
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olmas1 miimkiin degildir. Kurumlar yeni bir marka yarattiklarinda ya da var olan marka i¢in yiiriittiikleri
tanitim kampanyasinda en 6nemli amaclar1 bu markay1 genis kitlelere ulastirmak ve onlarin dikkatini
¢ekmektir.

Bu dogrultuda Panda (2004: 9) marka ve marka iletisimini tanimlarken markanin, tiiketicinin
ihtiya¢ duydugu, arzuladigi ve deger olarak gordiigii her sey olarak tanimlanabilecegini diger taraftan
marka iletisiminin ise markanin tiiketicilerle tanigtirilmasi siireci oldugunu ifade etmektedir.

Markanin tiiketicinin zihninde istenilen sekilde yer bulmasi i¢in marka iletisiminin dogru
mesajlarla ve dogru kanallarla yapilmas1 gerekir. Marka iletisimi tiiketicinin marka hakkindaki
tutumlarinin olugsmasina ya da degismesine neden olan en onemli faktor olup satin alma davranisi
iizerinde dogrudan etkilidir. Tosun (2014: 385) marka iletisiminin amaglarini; erisim amaci, siire¢ amact
ve etki amaci olarak iige ayirmaktadir. Erisim amacini gerceklestirmek igin, hedef kitleye dogru
zamanda, dogru sekilde ve dogru yerde ulasmanin yollar1 bulunmalidir. Siire¢ amacinda mesajlarin 6nce
hedef kitlenin dikkatini ¢ekmesi, daha sonra ilgi uyandirarak begeni toplamasi, siirekli olarak
hatirlanmas1 ve hedef kitleyi mesaj dogrultusunda harekete gecirmesi gerekir. Etki amaci ise marka
iletigiminin hedeflerine ulasmasinda énemli bir rol oynar. Cilinkii etki amacinin gergeklesmesi diger iki
amacinda gerceklestiginin gostergesidir.

Markalar, hedef kitlelerine ulasmak igin iletisim kanallarma ihtiya¢ duyarlar. Iletisim
teknolojilerinde meydana gelen gelismeler bu kanallarin gesitliligini arttirmistir. Internet teknolojisi ile
birlikte geleneksel kitle iletisim araglarina etkilesimin daha ¢ok ve hizli oldugu yeni arag¢lar katilmstir.
Iletisim teknolojilerindeki bu degisime isletme ve markalar kayitsiz kalamamuslar hatta bu degisimin bir
pargasi olmak onlar i¢in bir zorunluluk haline gelmistir. Geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli
olarak; internetin kurumlara, kendi medyasimi, kendi giindemini olusturma imkani vermesi bu yeni
iletigim ortamlarini kurulug, marka ve kisilerin medyasi haline getirmistir (Peltekoglu, 2012: 313).

MARKA IiLETiSIMINDE SOSYAL MEDYANIN ROLU

Giliniimiizde tiiketicilerin internette ve Ozellikle sosyal medyada gegirdikleri siirenin her gecen
giin artmas1 sosyal medyay1, markalar i¢cin 6nemli bir marka iletisimi arac1 haline getirmistir (Ayhan,
2012: 68). Sosyal medyada marka iletisimi, “internet kullanicilarinin erigsmesine, paylasmasina,
etkilesim kurmasina, eklemesine ve birlikte olusturmasina olanak taniyan ve sosyal medya araciligiyla
dagitilan” markayla ilgili iletisimin her tiirii olarak tanimlanmaktadir (Alhabash, Mundel & Hussain,
2017: 286).

Iletisim teknolojisindeki gelismeler sonucu ortaya ¢ikan sosyal medyanin bireyler tarafindan
yogun bir sekilde kullanilmaya baslanmasi ve bu ortamlarin yine bu kisiler iizerindeki etkisinin
anlagilmas1 hem kiiresel hem de yerel markalari, sosyal medyay1 pazarlama ve tanitim araci olarak
kullanmaya tesvik etmigtir. Markalar, sosyal medya ortamlarinda hem kullanici hem de yayinct
konumunda yer alarak bu ortamda bir yandan irettikleri {irlin ve hizmetleri pazarlamakta 6te yandan da
hedef kitlelerinin nabzini tutmaya ¢aligmaktadirlar.

Ciinkii hedef kitleleri artik klasik kitle iletisim araglar1 olan gazete, televizyon ve radyonun
karsisinda oturan kisiler olmaktan ¢ikip, markalarin goniil bagi kurmasi gereken kitleler olmuslardir.
Gelisen iletisim teknolojileri, insanlari, internet ve sosyal medya ile anlik iletisim kuran, sevdigi
markalar yiicelten, sorun yasadigi markalar1 kitlelere sikayet etmekten ¢ekinmeyen kitleler haline
getirmistir. Bu durum markalar1 sosyal medyada belirlenen iletisim stratejisi igerisinde, hedef kitleleri
ile pozitif ve etkin iletisim kurmak i¢in ¢aba sarf etmeye zorlamistir (Ugurlu, 2016:205).

Sosyal medya vasitastyla hedef kitleleri ile interaktif iletisim kuran markalar, tiiketicilerden gelen
olumlu veya olumsuz geri bildirimleri daha kolay bir sekilde takip etme ve elde ettikleri geri
bildirimlerden hareketle tanmitim, pazarlama ve iletisim stratejilerine yon verebilme imkanini
yakalamiglardir (Aydin, 2017: 321). Markalar mevcut hedef kitlelerine ulagsmak, yenilerini kazanmak,
onlara giiven vermek, taninirligini arttirmak ve imaj ve itibarin1 da korumak icin sosyal medyay1 yogun
bir sekilde kullanmaktadirlar (Mills, 2012: 162-163).

Markalar, sosyal medya araciligiyla iletisim kurarken hedef kitle icerisinde yer alan kisilerin
sosyal medya hesaplarmi olustururken verdikleri yas, cinsiyet, egitim durumu, is bilgileri, medeni
durum, yerlesim yeri ve hobiler gibi bilgilerden (Ozata, 2015: 80) ve internet ya da sosyal medya
kullanim aligkanliklarindan hareketle kisiye 6zel tanmitim yapma imkanimi yakalayabilirler. Bilindigi
iizere internet teknolojisinin en onemli Ozelliklerinden birisi “kitlesizlestirici” olmasidir. Internet
teknolojisinin ve internet teknolojisi iizerine temellenen sosyal medyanin Kkitlesizlestirici olma
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ozelliginden yararlanan markalar kisisellestirilmis bazda ¢esitli tanitim faaliyetlerini (kigisellestirilmis
reklam, e-posta vb.) gerceklestirmektedirler. Voorveld (2019: 7) kisisellestirilmis bazda yapilan tanitim
faaliyetlerinin 6zellikle potansiyel miisterileri etkilemede markalara avantaj sagladigini belirtmektedir.
Sosyal medyanin diger énemli 6zellikleri ise; bu ortamin siirekli olarak giincellenebilmesi, ¢oklu
kullanima agik olmasi (Vural & Bat, 2010: 3349) etkilesime izin vermesi ve az bir maliyetle ¢cok sayida
kisiye ulagmaya imkan tanimasidir. Sahip oldugu bu 6zellikler giiniimiizde sosyal medyay1 markalar
acisindan vazgecilmez bir arag durumuna getirmektedir.

ARASTIRMADAN ELDE EDILEN BULGULAR

Yapilan arastirmada Brand Finance arastirma sirketinin 2019 yilinda yayinladigi ve Tiirkiye nin
en degerli markalarim listeledigi “Turkey100” raporunda yer alan ilk bes firmanin (Tiirk Hava Yollari,
Ziraat Bankasi, Garanti Bankasi, Tiirk Telekom, Turkcell) Twitter, Instagram ve Facebook hesaplari
nicel igerik analizi yontemi kullanilarak 13 Ocak 2020 ve 13 Subat 2020 tarihleri arasinda incelenmistir.
Bu firmalarin marka iletisimi baglaminda takipgilerine sunduklar1 sosyal medya paylagimlarinin; haber
ve etkinlik, bilgi paylasimi, sponsorluk, pazarlama, sosyal sorumluluk, yarigma, tanitim, 6zel giin
mesajlar1 ve fikir kategorilerine gore dagilimi belirlenmis ve elde edilen verilerden hareketle marka
iletisimi baglaminda sosyal medyadan nasil yararlandiklar1 ortaya konmaya ¢aligilmistir.

Kategoriler Twitter Instagram Facebook
Bilgi Paylagim1 3 3
Haber 2 1 3
Tanitim 5 5 2
Sponsorluk

Sosyal Sorumluluk

Ozel giin mesajlart 2

Basari 1 1 1
Yarigma 1
Fikir 12 8 8
Pazarlama

Toplam Paylagim 25 15 18

Tablo 1. Tiirk Hava Yollar’nin Sosyal Medya (Twitter, Instagram ve Facebook) Paylagimlari

Tiirk Hava Yollar’nin bir aylik sosyal medya hesaplar1 incelendiginde markanin bu bir aylik
stirecte Twitter’da 25, Instagram’da 15, Facebook’ta ise 18 paylasim yaptig1 gorlilmiistiir. Yapilan
paylasimlara genel manada bakildiginda {i¢ sosyal medya hesabinda da en fazla paylagimin fikir
kategorisinde yapildig1 goriilmiistiir.

Tirk Hava Yollarmin yapmis oldugu paylasimlarin tercih edilen sosyal medyaya gore
dagilimlarina bakildiginda ise markanin Twitter’da en fazla paylasimi fikir kategorisinde yaptig1, bunu
5 paylagimla tanmitim kategorisinin, 3 paylasimla bilgi paylasimi kategorisinin, 2 paylasimla 6zel giin
mesajlar1 ve haber kategorilerinin takip ettikleri, son olarak da elde ettigi basarilarinin anlatildig1 basari
kategorisinde 1 paylasim yaptig1 tespit edilmistir. Markanin Twitter hesabindan sponsorluk, sosyal
sorumluluk ve pazarlama kategorilerinde ise herhangi bir paylasimda bulunmadig goriilmiistiir.

Tiirk Hava Yollart’nin Instagram’da yapmis oldugu paylasimlarm dagilimina bakildiginda fikir
kategorisinde 8, tanitim kategorisinde 5, basar1 ve haber kategorilerinde ise 1’er paylasim yaptig1 buna
karsin markanin sponsorluk, sosyal sorumluluk ve pazarlama kategorilerinde ise paylasim yapmadigi
belirlenmistir.

Son olarak Tiirk Hava Yollari’nin Facebook hesabindan yapmis oldugu paylasimlara bakildiginda
ise 8 paylasim ile birinci sirada yer alan fikir kategorisini 3 paylasimla bilgi ve haber kategorilerinin
takip ettigi , tamitim kategorisinde 2 paylasimin yapildigi ve son olarak da basar1 ve yarigma
kategorilerinde 1’er paylasim yapildig1 gortilmistiir. Markanin Facebook hesabindan pazarlama, 6zel
giin mesajlari, sponsorluk ve sosyal sorumluluk kategorilerinde ise hi¢ paylasim yapmadigi tespit
edilmistir.
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Tiirk Hava Yollari’nin en fazla paylasim yaptig1 fikir kategorisinde daha ¢ok hedef kitlelere
seyahat Onerilerinde bulundugu ve bu sayede insanlari daha ¢ok seyahat etmeleri konusunda
yonlendirmeye caligtig1 goriilmiistiir.

Kategoriler Twitter Instagram Facebook
Bilgi Paylagimi

Haber 1

Tanitim 7 12 10
Sponsorluk 3 5 3
Sosyal Sorumluluk

Ozel giin mesajlart 3 4 4
Basari

Yarigma

Fikir

Pazarlama

Toplam Paylagim 14 21 17

Tablo 2. Ziraat Bankas1 Sosyal Medya (Twitter, Instagram ve Facebook) Paylasimlari

Arastirma kapsaminda ele alman bir diger marka Ziraat Bankasi’dir. S6z konusu markanin
belirlenen bir aylik siire zarfinda Twitter hesabinda toplam 14 paylasim yaptig1 ve bu paylasimlarin en
fazla tamtim kategorisinde (7 paylasim) gerceklestigi, tamitim kategorisini sponsorluk ve 6zel giin
kategorilerinin takip ettigi (3 ‘er paylasim) ve en az paylasimin ise haber kategorisinde (1 paylasim)
yapildig1 goriilmiistiir.

Tablo-2’den Ziraat Bankasinin Instagram hesabindan yaptigi paylasimlar incelendiginde 21
paylasim yapildig1 bu paylasimlarin 12’sinin tanitim kategorisinde, 5’inin sponsorluk kategorisinde ve
4’iiniin ise Ozel giin kategorisinde gerceklestigi belirlenmistir. Tanitim kategorisi en fazla paylasim
yapilan kategori olmustur. Bu durum Ziraat bankasinin sosyal medyay: bir reklam araci olarak
kullandig1 seklinde yorumlanabilir. Diger kategoriler olan yarigma, sosyal sorumluluk, pazarlama,
basar1, haber ve bilgi paylasimi kategorilerinde ise hi¢ paylasim yapilmamaistir.

Ziraat Bankasimin Facebook hesabinda ise toplam 17 paylasim yapilmistir. Bu paylagimlarin
icinde en fazla paylasim yapilan kategori tanitim olmustur. Tamitim kategorisinde 10 paylasim
yapilmugtir. Ikinci sirada yer alan 6zel giin kategorisinde 4, iigiincii sirada yer alan sponsorluk
kategorisinde ise 3 paylasim yapilmistir. Diger kategorilerde ise herhangi bir paylasim yapilmamistir.
Ziraat Bankasmin her ii¢ sosyal medya hesabinda da daha c¢ok tanitim, sponsorluk ve o6zel giin
kategorilerinde paylasim yaptig1 tespit edilmistir.

Kategoriler Twitter Instagram Facebook
Bilgi Paylagimi 6
Haber 3
Tanitim 4
Sponsorluk 1

4

1

—

2
2

\S]

Sosyal Sorumluluk

Ozel giin mesajlart

Basari

Yarigma

Fikir

Pazarlama

Toplam Paylagim 19 9 4
Tablo 3. Garanti Bankas1 Sosyal Medya (Twitter, Instagram ve Facebook) Paylagimlari

it |t [ |

Garanti Bankasi’nin yapmis oldugu paylasmlara Tablo-3’ten bakildiginda markanin 1 aylik
stirede Twitter’da 19, Instagram’da 9 ve Facebook’ta ise 4 paylasim yaptig1 goriilmektedir. Twitter’da
en fazla paylasim yapilan kategori 6 paylasimla bilgi paylasimi olmustur. Bu kategoriyi sirasiyla 4’er
paylasimla sosyal sorumluluk ve tanitim kategorileri, 3 paylasimla haber kategorisi ve 1 paylasimla
sponsorluk kategorisi takip etmistir. Bu sonuglardan hareketle markanin kendisi ile ilgili bilgi ve
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haberleri hizli bir sekilde hedef kitlelerine ulastirmada ve iirlin ve hizmetlerini tanitmada Twitter’1 etkili
bir sosyal medya arac1 olarak gordiigii sdylenebilir.

Markanin Instagram hesabina bakildiginda ise en fazla paylasim yapilan kategorinin 3 paylasimla
sosyal sorumluluk kategorisi oldugu, onu sirasiyla 2 paylasimla tanitim kategorisi ve 1’er paylasimla
yarigma, basari, 6zel giin ve haber kategorilerinin takip ettigi saptanmistir. Pazarlama, bilgi paylagima,
sponsorluk ve fikir kategorilerinde ise hi¢ paylasim yapilmamistir. Bu bulgulardan yola ¢ikarak Garanti
Bankasi’nin Instagram hesabinda daha ¢ok yer aldig1 sosyal sorumluluk projelerini 6n plana ¢ikararak,
hedef kitlelerinin goziinde iyi bir imaj ¢izmeyi istedigini sdylemek miimkiindiir.

Tablo-3’ten goriildiigli tizere marka Facebook hesabinda yalnizca 4 paylagim yapmistir. Bu
paylasimlarin 2’si haber, diger ikisi ise tanitim kategorisinde yer almaktadir.

Kategoriler Twitter Instagram Facebook
Bilgi Paylagimi 1

Haber 3

Tanitim 3 3 2
Sponsorluk

Sosyal Sorumluluk 6 1
Ozel giin mesajlart

Basari 2

Yarigma 2 1
Fikir

Pazarlama 2 1 3
Toplam Paylagim 19 4 7

Tablo 4. Tiirk Telekom Sosyal Medya (Twitter, Instagram ve Facebook) Paylagimlari

Tablo-4 incelendiginde Tiirk Telekom’un Twitter hesabinda 1 ayda 19 paylasimin yapildigi, en
fazla paylasimin 6 paylasim ile sosyal sorumluluk kategorisinde oldugu onu sirasiyla 3 paylasim ile
haber ve tanitim, 2 paylasim ile basari, yarigma ve pazarlama kategorilerinin ve 1 paylasim ile de bilgi
paylasimi kategorisinin izledigi goriilmektedir. Bu bulgulardan hareketle Tiirk Telekom’un kurumsal
mesruiyeti saglamak icin sosyal onay almanin 6nemini kavradigi ve bu nedenle de sosyal sorumluluk
projeleri icinde fazlasiyla yer alarak bunlar1 kamuoyu ile paylastig1 sonucu ¢ikarilabilir. Ayrica hizmet
ve iiriin tanittm1 yaptig1 paylasimlarin da ¢oklugu g6z 6niine alindiginda sosyal medyay1 bir tanitim araci
olarak gordiigiinii de sOylemek miimkiindiir.

Tiirk Telekom’un Instagram hesabina bakildiginda 1 ayda yalnizca 4 paylasimin yapildigi ve bu
paylasimlarin da 2 kategoride gerceklestigi goriilmektedir. Bu paylagimlarin 3’l tanitim kategorisinde
yer alirken 1’1 ise pazarlama kategorisinde yer almistir. Diger kategorilerde ise herhangi bir paylasim
yapilmamistir. Bu tabloya bakarak Tiirk Telekom’un Instagram’t hedef kitleye ulagsmada ¢ok yogun
olarak kullanmadig1 sonucuna ulagilabilir.

Tiirk Telekom Facebook hesabinda 1 aylik siire i¢inde 7 paylasim yapmistir. Bu paylagimlar 3
paylasim ile pazarlama, 2 paylagim ile tanittim ve 1’er paylagim ile de yarisma ve sosyal sorumluluk
kategorilerinde ger¢eklesmistir. Tiirk Telekom’un Facebook’u da Instagram’da oldugu gibi ¢cok yogun
kullanmadig1 goriilmiistiir. Marka ayrica incelenen bes marka i¢inde sosyal medya hesaplarinda toplam
30 paylasim ile en az paylasim yapan marka olmustur.

Kategoriler Twitter Instagram Facebook
Bilgi Paylagimi

Haber 1 2

Tanitim 7 6 3
Sponsorluk 1 1 1

Sosyal Sorumluluk 8 2 9

Ozel giin mesajlart 2 1

Basari

Yarigma 1 1

Fikir
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Pazarlama 13 7 9
Toplam Paylagim 32 17 26

Tablo 5. Turkcell Sosyal Medya (Twitter, Instagram ve Facebook) Paylagimlari

Turkeell, caligmada incelenen diger markalar i¢cinde sosyal medya hesaplarinda en fazla paylasim
yapan marka olmustur. Marka bu siire icinde Twitter’da 32, Instagram’da 17 ve Facebook’ta ise 26
paylasim yapmistir. Twitter hesabinda en fazla paylasim yaptig1 kategori 13 paylasim ile pazarlama
olmustur. Bu durum Turkcell markasinin Twitter’1 pazarlama araci olarak kullandigini gostermektedir.
En fazla paylasim yapilan ikinci kategori ise sosyal sorumluluk kategorisi olmustur. Bir markanin sosyal
sorumluluk projelerinde yer almasmin en 6nemli nedeninin sosyal onay almak oldugu diisiiniildiigiinde
Turkcell markasiin iginde yer aldig1 ve destek verdigi bu projeleri sosyal medya araciligi ile hedef
kitlelerine sunmasinin altinda yatan neden olarak sosyal onay almak oldugu soylenebilir. Bu iki
kategoriyi 7 paylasim ile tanitim kategorisi izlemistir. Bu kategorinin igerigini sunulan {iriin ve hizmetler
olusturdugundan markanm Twitter’1 bir reklam yapma araci olarak da kullandigim sdylemek yanlig
olmayacaktir. Bu kategorileri 2 paylasim ile 6zel giin kategorisi, 1’er paylagim ile de sponsorluk ve
haber kategorileri izlemektedir.

Tablo-3’ten Turkcell’in Instagram hesabina bakildiginda arastirma yapilan siire zarfinda 17
paylasim yapildig1 goriilmiistiir. Bu paylasimlarin hangi kategorilerden yapildigina bakildiginda en fazla
paylasimin Twitter hesabinda oldugu gibi 7 paylasim ile pazarlama kategorisinde oldugu goriilmektedir.
Ikinci sirada 6 paylasim ile tanitim kategorisi yer alirken iigiincii sirada ise 2 paylasim ile sosyal
sorumluluk kategorisi yer almistir. Bunlar1 1’er paylasim ile sponsorluk ve yarigsma kategorileri
izlemektedir. Ozel giin, bilgi paylasimi, haber ve bagar1 kategorilerinde ise hig paylasim yapilmamistir.

Turkcell markasinin Facebook hesabi Twitter’dan sonra markanin en fazla paylasim yaptig
sosyal medya hesab1 olmustur. 1 aylik siire iginde toplam 26 paylasim yapilmistir. Bu paylasimlarim
kategorilere dagilimma bakildiginda en fazla paylasimin pazarlama ve sosyal sorumluluk
kategorilerinde oldugu tespit edilmis olup, bu paylagimlarin sayisinin 9 oldugu goriilmistiir. Bu
paylasimlar1 3 paylasim ile tanitim kategorisi, 2 paylasim ile haber kategorisi izlerken sponsorluk,
yarigma ve 0zel giin kategorileri ise 1’er paylagim ile yer almislardir.

Her {i¢ sosyal medya hesabinda da en fazla paylasim yapilan kategori pazarlama kategorisi
olmugtur. Onu tanitim ve sosyal sorumluluk kategorileri izlemistir. Bu sonuglardan yola ¢ikarak
Turkcell markasinin sosyal medya platformlarimi bir pazarlama ve tanitim araci olarak kullandig1
sOylenebilir. Ayrica Turkcell 75 paylasim ile bes marka icinde sosyal medya hesaplarinda en fazla
paylasim yapan marka olmustur.

SONUC

Gilinlimiizde sosyal medya bireyler ve markalar tarafindan ¢ok yogun bir sekilde kullanilmaktadir.
Bu kapsamda hem bireyler hem de markalar sosyal medya platformlarinda kendilerini tanitma imkan1
bulmaktadirlar. Markalar agisindan sosyal medya hedefkitleyle iletisim kurmaya, hedef kitleyi tanimaya
imkan saglarken bu medyada yer almanin izne ya da onaya tabi olmamasi ve ¢cok az maliyet gerektirmesi
de diger avantajlart olarak diisiiniilebilir.

Brand Finance arastirma sirketinin 2019 yilinda yayinladigi ve Tiirkiye’nin en degerli markalarini
listeledigi “Turkey100” raporunda yer alan ilk bes firmanin sosyal medya hesaplarinda yaptiklari
paylasimlardan elde edilen bulgular degerlendirildiginde; THY nin ti¢ sosyal medya hesabinda da aktif
bir sekilde paylagimlar yaptigi ancak markanin bu ortamlari kullanim yogunlugunun farklilik gosterdigi
tespit edilmistir. Ornegin 1.6 Mn takipgisinin oldugu Twitter’da 1 aylik siire iginde 25 paylasim, 1.8Mn
takipcisinin oldugu Instagram’da 15 paylasim, 1.6 Mn takipciye sahip oldugu Facebook’ta ise 18
paylasim yaptig1 goriilmiistiir. Takip¢i sayilar1 ve paylasim sayilarn karsilastirildiginda markanin en
fazla takipcisinin oldugu Instagram’da diger sosyal medya ortamlarma gore daha az paylasimda
bulundugu tespit edilmistir. Paylasimlarin hangi kategorilerde olduguna bakildiginda ise her {i¢ hesapta
da en fazla paylasim yapilan kategorinin fikir kategorisi oldugu goriilmiistiir. Bu sonugtan hareketle
markanin bu paylasimlar ile insanlara seyahat edebilecekleri yeni yerler sunarak onlar1 seyahat etmeleri
konusunda motive etmeyi bunun sonucu olarak da bilet satiglarini artirmay1 hedefledigi sdylenebilir.

Ziraat Bankasi’nin sosyal medya hesaplari incelendiginde markanin en yogun olarak paylasim
yaptig1 hesabin Instagram oldugu goriilmiistiir. Ikinci sirada ise Facebook gelmektedir. En az paylasim
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ise diger markalarin aksine Twitter’da yapilmistir. Marka 204B takipgiye sahip oldugu Instagramda 1
aylik siirede 21 paylasim, 2.3M takipgiye sahip oldugu Facebook’ta 17 paylasim ve 456B takipciye
sahip oldugu Twitter’da ise 14 paylasim yapmistir. Her {i¢ sosyal medya hesabinda da en ¢ok paylagim
yapilan kategori ‘tanitim’ olmustur. Bu durum bankanin iiriin ve hizmet tanitiminda sosyal medya
organlarim bir reklam araci olarak kullandigini gostermistir.

Calismada paylasimlart incelenen bir diger marka Garanti Bankasi’dir. Garanti Bankasi’nin
sosyal medya hesaplar1 incelendiginde ise en fazla paylasim yapilan sosyal medya hesabinin 19
paylasim ile Twitter (284B takipei); ikinci en ¢ok paylasim yapilan hesabin 9 paylasimla Instagram
(126B takipgi) ve en az paylasim yapilan hesabin ise 4 paylasim ile Facebook (1.8Mn takipgi) oldugu
tespit edilmistir. Paylagim kategorilerinde ise 6ne ¢ikan kategori Twitter’da bilgi paylagimi, Facebook
ve Instagram’da ise tanitim kategorisidir. Garanti Bankasi’nin en fazla takip¢iye sahip olmasina ragmen
en az paylasimi Facebook’ta yapmis olmasi1 markalarin paylasim sayilari ile takipgi sayilar1 arasinda her
zaman bir paralellik olmadigin1 gostermistir.

Tiirk Telekom markasinin en fazla paylasim yaptigi sosyal medya hesab1 Twitter olmustur.
Twitter’da 1 ayda toplam 19 paylasgim yapilmistir. Bunun yaninda marka bu siire i¢cinde Facebook’ta 7,
Instagram’da ise 4 paylasim yapmistir. Twitter’da yapilan paylasimlarin en fazla sosyal sorumluluk
kategorisinde, Facebook’ta pazarlama kategorisinde, Instagram’da ise tanitim kategorisinde yapildigi
goriilmiistiir. Bu sonuglar markanin sosyal sorumluluk tabanli bir yonetim anlayigina sahip oldugu
seklinde yorumlanabilir. Tiirk Telekom’un sosyal medyadaki takip¢i sayilar ile paylasim sayilar
arasinda da bir paralellik gozlenmemistir. Bu manada marka, 3.2Mn takipgi sayisina sahip oldugu
Facebook yerine en fazla paylasimi1 436B takipgiye sahip oldugu Twitter’da gerceklestirmistir.

Turkcell markasinin sosyal medya hesaplarindan yapmis oldugu paylasimlara bakildiginda ise
markanin bir aylik siire zarfinda 696B takipgisinin oldugu Twitter’da 32, 2.9M takipgisinin oldugu
Facebook’ta 26 ve 324B takipgisinin oldugu Instagram’da ise 17 paylasim yaptigi goriilmektedir.
Yapilan paylasimlarin dagilimina bakildiginda ise Twitter’da ve Instagram’da pazarlamanin 6ne ¢iktig1,
Facebook’ta ise pazarlama ve sosyal sorumluluk kategorilerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu
sonuglara dayanarak markanin sosyal medya ortamlarmi bir reklam ve pazarlama araci olarak
gordiiglinii soylemek yanlis olmayacaktir.

Ozetle, her iig sosyal medya organinda en fazla paylasim yapan markani Turkeell, en az paylasim
yapanin ise Tiirk Telekom oldugu goriilmiistiir. Bu sonuca dayanarak incelenen markalar igerisinde
Turkcell’in sosyal medya organlarin1 daha aktif bir sekilde kullandig1 sdylenebilir. Paylasim yapilan
kategorilere bakildiginda ise en fazla paylasim yapilan kategorilerin sirasiyla; tanitim, pazarlama, fikir
ve sosyal sorumluluk kategorileri oldugu tespit edilmistir. Bu sonugtan hareketle de markalarin sosyal
medya hesaplarin1 daha ¢ok reklam ve tanitim yapma amaciyla kullandiklar ifade edilebilir.
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DIZILERIN YENI MECRASI OLARAK INTERNET: TELEVIZYON
DIiZILERI ILE INTERNET DiZIiLERiI ARASINDA KARSILASTIRMALI
BiR ANALIZ

Fatih SOGUT !

GIRIS

Gorsel ve isitsel iletisim ¢agim baslatan televizyonun hayatimizdaki yeri yadsinamaz niteliktedir.
Eglence, egitim ve kiiltiir gibi pek ¢ok islevi yerine getirmesi i¢in i¢erikler hazirlanan televizyon kitleler
icin uzun yillar boyunca en etkili iletisim aracrydi.

Televizyon tiirleri igerisinde en popiilerlerinden biri televizyon dizileridir. Hiiziin, merak, gerilim
ve komedi gibi insanlarin duygularina yonelik olarak hazirlanan diziler televizyon diinyasinda her
zaman ilgi ¢ekici bulunmustur. Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun 2018 yilinda yaptig1 bir arastirmaya
gore lilkemizde giinde ortalama bes saat televizyon seyredilmektedir. Seyredilen televizyon programlari
icinde televizyon dizileri ilk sirada bulunmaktadir. Bu arastirma sonuglarina gore de televizyon
hayatimizda Onemli bir yer tutmaktadir. Televizyon dizilerinin yapimcilart izleyici begenisini
kazanmaya yonelik stratejiler gelistirmektedirler. Bu stratejilerin ortaya ¢ikiginda temel nokta ticari
kaygilardir. Ciinkii diziler ciddi biit¢elerle ¢ekilmektedir. Yapimcilar agisindan yatirilan paranin geri
doniisii izlenme oranlarina baghdir.

2000’1i yillar internetin hayatimiza etkili bir sekilde girmeye basladigi donemdir. Kiiresel bir ag
iginde giiniin her saatinde aranilan bilgiye ulasabilmek internet sayesinde miimkiin olmustur. internet,
bir kitle iletisim araci olarak etkilesim, hipermetinsellik ve interaktiflik gibi diger kitle iletisim
araclarinda olmayan pek c¢ok ozelligiyle hizla kullanici kitlesini arttirmistir. Gelisen yeni iletisim
teknolojileri ve yakisama ile internet gercek bir yayin araci haline gelmistir. Televizyon da internet
sayesinde dijital bir doniigiim yasamis; internet televizyonu ya da diger adiyla online yayn platformlari
ortaya ¢ikmustir.

Televizyon igeriklerinin internet ortamlarinda yayinlanmasi ticari olarak dnemli avantajlar ortaya
cikarmistir. Televizyon icerikleri konusunda se¢im yapma ozgiirliigii kisith olan izleyici internet
ortaminda icerikler konusunda sinirsiz bir segme Ozgiirliigii kazanmistir. Yapimeilar agisindan da
geleneksel televizyon igin hazirlanan maliyeti yiliksek programlar yerini internet ortami i¢in hazirlanan
diisiik maliyetli projelere birakmustir. Televizyon dizileri de bu doniiseme ayak uydurmustur. 2017
yilinda yayinlanan Masum dizisi Tiirkiye nin ilk internet dizisi olmustur.

[zleyicinin biiyiik ilgisini geken internet dizileri izleyiciye onemli avantajlar sunmaktadir. Izleyici
diziyi istedigi zaman istedigi yerde izleyebilmektedir. Dijital goriintii ve ses teknolojilerinin gelisimi,
mobil iletisimin yayginlagsmasi ile amatdr yapimcilar da internet ortamlarinda kendi dizi projelerini
gelistirip insanlarin begenisine sunmustur.

Bu caligma ile amaglanan internet dizileri ile televizyon dizilerini kiyaslayarak aralarmdaki
farklari ortaya ¢ikarmaktir. Bu kiyaslama internet dizileri ve televizyon dizileri ile ilgili var olan literatiir
cercevesinde yapilacaktir. Ayni zamanda internet dizilerinin televizyon dizilerine alternatif olarak
ortaya ¢ikisindaki temel noktalar aydinlatilmaya ¢aligilmistir.

1. TELEVIZYON DiZiLERI VE TEMEL OZELLIKLERI

Radyo televizyon iist kurulu televizyon dizilerini “birden ¢ok boliim halinde yayinlanan, tavir,
tutum, deyis yoniinden birbirine bagli olan ayn1 konunun veya birbirini izleyen konular biitlinliigiiniin
islendigi drama program tiirii” olarak tanimlamaktadir. Dramatik diziler kurgusal olma 6zellikleri ile en
popiiler televizyon tiirlerinden biridir. Erol Mutlu’ya gore (2008: 155), televizyon dizisi “ayni ana
karakterler, bazen siirekli bir mekéan ortak paydasina dayanan ama birbirinden farkli olay dizilerinden
olusan dramatik anlatilar biitiiniinii” dile getirmektedir.

Gegmisi televizyonun ilk yillarina kadar giden televizyon dizileri i¢in kdken olarak edebiyat
eserlerinin Onemi biiyiiktiir. “Televizyon dizileri 1850’lerde romanlarin dergilerde parga parca
yaymlandig1 seri anlatim yapisi ile iliskilendirilmektedir. Seri ¢izgi romanlar ve seri filmler de bu
aliskanlig1 pekistirmistir” (Feilitzen, 2004: 18-19). Nural Imik ve Mustafa Yagbasan’a gére (2007: 105)

1 Dr. Ogr. Uyesi, Kirklareli Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek Okulu, fatih.sogut@klu.edu.tr
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ise “televizyon dizilerinin kokenini, 19. yilizyilin yeniliklerinden olan tefrika romanlar olusturmaktadir”.
Genellikle televizyon dizilerinde ana hikaye bdliimlere ayrilarak izleyiciye sunulur. “Genisge bir hikaye,
yan hikayelerle de desteklenerek seri halinde haftalarca aktarilir. Aslinda uzun eserlerin hepsinin
dogasinda bulunan ve bir anlatim teknigi olarak kullanilan yan hikayelere bagvurma, iyi kurgulandiginda
anlatima gii¢ ve zenginlik katar” (Cevik, 2015: 37-38).

Sinema ile bir kiyaslama yapacak olursak sinema salonlarinda az sayida seyirciye iicretli ulasan
filmlerin aksine televizyon dizileri insanlara evlerinin konforunda bedava eglence imkam saglamaktadir.
“Ustelik aym anda sinema filmlerinin ulastigindan ¢ok daha genis bir kitleye ulagilabilmektedir”
(Tekinalp, 2011: 328). Diziler izleyiciyi tartigmalara veya yorumlara iten nadir televizyon tiirlerinden
biridir. iki dizi boliimii arasinda izleyiciler gelecek boliimlerdeki olaylar hakkinda sosyal medyada ve
internet ortamlarinda fikir tiretirler.

Giliniimiiz televizyonculugunda diziler ve seriyaller arasinda kesin bir tanim yapmak giiclesmistir.
Seriyaller, bir merkez Sykiiye sahiptirler ve boliimlerle sinirli yan dykiiler iceren dramalardir. Dizilerde
ise anlat1 yapisi1 boliinmiistiir ve her béliimde farkli bir hikaye ele alinir ve boliim sonunda hikaye sonuca
baglanir. Dizilerde az sayida karakter bulunur. Pratik olarak dizilerin sonlar1 olmaz ve olay orgiisii bir
diizen icermeyebilir. Dizilerde temalar ve konu genelde belli bir meslek {izerinden tanimlanabilir.
Ornegin polislik, avukatlik ve doktorluk gibi meslekler dizilere konu olabilir. “Siirekli ve ¢izgisel bir
zaman anlayis1 vardir. Karakterlerde hafiza ve tarih yoktur” (Coteli, 2016: 125). Anlatidaki nedensellik
iligkisi her boliimiin bagimsiz olmasi nedeniyle mantiksal olmak zorunda degildir. “Televizyon dizileri
yapilar1 geregi toplumda var olan kiiltiirel degerleri yansitirken insanlarin duygularini da harekete
gegirir. Ustelik bu diziler siirekli oldugu igin insanlarin merak duygularm harekete gegirerek
karakterlerle izleyicinin 6zdeslesmesine olanak saglar” (Uluyage1 v.d., 2011: 118).

Seriyallere baktigimizda ise; her bolim kendinden onceki boliimiin devami niteligindedir.
Karakter sayisi fazladir ve bir sonu mutlaka vardir. Islenen ana hikaye bittiginde seriyal de biter. Diziye
nazaran olay orgiisli daha az karmagiktir. Anlatilan ana hikayedeki olaylar birbiriyle baglantili oldugu
icin seriyaller ilk boliimden itibaren seyredilmelidir.

Televizyon diinyasinda ortaya ¢ikan son egilim ise dizi seriyallerdir. Bu format; dizilerin ve
seriyallerin olumlu taraflarini alan olumsuz taraflarin1 bertaraf eden melez bir formattir. Her boliimde
biten bir hikaye anlatildig1 gibi, devam eden ana bir 6ykii bulunmaktadir. Bu sekilde izleyici bir boliimii
kacirsa bile yapima olan ilgisi devam etmektedir. Devam eden ana 6ykii akisi da izleyicide yapima kars1
bagimlilik olusturur. “Her boliimiin kendi iginde biitlinliik olusturmasi, zaman ve mekanin boliimden
boliime agilmasi da tempoyu arttirmaktadir” (Imik ve Yagbasan, 2007: 105).

Ister dizi formatinda olsun ister seriyal olsun televizyon dramalari izleyicide biiyiik bir ilgi
uyandirmaktadir. Yaymcilar agisindan da yiiksek reklam geliri saglamaktadirlar. izleyicler dramalarda
yaratilan diinya iginde psikolojik bir doyuma ulagirlar. Drama karakterleri ile 6zdeslesen izleyici bu
yapimlara bagimli hale gelmektedir.

2. TELEVIZYONUN YASADIGI DiJiTAL DONUSUM VE INTERNET
TELEVIZYONU KAVRAMI

2000’11 yillar Tiirkiye’de yliksek teknolojinin evlere girdigi donemdir. Ofislerde is i¢in kullanilan
bilgisayarlar artik evlerde de goriilmeye baslamistir. Televizyon da bu durumdan etkilenmis ve
bilgisayar-televizyon etkilesimi bu dénemde giindeme gelmeye baglamistir. “TV-bilgisayar ara yiizi
ayn1 zamanda her tiirlii gevrimici hizmetin TV igerigiyle birlesmesine olanak tanimistir” (Hartley, 2008:
6). Yine Hartley’e gore “televizyon yayiciligindaki liretim modelinin degismesiyle, gii¢ ve ayricalik
belirtisi olan biiyilik stiidyolar, endiistri diizenini, dogal diizene ve tiim zamani alan yayincilia
evirmistir” (2009: 20-21). Internet-televizyon etkilesiminin en énemli sonuglarindan biri de internet
erigimine sahip olan bireylerin kendi yaymnini yapabilmesidir.

Televizyonun dijitallesmesi, program yapim siireglerinin yeniden yapilanmasina da neden
olmustur. “Disg ¢ekimde kullanilan kameralarin dijitallesmesi, daha ucuza mal edilebilmesi,
telekomiinikasyon agina baglanabilmesi, dijital kurgu yapilabilmesi, 6zel efektlerin stiidyo tasarimimin
yerini almasi, akilli telefonlarla canli goriintii aktarimi yapilabilmesi, sosyal medya mobil iletisim
entegrasyonu televizyonu kendini yeniden konumlandirmaya mecbur birakmistir” (Sentiirk v.d., 2017:
159). Televizyonun, tablet, akilli telefon gibi cihazlarla olan etkilesiminin artmasi1 da televizyonun
yasadig1 doniistimde etkili olmustur.
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Internetin ve televizyonun etkilesimi IP TV ve OTT TV teknolojilerinin de ortaya ¢ikmasiyla yeni
bir yon kazanmistir. “IPTV (Internet Protocol Television), goriintii ses ve veri sinyallerini [P protokolii
kullanarak bir noktadan diger noktaya genis bant iizerinden génderen sistemdir” (Ozkent, 2019: 162).
IP TV kisiye 6zel yapidadir. “Ticari bir paket hélinde igerigi izleyiciye sunun IPTV, program odakli
yaym anlayisindan, izleyici ve igerik odakli yayinciliga gecisi saglamistir” (Kirik, 2015: 132). IP TV nin
izleyiciye getirdigi en biiyiik yenilikler; kanal sayisinin artmasi, arsiv 6zelligi, yiiksek ¢oziiniirliiklii
goriintii kalitesi ve izleyiciye sagladigi kontrol ve denetimdir.

Internet tabanli televizyon teknolojilerinden biri de OTT TV (Over the Top Televizyon)’dir. OTT
TV i¢in en dogru tabir internette veya televizyonda daha once yaymlanmamis igerigi abonelik
karsiliginda izleyiciye sunan bir televizyon modeli olmasidir. “OTT TV teknolojisi izleyicilere ister
mobil cihazlarindan (tablet, akilli telefon) isterlerse de televizyonlarindan yayinlara istedikleri zamanda
ulasabilmelerini saglamaktadir” (Moyler ve Hooper, 2009). Giiniimiizde en popiiler OTT TV hizmeti
veren firma Netflix’dir. “1997 yilinda kurulan Netflix’in 20 yili agkin siiredir basar1 grafigini giderek
yiikseltmesi, toplumun giindelik hayatinin vazgecilmezi olan televizyon kiiltlirlintin, dijital kiiltiirde
kendini doniistiirerek devam ettigine isarettir” (Cook, 2014: 3-4).

Ik olarak Amerika Birlesik Devletleri’nde DVD satis ve kiralama hizmeti vererek kendini tanitan
Netflix, 2007 yilina kadar DVD kiralama ve satig isini siirdiirmiistiir. 2007 tarihinden sonra yeni bir i
modeline gegen Netflix, internet {izerinden televizyon igeriklerini sunan bir yayin platformu olmustur.
“Netflix’in yaymlarinin biiylik kismin1 daha 6nce sinemada ve televizyonda yaymlanmis igerikler
olusturur” (Ozkent, 2019: 168). Ayrica Netflix, izleyicinin igerik satin almasini, icerik se¢mesini ve
istedigi zaman istedigi yerde igeriklere ulagmasini saglayarak onemli bir popiilarite kazanmistir.

Tiirk televizyon izleyicisinin de Netflix’in onciiliigiindeki yeni yaym modeli ile tanigmas1 uzun
stirmemigstir. Netflix Tiirkiye, 2016 yilinda faaliyete gecerken, Dogan Grubunun onciiliigiinde Puhutv
ve BIuTV ayn1 y1l yayinlarina baglanustir. Ozellikle Puhutv ve BluTV basarili dizi projeleri ile (Sahsiyet,
Fi-¢i-pi ve Masum dizileri) Tiirkiye’de internet dizisi izleme aligkanliklarinin olusmasinda 6nemli bir
rol iistlenmistir.

3. INTERNET DiZIiLERI

2. Diinya Savasi’ndan sonra sinema ve televizyon endiistrisinde pazar payini siirekli olarak
arttiran bir iilke olan Amerika Birlesik Devletleri 6zellikle Avrupa’da dis kaynakli yapimlara getirilen
kotalar1 ve kisitlamalari ortak yapimlarla asmay1 basarmistir. Oncelikle sinemada hissedilen bu durum
1980°1i yillarda televizyonlarda da etkisini gostermeye baglamistir. “Bu donemden itibaren ev
videosunun da yayginlasmasi izleyici ve pazar agisindan parcali bir yap1 olusturmus, bu durum hem
iiretimi hem de rekabeti arttirmistir” (Selznik, 2008: 10-15).

1998 yilinda parali abonelik ile izlenebilen bir kanal olan HBO’da Sex and the City isimli dizi
yaymlanmaya baglamistir. Bu dizinin yapimcilar1 bu diziyi halka agik bir kanal yerine parali bir
televizyon kanalinda yayimlatmayi istemislerdir. Bu durumun en 6énemli nedeni dizinin i¢erigindeki seks
olgusu nedeniyle halka acik televizyonlarda karsilagilabilecek sansiir gibi engellemelere takilmak
istememeleridir. Ote yandan dizideki karakterlerin gelir diizeyi yiiksek kesimin hayatin1 yansitmasi da
yapimcilar1 parali televizyonda gosterime iten baska bir nedendir. Boylece diziyi izlemeyi tercih eden
ekonomik olarak rahat izleyici ile dizi karakterleri arasinda bag kurulmasi hedeflenmektedir. “Bu
nedenle izleyicilerin zevklerine hitap eden yapimlar iirettikce HBO para kazanmaya devam
edebilecektir” (Lotz, 2007: 217).

HBO kanalinin uyguladig1 bu stratejinin bugiinkii internet televizyonculuguna ilham kaynagi
oldugunu sdyleyebiliriz. internet ortaminda yaymlanmasi i¢in ¢ekilen diziler “internet dizisi” olarak
adlandirilmaktadir. Bu tanim igerisine YouTube gibi sosyal medya platformlarinda yayinlanan amator
veya bagimsiz olarak da adlandirilan diziler de dahil edilebilir. Son zamanlarda internet televizyonu
olarak ortaya cikan ve izleyiciye televizyon dizisi disinda pek ¢ok igerik sunan yayin platformlarinda
yaymlanan diziler i¢in “internet dizisi” tabiri daha uygun diismektedir. Bu baglamda internet dizisini
format olarak televizyon dizisinden higbir farki olmayan ancak sadece internet ortaminda yayinlanan
dizi olarak tanimlamak dogru olacaktir.

Televizyon dizisi ile internet dizisi arasindaki iligkiyi Marshal Mcluhan’in (2012: 86) “eski bigimi
yeni igerik ilizerine uyguluyoruz. Bu hastalik kolay gegmeyecege benziyor” ifadesi en iyi sekilde
aciklamaktadir. Yani eski bir bi¢cim olan televizyon dizisi yeni bir kitle iletisim araci olan internet
ortamimna tasinmigtir. Unsal Oskay’a gore (2014: 272), “McLuhan teknolojik yeniliklerin kendinden
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onceki teknolojiden model olarak yararlandigini sdylerken medya araclarmin da geleneksel medyanin
iiretim bi¢imlerini siirdiirmesine dikkat ¢cekmektedir”. Televizyon gibi geleneksel bir aragtan internet
gibi yeni araca uyarlanirken diziler; internete 6zgii interaktiflik ve etkilesim gibi yeni o6zellikleri de
kazanarak dijital doniisiime ayak uydurmustur. Bu doniisiimi internet dizileri baglaminda en iyi
aciklayan 6rnek Netflix’in hazirladigi ilk interaktif dizi bolimii olan Black Mirror: Bandersnatch’dir.
Bu dizide izleyici yaptig1 se¢imlerle senaryoyu ilerletmektedir. Bu yapim sayesinde izleyici olay
orgiistinii kendi tercihleri dogrultusunda yonlendirebilmektedir.

4. TELEVIZYON DIZILERINE KARSI INTERNET DiZiLERI: BENZERLIKLER VE
FARKLILIKLAR
Iki farkli platformda yayinlanan diziler karsilagtirilirken igerik, hedef kitle, prodiiksiyon siireci,
oyunculuk ve biit¢e agisindan farklar ve benzerlikler lizerinde durulacaktir.

Icerige, Hedef Kitleye Gore Benzerlikler ve FarkhihKklar

Yiiksek biitgeli televizyon dizileri, maliyetleri karsilayabilmek i¢in yiliksek reyting rakamlaria
ulagsmak ve buna bagli olarak da yiiksek bir reklam geliri elde etmek zorundadir. Bu baglamda televizyon
kanallarinda yayinlanan ve yiiksek bir biitgeyle hazirlanan diziler toplumun her kesimine hitap etmek
zorundadir.

Tiirkiye’nin ilk OTT TV girisimlerinden olan BluTV nin igerik yoneticisi Sarp Kalfaoglu, Yigit
Tuna ile 2018 yilinda gerceklestirdigi soyleside Ozellikle teknolojiyi takip eden geng¢ kesimi
hedeflediklerini belirtmistir:

“Cok ciddi bir geng niifus artik bu ana akim denen free to air denen ulusal kanallardan
imidini kesmisti. Etrafimizda Game of Thrones, Walking Dead, True Detective gibi
dizilerin adin1 duyuyorduk. Bu kesim bu igerikleri bilgisayarlarindan tiiketiyordu. D-
Smart’1 baglatmak aylik belki 50-60 liralik bir meblaga tekabiil ediyor. Bunun
kurulum bedelleri var. Bir de bunun iizerine minimum 3 aydan 1 yila kadar taahhiit
etmeniz gerekiyor. Kullanmasaniz da sirketler sizi kendi dongiisiiniin igerisinde
tutuyor ve siz 1 y1l boyunca bu mecraya para ddiiyorsunuz. Ugiincii bir tehlike olarak
bizim gordiigiimiiz reklam tarafi var. Ana akim televizyon igerisinde bu reklamlar
bizim izledigimiz igerigi ve deneyimi siirekli bolmekteydi. Deneyim kelimesini
bilhassa kullaniyorum. Ciinkii dijital tarafta sizin bir icerik izlemek i¢in bir platforma
girip o igerige ulagsmaniz ve o igerigi tiiketmeniz bagka igeriklere geri donmeniz ¢ok
onemli. Reklam bu deneyimi bdlen bir seydi. Kurulum, taahhiit ve reklama kars1
miicadele ederek kurulumsuz, taahhiitsiiz ve reklamsiz BluTV sloganiyla basladik”

Internet dizilerinin, izleyecegi dizi konusunda segici bir tutum iginde olan bir kitleyi de hedef
aldigii sdyleyebiliriz. Bu segici kitle i¢in dizilerin diisiik biitceli olmasi, oyuncularin taninmamis olmasi
gibi nedenler pek onemsenmemektir. Televizyon dizilerindeki konu, tiir ve senaryo baglamindaki
benzerliklerden sikilan izleyici kitlesi i¢in internet dizileri ciddi bir alternatiftir. Bu agidan bu izleyecegi
igerikler konusunda segici davranan bu kitle internet dizilerinin esas hedef kitlesidir denilebilir.

Internet dizileri tiirler agisindan da izleyiciye bir gesitlilik sunmaktadir. Tiirkiye’de televizyon
ortaminda pek gérmedigimiz tiirler internet ortaminda karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin korku tiiriine ait
bir dizi olan ve BluTV de yayinlanan Sahipli (2017) dizisi gibi yapimlar izleyici tarafindan ilgiyle
izlenmektedir.

Internet dizilerinde siirekliligin ve abone sayisinin en az igerik kadar énemli oldugunu énemine
vurgu yapan BluTV’nin igerik yoneticisi Sarp Kalfaoglu bu konu hakkinda sdyle diyor:

“Acikcas1 content is king lafi dogrudur. Asil bizim abone patlamalarini yasatan
iceriktir. Bunu yadsimak olmaz. Ama tek basina yeterli degildir. Platformlar ¢ok
onemlidir. Tiirkiye i¢in diisiindii§iimiiz zaman insanlarin telefon iizerinden igerik
izleyebilecekleri televizyon izleyebilecekleri inancini tagimaya basladiktan sonra
BIuTV etkili olabilir. Ciinkii BluTV’nin haneye girebilmesi i¢in 6nce bir mecra
bulmasi gerekir. O mecranin i¢inde yer almasi gerekir. Insanlarin yasadiklari
deneyimin o kadar iyi olmasi gerekir ki su an benlik bir sey yok ama bu giizel bir iiriin
ben kaldigim yerden baglatabiliyorum. Bana birtakim icerikleri tavsiye edebiliyor. Bir
algoritma calistirtyor ve bana icerik Oneriyor. Dolayisiyla ben bu mecraya para
O6demeye devam ederim dedirtmek gerekiyor. Bu yiizden icerik dnemli teknoloji de
en az onun kadar 6nemli” (Aydin ve Eksioglu, 2018).
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Internet dizilerinde igerik ve hedef kitlesindeki farklilasma internet dizilerini daha bagimsiz ve
izlenme kaygisi olmadan {retmeyi tesvik etmistir. Televizyon dizilerindeki tiirlere 6zgii olan
kisitlamalar internet dizilerinde yoktur.

Prodiiksiyon Siirecine Gore Benzerlikler ve Farkhiliklar

Tiirkiye’de televizyonun yaygmlagmaya basladigi 1970°li yillardan itibaren tiretilen televizyon
dizilerinde konu, prodiiksiyon ve tiir baglaminda birbirine ¢ok benzemektedir. Bu durumun nedeni de
yapimcilarin toplumun biitiin kesimlerine hitap etme cabasidir. Bu donemlerde ¢ekilen dizilerde
Anadolu’da gegen geleneksel yasam iizerine insa edilen hikayeler oldugu gibi biiyiik kent yasamindaki
toplumsal sinif ¢atigmalarini ele alan dram agirlikli hikayeler de goriilmektedir. Ayrica edebiyat
uyarlamalari, tarihsel olaylardan yola ¢ikan diziler ya da militarist 6geler igeren diziler de donem dénem
Tiirk televizyonlarimda popiiler olmustur.

Internet dizilerinin prodiiksiyon yoniinden, konu ve tiir yoniinden televizyon dizilerine
benzesmedigini sdylemek miimkiindiir. Ancak bu durumun istisna durumlar1 da vardir. “Ilk Tiirk
internet dizisi 0rneklerinden bazilariin, yillardir televizyona dizi yapan yapimcilar tarafindan yapiliyor
olmasi, yapim ve prodiikksiyonun kurulus ve isleyisinin, televizyon dizilerinden ¢ok da farkh
ilerlememesine sebep olmaktadir” (Atila, 2018: 31). Atila’nin da vurguladig1 gibi bazi yapimcilar
televizyona 6zgii aligkanliklar internet dizilerinde de siirdiirmektedirler.

Bu farkliligin olusmasindaki en Onemli nedenlerden biri internet platformlarmin abonelik
sistemleri arasindaki farktir. Ornegin BIuTV, parali abonelik sistemi ile isleyen bir modelken, Puhutv
ise parali abonelikten ziyade cok izlenmeye bagli reklam gelirlerine dayali bir model ile yaym
yapmaktadir. Bu durumun bir sonucu olarak Puhutv dizileri, televizyon dizilerindeki gibi her kesime
hitap etme kaygisi ile iiretilmektedir.

Internet dizileri ile televizyon dizileri arasinda prodiiksiyon baglamindaki en énemli farklardan
biri de yapimlarin stiresidir. Televizyon dizilerinin bir bdliimii yiiksek reklam geliri beklentisiyle
yaklagik 150 dakikaya kadar uzayabilmektedir. Ancak internet dizilerinde bu siire diziler i¢in ideal siire
olarak kabul edilen 45-50 dakika civaridir.

Ekip caligmasi baglaminda da televizyon dizileri ve internet dizileri arasinda farklilik vardir.
“Dizide s6z sahibi tiim kisilerin, projenin bagindan sonuna kadar bir arada calisarak, sanatsal kaliteyi
artirmak icin is birligi yapmalarimi saglamak. Bu kapsamda, dizide belirleyici rol oynayacak olan,
Yapimci, Yonetmen, Goriintii Yonetmeni, Senarist, Sanat Yonetmeni ve hatta bazen basrol oyunculari
bile, dizinin planlanmasinda bir araya gelerek, ortak bir yapim siireci belirlenmesini saglayabilmektedir”
(Atila, 2018: 32).

Biitce Acisindan Benzerlikler ve Farkhiliklar

Tiirkiye’de televizyon dizilerinin yiiksek maliyetleri daha diisiik biitceyle is yapan internet
dizilerini yapimcilar acgisindan da tercih edilebilir hale getirmistir. Gazeteci Sina Kologlu'na gore
televizyon dizilerinin yaklasik boliim maliyeti 300 bin lira ile 800 bin lira arasinda degismektedir. Diisiik
reyting oranlari, reklam gelirlerinin azalmasi gibi nedenler yapimcilar agisindan dizilere yatirimi
engelleyen faktorler olmaktadir. Ote yandan artan maliyetlerden dolayi televizyon dizisi gekmek sadece
belirli bir kitlenin yapacagi bir is olarak gortilmektedir.

Televizyon dizilerinde en biiyiik gider kalemlerinden birini oyuncu iicretleri olusturmaktadir. Bu
acidan bakildiginda internet dizilerinde taninmamis oyuncularin tercih edilmesi internet dizilerinin
maliyetler agisindan televizyon dizilerine nazaran makul seviyelere ¢ekmektedir. Ayrica televizyon
dizilerinde gdrev alan yapim ekibi genel kitleye yonelik bir projede galigtiklari igin {icretleri ve mali
haklarimi da bu duruma gore belirlerken internet dizilerinde ¢alisan yapim ekibine ddenen {icretler daha
az olmaktadir.

BIuTV Genel Midiirii Aydin Dogan Yalcindag gazeteci Ozan Onat’a 2017 yilinda verdigi
roportajda maliyet acisindan internet dizilerinin avantajina vurgu yapmaktadir: “Televizyon ¢ok
maliyetli bir igken internet platformlariyla maliyetler diistli. Artik dizi yapimeiligi daha demokratik bir
hale geldi. Herkes eline kamera alip, bir dizi yapip Youtube’a koyabiliyor”.

Oyunculuk Acisindan Benzerlikler ve Farkhiliklar
Televizyon dizilerinde ve internet dizilerinde oyunculuk anlaminda ortaya ¢ikan temel fark dizi

stirelerinden kaynaklanmaktadir. Televizyon dizilerinin uzun siireleri bu dizilerdeki oyunculuk
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performansini zorlamaktadir. Internet dizilerinde ise siire kaygist olmadan oynanacak role hazirlik
sliresinin uzun olmas1 avantaj olusturmaktadir.

Televizyon dizilerindeki reyting kaygisi tinlii oyuncularla ¢aligma zorunlulugunu beraberinde
getirmektedir. Ancak internet dizilerinde bdyle bir zorunluluk yoktur. Bu anlamda yeni ve taninmamais
oyuncular i¢in internet dizileri 6nemli bir firsat sunmaktadir.

Internet dizilerindeki denetim ve kontrol mekanizmasi televizyon dizileri kadar sik1 degildir. Bu
durum da oyunculugun, televizyondaki sinirlamalardan ya da sansiirden uzak bir sekilde sergilenmesine
olanak tanimaktadir.

SONUC

Internet teknolojisinin gelismesi ve televizyon ile internetin ydndesmesi ile ortaya ¢ikan
internetten dizi izlemenin televizyondan dizi izlemeye nazaran 6nemli avantajlar1 bulunmaktadir. Akill
telefon, tablet ve tasabilir bilgisayarlarin gelismesi ve ulasilabilir olmasiyla izleyici agisindan dizi
izleme eylemi zamandan ve mekandan bagimsiz hale gelmistir.

Izleyici agisindan bu pratik avantajlarinn yani sira internet dizilerinin sansiir gibi kontrol ve
denetim mekanizmalarindan uzak olmas1 da bir cazibe unsuru olmaktadir. Sansiir noktasinda internet
dizilerinde ¢ocuklar ve gengler icin tehlikeli olabilecek igeriklerin yaymlanmasinda yaymecilarin
toplumsal duyarlilig1 haricinde fazla bir segenek yoktur.

Bu c¢alismada birgok agidan internet dizileri ile televizyon dizileri karsilagtirilmistir. Genel
itibariyle degerlendirdigimizde:

e Internet ortamindan yayinlanan dizi tiirlerinin televizyonda yayinlanan dizilere nazaran daha
cesitli oldugu sdylenebilir. Ornegin televizyon dizilerinde pek gérmedigimiz fantastik ve
korku gibi tiirler internet dizilerinde goriilebilmektedir.

e internet dizileri pek ¢ok farkli yas ve ekonomik gruba yonelik konu ve temalarla
sunulmaktadir. Bu konuda televizyon dizilerindeki cesitlilik daha sinirhdir.

e Prodiiksiyon siireci agisindan internet dizilerinde televizyon dizilerindeki kisa zamanda bdliim
yetistirme kaygis1 bulunmamaktadir.

o Dizi siireleri agisindan internet dizilerinin boliim basina ortalama siiresi en fazla 50 dakika
olurken televizyon dizilerinde bu siire 150 dakikaya kadar ¢ikabilmektedir.

e Televizyon dizileri genel izleyici kitlesine yonelik hazirlanirken; internet dizileri sadece belirli
bir hedef kitleye yonelik hazirlanmaktadir.

e Televizyon dizilerinin biitgeleri ¢ok yiiksek rakamlara ¢ikarken internet dizileri daha makul
biitgelerle yapilabilmektedir. Bu baglamda ismini duyurmak isteyen oyuncu, yapimeci ve
yonetmenler i¢in internet dizileri iyi bir alternatif olmaktadir.

e Televizyon dizilerinde reyting kaygisiyla yiiksek oldugu i¢in yildiz oyuncularla ¢aligilirken
internet dizilerinde yeni oyunculara firsat verilmektedir. Yine oyunculuk acisindan sansiir gibi
kisitlamalarin  olmamasi internet dizilerinde rol olan oyuncular acgisindan avantaj
olusturmaktadir.

Sonug olarak biitce, prodiiksiyon, oyunculuk ve hedef kitle agisindan internet dizilerinin dnemli
avantajlara sahip oldugu goriilmektedir. Bu baglamda internet ortamindaki dizi yayinciligimin gelismeye
devam edecegi soylenebilir. Televizyon dizileri agisindan da biitce, prodiiksiyon, oyunculuk ve hedef
kitle agisindan internet dizileri ile rekabet edebilmek i¢in bazi yeniliklerin glindeme gelmesi
gerekmektedir.
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