EGE UNIVERSITESI ILETiSIM FAKULTESI REKLAMCLIK BOLUMU

BiTIiRME PROJESI DERSi UYGULAMA ESASLARI

GENEL iLKELER:

1.

Bitirme Projesi | ve Bitirme Projesi 11 dersleri Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi
Reklamcilik Boliimii Egitim-Ogretim Plani’nin 7. ve 8. yarryilinda yer alan zorunlu iki

derstir.

Bitirme Projesi dersler1 kapsaminda Ogrenciler, miisteri briefi {izerinden ve
danismanlarinin mentorlugunda tiim unsurlariyla entegre bir reklam kampanyasi
hazirlarlar. Bu kapsamda 6grencilerin, Bitirme Projesi dersi ile ilgili olarak Reklamcilik
Bolimii tarafindan her egitim ve 6gretim yilinin basinda en az bir defa verilecek olan

Bitirme Projesi Bilgilendirme Toplantisi’na katilmalar1 gerekir.

Bitirme projelerine danismanlik verilmesi ve projelerin notlandirilmasi Reklamcilik
Boliimii kadrosunda yer alan ogretim iiyeleri tarafindan gerceklestirilir. Ogrenci
gruplarinin her birine bir damisman 6gretim iiyesi Reklamcilik Boliim Baskanliinca
kura yontemiyle atanir. Dersin isleyisi ve devam takip siirecleri ilgili 6gretim iiyesinin

sorumlulugundadir.

Ogrencilerin hazirladiklar1 bitirme projesi raporu igerisinde yer alan metin ve gorsel
caligmalariin 6zgiin olmasi, yapay zeka uygulamalarindan faydalanmamasi ve bitirme

projesindeki biitiin bilgileri akademik ve etik kurallar i¢inde olmas1 gerekmektedir.

Ogrencilerin devami i¢in her danisman 6gretim {iyesinin belirledigi tarihlerdeki ¢alisma
plani esas1 dikkate alinir. Danisman 6gretim tiyesinin diizenledigi toplanti, calistay vb.
caligmalara katim zorunludur. Katilamayacak 6grencinin mazereti sinav esaslari

(saglik raporu vb.) uyarinca dikkate alinir.

Danigman 6gretim liyesinin grupla yapacagi ara toplantilara her grup liyesinin katilimi,

egitim-0gretim yonetmeligi ders devam esaslar1 ¢cercevesinde degerlendirilir.

Bitirme Projesi derslerinde her yariyil i¢in bir ara simav ve bir yariyil sonu notu 100
tizerinden verilir. Her yariyil bagsari notu; ara sinavin %40°’1, yariyil sonu simavinin

%601 alinarak hesaplanir.



BiTIRME PROJESISNIN UYGULANMASI VE HAZIRLANMASI

8.

10.

11.

12.

Bitirme Projesinin yaziminda ve sunumunda Reklamcilik Bolimi “Bitirme Projesi

Hazirlama Kilavuzu” dikkate alinir.

Ogrenciler, Reklamcilik Boliimii tarafindan belirlenen proje konusu, grup iiyeleri ve
uygulama esaslariyla ilgili Bitirme Projesi Dersi Onay Formu ve Uygulama Esaslari
(EK 1) belgesini 7. Yariyilin 3. Haftasinin sonuna kadar imzalar1 tamamlanmis sekilde

Reklamcilik Boliim Sekreterligi’ne teslim eder.

Dersi almaktan sorumlu olan Reklamcilik Boliimii 4. sinif 6grencileri, en az 3 ile en
fazla 7 Kkisilik gruplar esliginde calisir. Gruplar bir kere kurulur. Gruplarda ayrilma ya
da degisim yapilamaz. Gruplarda gecerli bir sebeple degisiklik yapilmasi,egitim-
Ogretimin baslamasindan sonraki 4. haftanin sonuna kadar 6grencilerin resmi talebi ve
Boliim Kurulu’nun degerlendirmesi ve karartyla gerceklestirilir. Belirlenen tarihe kadar
grup belirleyemeyen 6grenciler, dersin 6gretim tiyeleri tarafindan sayilara bagl kalmak

kosuluyla kura yoluyla grup haline getirilirler.

Grup igerisindeki gorev dagilimi ogrenciler tarafindan gerceklestirilir. Ogrenciler
tarafindan kurulan gruplar bir reklam ajans1t mantig1 ile calisir. Bu kapsamda gorev
dagilimlarinda reklam ajansindaki birimleri temsil edecek is tanimlarinin yapilmasi
beklenmektedir. Her grup liyesinin kendine ve ekip arkadaslarina karst sorumlulugu

bulunmaktadir.

Bitirme Projesi I ve Bitirme Projesi II dersleri kapsamindan grup olarak uygulamali bir

calisma yaparak gergeklestiren Ogrenciler asagidaki calisma planina tabi olurlar:

12.1.  Ogrenciler tarafindan Bitirme Projesi I dersi kapsaminda;

a. Olusturulan model ajansa ait gorev tanimlari, organizasyon semasi, ajansin
kurumsal kimlik planlamasinin (ajans ad1, logo vb.) yapilmasi; model ajansa ait

bir ajans brosiirii hazirlanmasi,
b. Miisteri briefini degerlendirme ve debrief siirecinin raporlanmasi,

C. Durum analizi, hedef kitle belirlemesi, ama¢ ve hedeflerin olusturulmasi ve

kampanya stratejisinin belirlenmesini i¢eren raporun hazirlanmasi

d. Dersin vize ve final raporunun smav takviminde yayinlanan tarihte, teslim

kurallarina uygun olarak imza karsiig1 teslim edilmesi gerekmektedir. ilan



12.2.

edilen tarihte teslim edilmeyen raporlar, sonraki bir tarihte teslim alinmayacak

ve grup s0z konusu dersten basarisiz sayilacaktir.

Bitirme Projesi Il dersinde ogrenciler Bitirme Projesi I kapsaminda

hazirladiklar: rapor dogrultusunda baslayan kampanya siirecinin;

a.

12.3.

Kampanyanin yaratici ¢aligmalarinin stratejiye uyumlu olarak yaratim ve

prodiiksiyon siirecine ait ¢galigmalarin yapilmasi,
Kampanyanin medya planlama ve biitceleme ¢alismalarinin gergeklestirilmesi
Kampanyanin etkinlik dl¢iimleme kriterlerinin belirlenmesi,

Her iki donemde de gergeklestirilen ¢aligmalarin yer aldigi Bitirme Projesi ders
raporunun, sunum dosyasinin hazirlanmasi sonrasinda da belirlenen tarihte

sunumun gergeklestirilmesi gerekmektedir.

Dersin vize ve final raporunun smav takviminde yaymnlanan tarihte, teslim
kurallarma uygun olarak tiim grup lyelerinin imza karsilig1 teslim edilmesi
gerekmektedir. Teslim dosyasi i¢erisinde bitirme projesi raporu, sunum ve proje
sergisi i¢in hazirlanacak olan 70x100 boyutundaki baski dosyasinin 1 basili ve

1 elektronik kopyasinin olmasi gerekmektedir.

Bitirme Projesi Sunumu:8. Yarwil sonunda gerceklestirilecek proje

sunumunda dikkate alinacak esaslar asagidaki sekildedir:

a. Ogrenci gruplar1 kampanya sunumlarimi Reklamcilik Béliimii  6gretim

iiyelerinden olusan komisyona yil sonunda onceden belirlenen ve ilan edilen

tarihte gerceklestirirler.

. Sunumlar en az 15 ile en fazla 20 dakika ile sinirlidir.

Tiim 6grenciler sunum giinii tiim giin boyunca sunum yapilan ortamda bulunmak

zorundadir. Sunumlara katilmayan 6grenci, sinava girmemis kabul edilir.

Sunuma katilan gruplarin sunumdaki yaraticiliklari, ekip ruhunu yansitmalari ve
sunuma profesyonel is yasaminin gerekliliklerine uygun olarak katilim

saglamalar1 beklenmektedir.

Sunumlar, sunum tarihinden 1 hafta 6nce grubun bagli oldugu danisman 6gretim

iyesine teslim edilmis olmalidir.



13. Bitirme Projesi | ve Bitirme Projesi II dersi kapsaminda hazirlanacak ¢alismalar asagida

detaylar1 verilen kriterlere gore puanlandirilacaktir.

Bitirme Projesi 1 — Degerlendirme Kriteri Puan
Model Reklam Ajansi Kurma ve Ajans Ici Gérev Dagilimi 5
Ajans Kurum Kimligi Planlama 10
Brief-Debrief 15
Durum Analizi 25
Hedef Kitle Belirlenmesi 15
Kampanya Amaglarinin ve Hedeflerinin Belirlenmesi 15
Icgorii ve Kampanya Ana Stratejisinin Belirlenmesi 15
Toplam 100
Bitirme Projesi 2 — Degerlendirme Kriteri Puan
Yaratici Stratejinin Olusturulmasi 15
Yaratici Stratejinin Uygulanabilirligi 10
Medya Planlama 10
Kampanya Biit¢esinin Belirlenmesi 5
Yaratici Calismalarin Uretim Siireci 35
Reklam Etkinliginin Olciimleme Yéonteminin Belirlenmesi 5
Sunum 20
Toplam 100

BiTiRME PROJESININ TESLiM EDILMESI

14. Giiz ve Bahar yariyili sonunda ilan edilen sinav takvimine uygun olarak, tiim grup
iyelerinin imzas1 ile “Hazirlan Kilavuzuna” uygun olarak hazirlanan Bitirme Projesi
Raporu, Sunum Dosyas1 ve Sergi Dosyasi bir basilt ve bir dijital kopya olarak teslim
edilir. Sergi Dosyast 70x100 boyutlarinda, baskiya uygun ve pdf olarak teslim edilir.
Ayrica 250 MB gecmeyen boyutu EGEDERS sistemine de yiiklenir.



